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1 Baggrund

Sundhedsstyrelsens Center for Forebyggelse afholdt tirsdag 5. oktober 2004 et se-
minar under overskriften "Unge mand, sundhed og risiko”. | seminaret deltog re-
prasentanter fra amter, frivillige organisationer, private virksomheder, herunder
markedsfaringsbranchen, enkeltstaende projekter, forskningsinstitutioner samt of-
fentlige myndigheder.

Formalet med seminaret var, at diskutere og perspektivere det at arbejde med unge
maend som malgruppe. Center for Forebyggelse skal i lgbet af 2005 iveerksztte ini-
tiativer omkring emnet unge mand og sundhed.

For at etablere et godt udgangspunkt baseret pa viden og erfaringer gnskede Center
for Forebyggelse at inddrage et netveerk af eksperter i idéfasen. Desuden er det
formalet, at gare aktiv brug af netveerksmulighederne i planlegning og eventuel
implementering af initiativer rettet til malgruppen unge maeend.

Denne rapport opsummerer seminarets vigtigste pointer, afstemninger og anbefa-
linger. Desuden indeholder rapporten et afsluttende afsnit med forsigtige konklusi-
oner baseret pa udmeldinger fra deltagerne.

Pa baggrund af samtaler med oplaegsholdere og interview med projektledere hos
Center for Forebyggelse var der forberedt et antal teser og specifikke spargsmal,
som deltagerne skulle tage stilling til. Afstemningerne dannede baggrund for lg-
bende diskussion. Desuden var der en kort workshop hvor deltagerne prioriterede
indsatsomrader mv.
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2 Fgrste afstemningsresultater

Alle deltagere i seminaret stemte ved farste afstemningen. Den var anonym og fo-
regik via et elektronisk afstemningssystem kaldet Digivote.

Formalet var at undersgge hvorvidt de inviterede havde aktuelle erfaringer med
malgruppen. Som det fremgar af de ferste to afstemninger, var lidt over halvdelen
af deltagerne aktuelt i gang med en kommunikationsindsats rettet mod unge mand.
Af disse mente to ud af tre, at deres indsats virker efter hensigten.

s

styrelsen

Gennemfgrer du i dag
kommunikations/informationsindsats direkte
i forhold til unge maand?

Ja 53.6 %|

Nej 46.4 % I

styrelsen

Hvis ja: Hvor godt synes du, at din
kommunikation virker over for unge meend i
forhold til kommunikation til andre
malgrupper?

Slet ikke 5.9 %[

Mindre godt 29.4 % [

Godt 471 %|

Meget godt 17.6 %
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3 Otte forsigtige teser

Holm Kommunikation A/S havde pa baggrund af interview med fire projektledere
fra Sundhedsstyrelsens Center for Forebyggelse opstillet otte teser om kommunika-
tion med unge mend i relation til sundhedsoplysning. Teserne var et forsgg pa at
opstille nogle generelle grundantagelser som pavirker arbejdet i Center for Fore-
byggelse, men er ikke ngdvendigvis udtryk for en feelles metode i Center for Fore-
byggelse.

De otte teser var:

1. Nar det handler om massekommunikation rammer man de unge mand
bedst ved at tale til andre, som omgiver dem, frem for at tale direkte til de
unge meend

2. Unge mand gider ikke at laese — benyt derfor andre kommunikationsformer

3. Drop de lange perspektiver: Hvad der sker om tyve ar er flgjtende ligegyl-
digt i den unge mands univers

4. Man skal ikke male en sundhedskampagnes succes pa, om den medfgrer
adfaerdsendringer pa det korte sigt

5. Sundhedsstyrelsen bgr ikke i oplysningssammenhang arbejde sammen
med kommercielle interessenter

6. Spanding, sex og dejlige damer er den direkte indgang til unge mands
hjerner

7. Det er vigtigt at benytte sig af en netveerkstilgang — at involvere og aktive-
re de personer, der omgiver unge meend

8. Det kan bedre betale sig at satse pa "harm reduction’ end at satse pa, at de
unge maend aldrig starter en usund levevis

Seminaret begyndte med en afstemning om de otte teser, og dagen endte med en ny
afstemning om de samme teser. Formalet var at fa et pejlemarke for, om de for-
skellige opleeg og efterfalgende korte debatter flyttede pa holdningerne i salen.

| fortolkningen af afstemningsresultaterne har det betydning at deltagerantallet er
smat, sa det er ikke egentlige repreesentative kvantitative data. Desuden var ikke al-
le personer med hele dagen sa personsammensatningen var derfor ikke helt iden-
tisk ved de to afstemninger.
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3.1 Tese 1 — tal til omgivelserne

"Nar det handler om massekommunikation rammer man de unge mand bedst ved
at tale til andre, som omgiver dem, frem for at tale direkte til de unge mand”.

Ved afstemningerne om tese 1 var der ved begge afstemninger en 60-40 fordeling i
retning af, at man i massekommunikationssammenhang rammer de unge mand
bedst ved at tale til andre, som de unge mand, i stedet for at tale til dem direkte.
Blandt dem, der var enten “mere enige end uenige’ eller "uenige’ i udsagnet skete
der dog i lgbet af dagen en forskydning i retning af "uenig’. Flere vurderede altsa
ved dagens afslutning, at en massekommunikationskampagne kan ramme godt ved
at tale direkte til de unge mand. | figuren herunder er dagens sidste afstemninger
den nederste bjelke.

styrelsen

Nar det handler om massekommunikation
rammer man de unge maend bedst ved at
tale til andre, som omgiver dem, frem for at
tale direkte til de unge meend.

Uenig 1.1 %
22.7 %

Mere uenig end enig 2| %r
18.2 %

Mere enig end uenig 46.4 % |
45.5 % |

Enig 14.3 %E
13.6 %
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3.2 Tese 2 —unge maend gider ikke leese
”Unge mand gider ikke at lzese — benyt derfor andre kommunikationsformer”.

Den farste afstemning om tese 2 viste, at knap 60 pct. var "mere enige end uenige’
eller ’enige’ i, at unge mand ikke gider at leese, og at man derfor bgr benytte sig af
andre kommunikationsformer.

Ved den anden afstemning var det overordnede billede blevet spejlvendt. Nu erkle-
rede knap 60 pct. sig ’'mere uenige end enige’ eller "uenige’ i udsagnet. Ingen var
desuden mere helt enige i udsagnet, mens markant flere var helt uenige i forhold til
den farste afstemning. Diskussionen blandt deltagerne afspejlede ogsa meget for-
skellige erfaringer med at bruge skriftligt baserede medier, og en usikkerhed om-
kring skrivestil, afsenderforhold samt betydningen af layout mv.

styrelsen

Unge maend gider ikke at leese - benyt
derfor andre kommunikationsformer.

Uenig 3.7 %
292 %

Mere uenig end enig 37.0 %-
292 %

Mere enig end uenig 37.0%
41.7 % |

Enig 5.2 %=
0.0 %
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3.3 Tese 3 — drop det lange perspektiv

"Drop de lange perspektiver: Hvad der sker om tyve ar er flgjtende ligegyldigt i
den unge mands univers”.

Den forste afstemning om tese 3 viste, at 75 pct. var enten “mere enige end uenige’
eller ’enige’ i, at det ikke er de lange perspektiver, der optager de unge mands
sind.

Den anden afstemning viste, at nu var de fleste — nemlig 54 pct. — uenige i dette,
om end der var et tilneermelsesvist ingen forskel. Det er dog interessant at observe-
re, at dagens debat gjensynlig har "pirket’ til opfattelsen af unge mand som et fol-
kefeerd der primart handler kortsigtet.

&

Drop de lange perspektiver: Hvad der sker
om tyve ar er flajtende ligegyldigt i den unge
mands univers.

Uenig 7.1 %
154 %
Mere uenig end enig 17.9 %-
38.59 %
Mere enig end uenig 214 %
231 %
Enig 53.6 %?
231 %

styrelsen
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3.4 Tese 4 - adfeerdsaendringer pa kort sigt som mal for
kampagnesucces

”Man skal ikke male en sundhedskampagnes succes pa, om den medfarer adfeerds-
andringer pa det korte sigt”.

Den farste afstemning om den fjerde tese viste en overveegt af deltagere, der erkla-
rede sig enige i, at man ikke skal male en sundhedskampagne succes pa, om den
medfarer &ndringer pa det korte sigt. Sma 60 pct. var enten "mere enige end ueni-
ge’ eller ’enige’.

I den anden afstemning var der nu overvagt af deltagere, der erklaerede sig 'mere
uenige end enige’ eller "uenige’ i udsagnet. Desuden var der markant feerre, der var
helt enige og markant flere, der var helt uenige. Samlet set vurderede gruppen altsa,
at der ma forventes forholdsvis synlige resultater af en indsats — ogsa pa kort sigt.
En del af diskussionen gik her pa, at mange kampagnebudskaber kan/vil fokusere
pa handlinger/vaner som ret hurtigt vil kunne &ndres, males og vejes.

styrelsen

Man skal ikke male en
sundhedskampagnes succes pa, om den
medferer adfeerdseendringer pa det korte
sigt.

Uenig 7.4 %
26.9 %

Mere uenig end enig 33.3 %-
30.8 %

Mere enig end uenig 259 %
30.8 %

Enig 33.3 %F
11.5 %
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3.5 Tese 5 — Sundhedsstyrelsen i samarbejde med kom-
mercielle interesser

”Sundhedsstyrelsen bgr ikke i oplysningssammenhang arbejde sammen med
kommercielle interessenter”.

Afstemningen om den femte tese viste, at sma 60 pct. af deltagerne som udgangs-
punkt var "mere enige end uenige’ eller "enige’ i, at Sundhedsstyrelsen ikke bar ar-
bejde sammen med kommercielle interessenter i en oplysningssammenhang.

Da dagen var ovre var fordelingen blevet til 50-50. Der var desuden sket mere end
en halvering af antallet af deltagere, der var helt enige i udsagnet.

Kendetegnende for diskussionen var, at et samarbejde med kommercielle interes-
senter faktisk kunne forsterke sundhedsbudskabet, simpelthen fordi de unge gnsker
at identificere sig med et bestemt brand eller med medier som kommunikere mal-
rettet til dem. Desuden var der fokus pa, at sa lenge man ikke som myndighed risi-
kerede at blastemple et bestemt produkt, eller var ngdt til at ga pa kompromis med
budskaber, kunne et samarbejde gge den samlede effekt.

styrelsen

Sundhedsstyrelsen ber ikke |
oplysningsmeaessig sammenheaeng arbejde
sammen med kommercielle interessenter.

Uenig 26.9 %
30.8 %

Mere uenig end enig 15.4 %-
122 %

Mere enig end uenig 19.2 %
34.6 % |

Enig 38.5 %F
15.4 %

|
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3.6 Tese 6 — Spaending, sex og dejlige damer

”Speaending, sex og dejlige damer er den direkte indgang til unge mands hjerner”.

Begge afstemninger om den sjette tese viste, at der var omtrent lige sa mange del-
tagere, der var “mere uenige end enige’ eller "uenige’, som der var deltagere, der
var mere enige end uenige’ eller “enige’ i, at spaending, sex og dejlige damer er
den rigtige indgangsvinkel, nar der skal kommunikeres sundhedsbudskaber til unge

mand.

Kendetegnende var, at serlig som offentlig myndighed, skulle budskaberne og
blikfanget nok supplere hinanden, men dog sadan, at der ikke kan rejses tvivl om
det faktuelt korrekte i myndighedens budskaber.

&

Isstyrelsen

Speending, sex og dejlige damer er den
direkte indgang til unge maends hjerner.

Uenig

Mere uenig end enig

Mere enig end uenig

Enig
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3.7 Tese 7 - Netveerkstilgang

”Det er vigtigt at benytte sig af en netveerkstilgang — at involvere og aktivere de
personer, der omgiver unge mand”.

Begge afstemninger om den syvende tese viste, at stort set alle deltagere var mere
eller mindre enige i, at det er vigtigt at benytte en netvarkstilgang, hvor de perso-
ner, der omgiver de unge meand, involveres.

styrelsen

Det er vigtigt at benytte sig af en
netveerkstilgang - at involvere og aktivere de
personer, der omgiver unge meend.

Uenig 0.0 %
0.0%

Mere uenig end enig 0.0 %
4.0 %

Mere enig end uenig 37.0%
32.0 %

64.0 %
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3.8 Tese 8 — Harm reduction

"Det kan bedre betale sig at satse pd "harm reduction’ end at satse pa, at de unge
meand aldrig starter en usund levevis”.

Begge afstemninger om den ottende tese viste, at starsteparten af deltagerne var
mere eller mindre enige i, at det bedre kan betale sig at satse pa *harm reduction’
end at satse pa, at de unge mand aldrig starter en usund levevis.

| farste afstemning sagde godt 64 pct., at de var enten ’mere enige end uenige’ eller
"enige’. | den anden afstemningen var dette tal steget til 76 pct. Andelen af deltage-
re, der erklaerede sig helt enige i udsagnet, steg fra knap 27 pct. til 44 pct.

Diskussionen viste da ogsa en enighed til fordel for indsatser, der skal begranse el-
ler forkorte de unges risici-adfeerd, frem for indsatser med fokus pa egentlig afskaf-
felse eller fraveer af risiko-adfaerd.

styrelsen

Det kan bedre betale sig at satse pa "harm
reduction” end at satse p3a, at de unge
meend aldrig starter en usund leveuvis.

Uenig k| %E
4.0%

Mere uenig end enig 28.6 %'
20.0 %

Mere enig end uenig 35.7% \
32.0% l

=4 e ——
44 0 %
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4 Andre afstemningsresultater

Udover afstemninger om de otte teser, blev der stemt om forskellige udsagn, hvor
de enkelte afstemninger blev lagt i umiddelbar forlengelse af de forskellige oplag.
Her vises de enkelte afstemningsresultater:

styrelsen

Kan man overhovedet lave en generel

sundhedskampagne?

Ja 55.6 %b
10.3 %

" o D
58.6 %

Ved ikke 14.8 %E
31.0 %

Der var usikkerhed om hvordan spgrgsmalet om en generel sundhedskampagne
skulle forstas. Det blev praciseret, at spargsmalet handlede om, hvorvidt man kan
konstruere en kampagne til unge mand, som omhandler sundhed generelt og ikke
afgreensede emner. Ca. 60 pct. vurderede at det ikke er muligt.

Seminar om unge meend, sundhed og risiko 13



I relation til opleeggene pa seminaret blev deltagerne ogsa bedt om at tage stilling
til, hvorvidt rollemodeller er nyttige for en kampagne.

Der blev bade prasenteret brug af traditionelle rollemodeller, forstaet som kendte,
idoler osv., samt fortalt om brug af styleleaders og style followers, som ikke ngd-
vendigvis var generelt kendte personligheder.

styrelsen

Rollemodeller er uundveerlige i
kommunikationen med unge

Uenig 3.6 %[
Mere uenig end enig 17.9 % |
Mere enig end uenig 35.7 %| |

Enig 42.9 % [

Seminar om unge meend, sundhed og risiko

14



To ud af tre vurderede ved seminarets start, at deres egen indsats over for unge
mand faktisk virkede. Til sammenligning vurderer to ud tre at annoncgrer, iser of-
fentlige myndigheder, ikke kommunikerer pa de unge mands praemisser.

styrelsen

Er det jeres erfaring, at annoncearer - her
iseer offentlige - kommunikerer pa de unge
maends praemisser?

Ja 3.4 %[
Nej 72.4 %
Ved ikke 241 %]

Diskussionen drejede sig primart om, at megen kommunikation rettede sig mod de
unges faktiske handlinger, ikke mod det billede de har af sig selv. Desuden blev
medievalget diskuteret en del i den sammenhang.
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Samme enighed var ikke at spore, i vurderingen af udviklingen omkring individua-
litet. Neesten 36 pct. svarede ’ved ikke’. | diskussionen var det da ogsa kendeteg-
nende, at de unge opleves meget individfikserede, gebaerder sig i mindre gruppe-
ringer osv., samtidig med at der er nogle trends som peger mod fallesskabsverdier.

-

styrelsen

Unge erilgbet af de senere ar blevet
tiltagende individuelle. Vil det fortseette i de
kommende ar?

Ja 39.3 %]

Nej 25.0 2 I

Ved ikke 35.7 % \

Opleaegget omkring de unges medievaner og medieforbrug gav anledning til en del
debat. Blandt andet om hvordan en kommunikationsindsats kan tage hgjde for, at
det er vaesentlig sveerere at sammenszatte et mediemiks, der sikrer, at mange stifter
bekendtskab med budskaberne. Blandt andet er internet, mobiltelefoner og spil de
fortrukne og hyppigst benyttede kommunikationskanaler for unge meaend/drenge.

Samtidig var det ogsa kendetegnende, at gratisaviser tiltalte malgruppen og at indi-
vidualiseringen ogsa er sldet igennem i mediebrugen. I dag er det kun muligt at
ramme 50 pct. af malgruppen med en indsats pa de tre foretrukne TV-kanaler.

Der var bred enighed om, at det fragmenterede mediebillede vil fortsette og frag-
mentering vil gges.
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styrelsen

Medieforbruget og preeferencerne er
fragmenteret i dag. Vil det aftage eller gges i
de kommende ar?

dges 75.0 %|
Status quo 3.6 %]
Mindskes 0.0 %|

Ved ikke 21.4 % [

Afhangig af emne og kommunikationskanaler mente flertallet, at en kampagne vil
fungere nar Sundhedsstyrelsen er afsender. Det blev samtidig diskuteret, at i visse
projekter og ved visse budskaber, kan det veere en fordel at der ikke er officiel af-

sender.

styrelsen

Vil en kampagneindsats virke, hvis
Sundhedsstyrelsen er afsender?

Ja 56.5 %|
Nej 43 %[}
Ved ikke 39.1 %]

Den sidste afstemning som fokuserede pa hvilken “tone” sundhedskampagner bar
have, viste en meget enig deltagerkreds. Sundhedsoplysning skal satte de unge i
stand til at veelge pa et informeret grundlag, frem for at diktere lgsninger.
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styrelsen

Sundhedsoplysning skal have karakter af at
@ge de unge meends forstaelse af og
muligheder for at vaere "herre over eget liv"
- dvs. fokusere pa valgmuligheden.

Uenig 42 %]
Mere uenig end enig 42 %[
Mere enig end uenig 41.7 %|

Enig 50.0 %

Seminar om unge meend, sundhed og risiko
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5 Konklusioner

e Pa baggrund af afstemningerne og den efterfglgende debat kan der drages fol-
gende konklusioner, som kan indga i overvejelserne vedr. sundhedsoplysende
indsatser rettet mod unge mand:

o Tekst som kommunikationsform til unge mand bgar ikke afskrives

e Unge mand er mest optaget af det korte sigt, men er ikke uimodtagelige for
budskaber om langsigtede sundhedseffekter

¢ Muligheden for samarbejde med kommercielle interessenter er til stede. Det
ma afhange af en konkret vurdering i de enkelte tilfelde. F.eks. kan et sports-
tajsbrand el.lign. veere med til at give et projekt den helt rigtige appeal over
for unge meend

o Det er vigtigt at involvere de unge mands omgivelser i en sundhedsoplysende
indsats

e Det kan i mange tilfelde betale sig at satse pa "harm reduction’ frem for at
satse pa, at de unge meand aldrig pabegynder en usund levevis

o Rollemodeller er generelt uundveerlige i kommunikation med unge mend

e Nar det drejer sig om saglig og faktapreeget information om sundhed, sa fun-
gerer Sundhedsstyrelsen og offentlige myndigheder godt i rollen som afsender
af budskaberne

e Udformningen af konkrete budskaber og kampagner skal tage hgjde for, at
nasten ingen personer i gruppen “unge maend’ opfatter sig selv som fgrende
en steerkt risikofyldt tilveerelse.

o Kommunikationskanalerne bar overvejes ngje. Massemarkedsfaring, direkte
kommunikation, internet og mobilbaserede indsatser, konkrete aktiviteter for
malgruppen samt involvering af netveerk og greesredder ber indga i overvejel-
serne forud for en indsats
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6 Generelle anbefalinger fra deltagerne

I den afsluttende workshop blev deltagerne bedt om at prioritere indsatsomrader for
en fremtidig sundhedsoplysning til malgruppen. I fire grupper skulle deltagerne
prioritere te indsatsomrader og derefter fordele 15 point (60 i alt) blandt de 12 for-
slag. Der var tre klare topscorer

e 18 point - harm reduction: Her og nu forebyggelse samt temaer som ’styr dig
selv’, fokus pa trafik og alkohol

¢ 18 point - handlekompetencer: Redskaber, veerktgjer der giver de unge mand
baggrund og tillid til valg og fravalg

e 15 point - netvark og puljer: Stat netvaerk og aktiviteter teet pa de unge. Det
kan veere familie, klub, graesrodsorganisation osv.
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7 Bilag

7.1 Program
09.30 —10.00 Registrering og morgenkaffe
10.00 - 10.30 Velkomst v. CFF
e Hvad er CFF’s viden i dag, hvad gar vi, og hvordan virker det?
e Diskussion
10.30 - 11.00 Unge mands helbredsrelaterede risici og deres arsager
e Unge, sundhed og forebyggelse, projektleder Berit Ziebell
e ”Livet begynder ved 150 km/t” v. ph.d. Kevin Mogensen,
RUC
e Diskussion
11.00 - 11.30 Medievaner og medievalg i malgruppen
e Brug af rollemodeller v. Morten Linstrup, Holm Kommunika-
tion
e Teenager Trends v. Managing Director Mogens @stergaard,
Carat Insight
e Diskussion
11.45-12.30 Frokost og networking
12.30 - 13.00 Unge mands netveerk og referencerammer
e "What's in it for me?” - Unge mend, kompetencer og frivil-
lighed v. Thomas Bach, Dansk Ungdoms Fallesrad
e De foreningslgse unge v. Simon Prahm, Gam3
e Diskussion
13.00 - 13.45 Kommunikation til unge
e Unge mand som malgruppe v. kommunikationsdirekter Kenth
Karhgg, Coca-Cola
e Fyrvaerkerikampagnen v. projektleder Malene Tronnung, Vejle
Amt
e Diskussion
13.45-15.00 Workshop og kaffe
15.00 — 15.15 Afrunding af workshop og fremvisning af udvalgte afstemningsre-

sultater
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7.2 Deltagerliste

Adam Holst, Projektleder rygestop,
Vestsjellands Amt

Alan Damm, Kommandgrkaptajn,
Forsvarets Vearnepligt og Rekruttering,

Berit Ziebell, Projektleder barn og unge,
Forbyggelsesafdelingen, Roskilde Amt

Bibi Hglge-Hazelton, Forsker,
Roskilde Universitetscenter

Birgitte Ravn Olesen, Lektor pa Kommunikation
Roskilde Universitetscenter,

Birgitte Simonsen, Professor og Centerleder for CeFU
Learning Lab Denmark, Danmarks Paedagogiske Universitet

Bjarne Rasmussen, Forebyggelsesmedarbejder
Frederiksberg Kommune

Camilla Palmy Christiansen, Insight Director
OMD

Gitte Laub Hansen, Ernzringsmedarbejder Unge og oplysning
Forbrugernes Hus,

Henriette Bjerrum, Idreetspolitisk konsulent
Danske Gymnastik- og ldraetsforeninger

Jakob Sgrensen, Product manager,
Copenhagen Records

Jess Rasmussen, Gymnasielarer,
Esbjerg Statsskole

Kenth Kerhgeg, Kommunikationsdirekter
Coca-Cola Nordic Region

Kevin Mogensen, Ph.d. studerende, cand. mag.
Learning Lab Denmark, Danmarks Padagogiske Universitet

Lars OberLénder, Amtslig forebyggelseskonsulent
Kontoret for Sygesikring og Forebyggelse, Nordjyllands Amt

Lille Lars, Redaktar, Voice,

Malene Tonnung, Journalist og projektleder,
Vejle Amt
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alan.damm@fvr.dk

cfbz@ra.dk

biho@ruc.dk

bro@ruc.dk

bisi@lld.dk

bjra0l@frederiksberg.dk

camilla.palmy@omd.dk

cfbz@ra.dk

henriette.bjerrum@dgi.dk

jakob@cphrec.dk

jess@esenet.dk

kkaerhoeg@eur.ko.com

kevin@ruc.dk

lobe@nja.dk

lille_lars@voice.dk

mto@vejleamt.dk
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Mogens @stergaard, Managing Director,
Carat

Morten Bruhn, Uddannelsesleder
Kgbenhavns Tekniske Skole,

Morten Trgst Poulsen, Chefredaktar, M!

Nils Vinderslev, Alkohol og narkotika konsulent,
Frederiksborg Amt

Per Kim Nielsen, Projektleder unge og rygning
Kraftens Bekaempelse

Poul Christian Jespersen, Miljgchef
Arhus tekniske Skole

Simon Prahm, Konsulent
GAMS3, Urban Street Basketball Challenge

Stephan Siig Hansen, Forebyggelseskonsulent
Vejle Amt, Sundhedsfremme- og sygesikringsafdelingen

Susanne Tettenborg, 6 om dagen-kampagnekoordinator
Kraftens Bekaeempelse

Thomas Bach, Afdelingsleder
Dansk Ungdoms Fellesrad

Troels Evold Widding, Chefredakter,
Chili Group

Anita Hansen, Sekreter,
Sundhedsstyrelsen, Center for Forebyggelse

Anita May Jayasinghe, Akademisk medarbejder
Sundhedsstyrelsen, Kommunikationsenheden

Else Smith, Centerchef,
Sundhedsstyrelsen, Center for Forebyggelse

Lene Solskov Gundorf, Akademisk medarbejder
Sundhedsstyrelsen, Center for Forebyggelse

Mette Lolk, Akademisk medarbejder,
Sundhedsstyrelsen, Viden og Dokumentationsenheden

Regitze Siggaard, Projektleder,
Sundhedsstyrelsen, Center for Forebyggelse

Shanta Maria Thacker, Kommunikationsmedarbejder
Sundhedsstyrelsen, Kommunikationsenheden
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mor@kts.dk

mortentp@benjamin.dk

nivi@fa.dk

pn@cancer.dk

pcj@ats.dk

simon@gam3.dk

ssh@vejleamt.dk

st@6omdagen.dk

tb@duf.dk

tew@chiligroup.dk

aha@sst.dk

amj@sst.dk

esm@sst.dk

Isg@sst.dk

mlh@sst.dk

rsi@sst.dk

smt@sst.dk
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