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1 Introduktion

Dette er evalueringen af den holdningsmarkerende indsats ”Roskilde Festival Aga-
inst Drugs” 2013 samt indsatsen "Mindre druk - Mere fest” om unge og alkohol.
Begge blev gennemfort pd Roskilde Festival i sommeren 2013 — en festival der
hvert ar besgges af ca. 100.000 gaster og 30.000 frivillige.

Roskilde Festival henvendte sig i januar 2003 til Sundhedsstyrelsen med henblik pa
radgivning vedrerende tilretteleggelsen af en holdningsmarkerende og forebyg-
gende indsats mod stoffer. P4 denne baggrund blev der i et samarbejde mellem
Roskilde Festival og Sundhedsstyrelsen samme ar gennemfort en bredspektret ind-
sats pd Roskilde Festival. Indsatsen anvendte forskellige medievirkemidler og in-
formationsmateriale. Indsatsen var primert rettet mod at stette unge (16-24 ar), der
ikke bruger stoffer, eller kun har gjort det en sjelden gang og var et supplement til
etablerede skadesreducerende og kontrollerende foranstaltninger pé festivalen.

Indsatsen var baseret pa best-practice erfaringer med forebyggelse af stoffer blandt
unge og erfaringer fra andre internationale festivaler. Efter en positiv evaluering i
efterdret 2003 blev det besluttet at fortsatte indsatsen og yderligere styrke denne pa
baggrund af de opnéede erfaringer. Indsatsen har efterfolgende varet gentaget i
2004-2012 med positive evalueringsresultater. Indsatsens styrke har gennemgéaende
vaeret det kreative og overraskende billedsprog, der har vist sig at kunne traenge
igennem til publikum pé den ellers meget farverige festival. I 2013 var kampag-
nens budskab, dels at Roskilde Festival er imod stoffer og ikke vil acceptere dem
pa festivalpladsen, og dels beder man festivaldeltagerne om at taenke sig om en
ekstra gang og tage stilling til, hvordan de forholder sig til stoffer. Arets kampagne
handlede om at give de unge modet til at sige deres mening om stoffer. Og sa sta
ved den. Holdningsmarkeringen skal understette en kultur, hvor det er acceptabelt
at sige nej til stoffer. Kampagnens budskab var siledes DON’T LET OTHERS
SPEAK YOUR MIND.

1 2009 kom der desuden en ny indsats med fokus pd unge og alkohol p& Roskilde
Festival. Sloganet for den nye indsats var ”"Mindre druk - Mere fest”. Evalueringen
af kampagnen 1 2009 viste, at kampagnens grundidé var god, men at implemente-
ringen led under opstartsvanskeligheder og et relativt anonymt grafisk udtryk. Det-
te blev justeret i 2010 og 2011, og evalueringerne viste efterfolgende, at man havde
ramt malgruppen langt bedre. Det var pa denne baggrund, at man gentog indsatsen
1 2012, men denne gang valgte man at fokusere udelukkende pé barpersonalet pa
Roskilde Festival samt de unge festivalgasters foraeldre. Desverre blev kampagnen
ikke gennemfort som hensigten og synligheden af kampagnen var derfor meget be-
grenset. Dette skulle der rettes op pa 1 2013, hvor indsatsen med fokus pé unge og
alkohol igen blev gennemfort pd Roskilde Festival i samarbejde med Dansk Live
og Sundhedsstyrelsen.

Denne evaluering har til formal, at afdaekke om “Roskilde Festival Against Drugs
2013 forsat opfylder sit primare formal, herunder:

e at markere Roskilde Festivals holdning imod stoffer og at Roskilde Festival ik-
ke vil acceptere stoffer pa festivalpladsen
e at understette de unge i ikke at tage stoffer.

Samtidig har evalueringen til formal at afdeekke om indsatsen ”Mindre druk — Mere
fest” om unge og alkohol i 2013 har vearet synlig for barpersonalet pa arets Roskil-
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de Festival, om medarbejderne kender udskaenkningsreglerne, og om indsatsens
budskab “Tank for 2 for du skenker” niede ud til medarbejderne pa Roskilde Fe-
stival. Det er uden for rammerne af denne evaluering at vurdere den foraldrerette-
de indsats.

Evalueringen af de to indsatser skal desuden belyse eventuelle barrierer, der var
haemmende for en velgennemfort implementering. Dette skal ske med henblik pa
anbefalinger til eventuelle forbedringer af indsatsen pa neaste &rs Roskilde Festival.
Specifikt for ”Roskilde Festival Against Drugs” vil evalueringsresultaterne fra
2013 blive sammenlignet med evalueringsresultaterne fra 2004-2012 for at folge
udviklingen over tid og vurdere effekten af forskellige delelementer, der har varet
afprovet i forbindelse med indsatsen. Som noget nyt i evalueringen af indsatsen 1
2013 blev der spurgt til, om spergeskemadeltagerne oplever at Roskilde Festiva-
lens holdningsmarkering mod stoffer gor det lettere for unge at sige "nej til stof-
fer”. Evalueringsresultaterne indsamlet til belysning af érets indsats for ”Mindre
druk - Mere fest” vil ligeledes blive sammenlignet med tidligere ars evalueringsre-
sultater (2009-2012) i det omfang, det er muligt med den endrede malgruppe.

Evalueringen og spergeskemaer til indsamling af data er udarbejdet af Martin
Strandberg-Larsen, ph.d., cand.scient.san.publ. og Katrine Strandberg-Larsen,
ph.d., cand.scient.san.publ. Spergeskemadata og webstatistik er indsamlet af Ros-
kilde Events & Consult.

2 Om indsatserne

I det folgende beskrives de to indsatser “Roskilde Festival Against Drugs” og
”Mindre druk - Mere fest”, der blev gennemfort pa Roskilde Festival 2013.

2.1 Roskilde Festival Against Drugs

”Roskilde Festival Against Drugs” 2013 blev tilrettelagt ud fra de opnéede erfarin-
ger fra 2003-2012. De tidligere evalueringer var generelt positive og viste, at hold-
ningsmarkeringen var slaet massivt an i malgruppen. Indsatsen i 2013 var karakte-
riseret ved fokusering og fornyelse og adskilte sig grafisk fra tidligere ars indsatser
for forsat steerkt at kunne markere Roskilde Festivals holdning mod stoffer. "Ros-
kilde Festival Against Drugs” 2013 var baseret pa folgende massemedievirkemid-
ler:

v' Et storskeermsfilmspot med lyd der blev fremvist for alle koncerter pa
Roskilde Festivalens storste scener

v' Stillbilleder fremvist pa infoskarme og storskeerme
v’ Statement tekst mod stoffer i festivalprogrammet

v Roskilde Festivals hjemmeside med statement tekst mod stoffer samt mu-
lighed for at se storskaeermsfilmspottet. Hjemmesiden gav ogséd mulighed
for at downloade en Against Drugs ringetone til mobiltelefonen og markere
sin holdning mod stoffer via Facebook.com

v" Hegnsbannere pa hele Roskilde Festivalens omrade (247 stk.)

v Siddemebel ved socialzone pa festivalpladsen
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v Annonce i festivalavis

v" ”Don’t let others speak your mind” badges (5.000 stk.)
v Cykler til medarbejdere (5 stk.)

v" Mulepose (1.000 stk.)

(jf. Bilag 3 for en oversigt over “Roskilde Festival Against Drugs” 2013 kam-
pagnen).

Det er vaerd at bemerke, at antallet af hegnsbannere var eget fra 150 stk. 1 2012 til
247 stk. 12013 samtidig var badges, siddemeblet ved socialzone péa festivalpladsen,
muleposer og cykler til medarbejdere alle nye elementer i kampagnen i forhold til
2012. Badges har dog i andre &r indgéet som element i kampagnen, men blev rein-
troduceret i 2013.

Holdningsmarkeringen mod stoffer blev i 2013 kombineret med en opfordring til
de unge om at sige deres mening om stoffer. Og sé sta ved den. Kampagnens bud-
skab var saledes DON’T LET OTHERS SPEAK YOUR MIND. For at kvalificere
meningsudvekslingen og sikre at denne forleb pa et korrekt vidensmeessigt grund-
lag, der kan understotte de unge i ikke at bruge stoffer, blev der under festivalen
udleveret faktuel information i pjeceform om stoffer pad dansk (2.000 stk.) og en-
gelsk (1.000 stk.). Dette materiale, der ogsa grafisk var en integreret del af indsat-
sen, kunne samtidigt for, under og efter festivalen downloades fra Roskilde Festi-
vals hjemmeside pé bade dansk og engelsk. For dansk version se venligst:

http://roskilde-festival.dk/dk/praktisk/sikkerhed/roskilde against drugs/

2.2 Mindre Druk - Mere Fest

12008 igangsatte brancheorganisationen Festival Danmark (nu Dansk Live) i sam-
arbejde med Sundhedsstyrelsen et pilotprojekt med fokus pa de helt unges (<18 éar)
alkoholindtag pa seks festivaler i Danmark. Denne indsats blev positivt modtaget
og har siden 2009 varet at finde pa Roskilde Festival. Gennem en synlig hold-
ningsmarkering med sloganet ”Mindre druk — Mere fest” enskede man at vise fe-
stivalgaesterne, at for meget druk kan edelegge den gode festivaloplevelse og fore
til ubehag, skenderier, uensket sex og andre uheldige episoder. De unge blev der-
med opfordret til at overveje, hvad de gér glip af, hvis de drikker for meget. Unge
og alkoholindsatsen satte fokus pa aldersgrenserne for salg og udskankning af al-
kohol — og rettede sig mod unge, men forst og fremmest medhjalpere pa Roskilde
Festival, foreeldre samt handlende i neeromradet, der alle skal veere med til at tage
et ansvar og stette de yngre festivaldeltagere. I 2012 valgte man at fokusere ude-
lukkende pa barpersonalet pa Roskilde Festival samt at né ud til de unge gennem
festivalgeesternes foraeldre. Desverre blev kampagnen ikke gennemfort som plan-
lagt pa Roskilde Festival. Dette skulle @endres i 2013.

”Mindre druk - Mere fest” indsatsen 2013 kommunikerer direkte til barpersonalet
pa festivalen via en sarligt udarbejdet medarbejder video, der informerer om kam-
pagnen samt reglerne for salg og udskenkning af alkohol. Desuden var det hensig-
ten at kampagnen skulle na barpersonalet gennem sarlige plakater opsat i medar-
bejderomréader (500 stk.), hvilket var fem gange s& mange, som det var hensigten at
sette op 1 2012. Et yderligere kampagneelement var klistermerker pa bardisken
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med reglerne for udskenkning af alkohol samt positiv armband til unge over 18
(6.000 stk).

Samtidig anvender indsatsen Roskilde Festivalens hjemmeside http://roskilde-
festival.dk/dk/praktisk/sikkerhed/unge og alkohol/ til at nd de unge teenageres
foreldre herunder:

v Roskilde Festivalens hjemmeside med ni gode réd til en festivaltur
v Tenk for 2 brochure

(jf. Bilag 3 for en oversigt over Unge og Alkohol 2013 medarbejder kampagne-
guiden pé Roskilde Festival)

3 Evalueringsveerktgjer

Til evalueringen af “Roskilde Festival Against Drugs” og “Mindre druk - Mere
fest” anvendes bade kvantitative og kvalitative evalueringsverktgjer.

3.1 Kvantitative evalueringsveerktgjer
SPORGESKEMAUNDERSOGELSE BLANDT PUBLIKUM

Til brug for evalueringen blev der stillet en reekke spergsmal i en separat sparge-
skemaundersogelse som en del af en storre spergeskemaundersegelse, der gennem-
fores érligt p& Roskilde Festival blandt festivalens publikum (publikumsunderse-
gelsen). For at sikre sammenligneligheden med tidligere &r var malet at indsamle
data fra ca. 750 personer. Undersogelsen blev gennemfort torsdag til sendag (4.-7.
juli 2013). Interviewpersonerne blev udvalgt primeert blandt personer med publi-
kumsarmband (partoutbillet til alle dage), hvilket udger hovedparten af de betalen-
de gaester pa festivalen. Hertil kommer de gaster, der har éndagsarmband. De ud-
arbejdede spergsmal var specifikt rettet mod evaluering af indsatsen ”Roskilde Fe-
stival Against Drugs” samt et spergsmal om unge og alkohol. Spergeskemaet
fremgér af Bilag 1.

Den forste del af spergeskemaet var rettet mod evalueringen af ”Roskilde Festival
Against Drugs” og inddrog - foruden baggrundsoplysninger som ken, alder, bo-
palsland, antal gange pa Roskilde Festival - felgende kategorier:

1. Synligheden af indsatsen (spergsmél 5+6)
2. Indsatsens debatskabende karakter (spargsmal 7)

3. En normativ dimension: Ber Roskilde Festival have en mening om stof-
fer/accept af indsatsen (spergsmal 8).

Da der er stillet de samme spergsmal i 2004-2013 er det muligt at se pa udviklin-
gen over tid. Ordlyden i spergsmal 7 har dog skiftet mellem at sperge til om man
har diskuteret budskaber med enten ”venner” (2004, 2005, 2007) eller det lidt bre-
dere begreb “andre” (2006, 2008, 2009-2013). Som noget nyt blev der 1 2013 desu-
den spurgt til: oplever du at Roskilde Festivalens holdningsmarkering mod stoffer
gor det lettere for unge at sige: “nej til stoffer”? (spergsmal 9). Der blev samtidig
stillet et spergsmal (spergsmal 10), der specifikt var rettet mod evaluering af
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”Mindre druk — Mere fest” og spurgte til om spergeskemarespondenter under 20 ar
have talt om alkohol med deres foraldre inden eller under festivalen.

SPORGESKEMAUNDERSOGELSE BLANDT MEDARBEJDERE

Til brug for evalueringen af "Mindre druk — Mere fest” kampagnen blev der stillet
en rekke spergsmadl i en webbaseret spargeskemaundersogelse blandt medhjalper-
ne pa Roskilde Festival 2013 (jf. Bilag 2). Der tilstrabes en sa hej svarprocent som
muligt og der sperges til ken, alder, bopalsland og hvorvidt respondenten har ar-
bejdet i en bar pd Roskilde Festival 2013. Spergeskemaet inddrog desuden folgen-
de kategorier:

1. Synligheden af indsatsen (spergsmél 4+5)
2. Genkendelse af kampagnens slogan (spergsmal 6)

3. En test af medarbejdernes viden om reglerne for udskenkning og salg af
alkohol (spergsmal 7)

4. En normativ dimension: Er det en god ide med en indsats pa omradet unge
og alkohol? (spergsmaél 8)

5. Héndhavelse af lovgivning i form af et spergsmal til barpersonalet i for-
hold til om de havde oplevet at undlade at salge alkohol til en for beruset
teenager (sporgsmél 9).

REGISTRERING AF BESOG PA WEBSITE

e Antallet af visninger af Roskilde Festival Against Drugs storsskaermsspottet
blev registreret (Youtube.com indlejret visninger med adgang gennem Roskil-
de Festivalens hjemmeside eller direkte gennem Youtube.com)

3.2 Kvalitative evalueringsveerktgjer

Da evalueringen ikke kun gér pa at méle kvantitative aspekter af indsatserne, men
snarere processen omkring indsatserne med henblik pd fremtidige forbedringer, er
det hensigtsmaessigt, som et supplement til den kvantitative evaluering at anvende
kvalitative evalueringsvaerktgjer.

e Til brug for evalueringen blev der foretaget korte interview/samtaler med in-
formationsmedarbejdere og barpersonale, der deltog i indsatserne.

e Evaluator fulgte gennem deltagerobservation indsatsen pa taet hold under hele
festivalen med henblik pé at beskrive eventuelle barrierer for indsatsen.
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4 Evalueringsresultater “Roskilde Festi-
val Against Drugs” 2013

Dette udger de indsamlede erfaringer fra "Roskilde Festival Against Drugs” 2013.
Indledningsvis prasenteres resultaterne fra den gennemforte spergeskemaunderso-
gelse, der viser noget om indsatsens overordnede gennemslagskraft og malopfyl-
delse. Resultaterne sammenlignes med evalueringsdata fra indsatsen i 2004-2012.
Dernast praesenteres erfaringerne fra de enkelte delelementer i indsatsen, herunder:

e Storskaermsspottet

e Statementteksten i Roskilde Festival programmet
e Faktapjecer om stoffer Hegnsbannere

e Roskilde Festivalens hjemmeside.

De ovrige elementer evalueres samlet som en del af opsamlingen.

4.1 Resultater fra spgrgeskemaundersggelsen

Spergeskemaundersggelsen blandt festivalpublikummet var 1 &r baseret pd 1.122
besvarelser, heraf var de 669 personer med partoutbillet til alle dage. Det er disse
669 personers svar som udger datagrundlaget i denne evaluering. 1 besvarelse blev
indhentet den 4/7, 196 besvarelser 5/7, 187 besvarelser 6/7, og 285 besvarelser den
7/7. Kensfordelingen blandt de 669 personer var ligelig med 342 mand (51 pct.);
og 327 kvinder (49 pct.).

Aldersspandet var 16-67 &r med en gennemsnits og medianalder pa hhv. 24 og 22
ar. 9 pct. af deltagerne i spergeskemaundersggelsen var under 18 ar, mens knap 2
pct. var 50 ar eller derover. 90 pct. af de deltagende var bosat i Danmark, og 6 pct.
var bosat i Norge eller Sverige.

SYNLIGHED

Hensigten med spergsmal 5 i publikumsundersggelsen var at undersege indsatsens
synlighed i malgruppen. Resultaterne fra spergeskemaundersegelsen viser, at 81
pct. af Roskilde Festivalens gaester har set holdningsmarkeringen, hvilket er 11
procent point flere end i 2012. Der var ingen signifikant kensforskel pa synlighe-
den af holdningsmarkeringen, ligesom der ikke var forskel pa spergeskemadelta-
gernes svar, hvis de var over eller under 18 ar pd dette punkt.

Som det fremgar af Figur 1 er andelen af publikummer, der ser holdningsmarkerin-
gen, steget i forhold til de to forudgéende ar og er med 81 pct. synlighed nu meget
teet pa gennemsnits synligheden af holdningsmarkeringen for perioden 2004-2013
(81,2 pct).
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Figur 1. Andel af respondenter i publikumsspergeskemaundersegelsen, der
har set, at Roskilde Festival har markeret en holdning mod stoffer i kampag-
nedrene 2004-2013.

GENNEMSLAGSKRAFT

Hensigten med det sjette spergsmal i publikumsundersggelsen var at undersgge
gennemslagskraften af de forskellige delelementer, der indgik i arets indsats. Der
blev spurgt til, hvor deltagerne havde set Roskilde Festivals holdning mod stoffer,
og det var i besvarelsen af spergsmélet muligt at neevne flere delelementer. Figur 2.
viser, hvor stor en andel, der nevnte de enkelte delelementer.

Ifolge sporgeskemaundersogelsen var de 2 delelementer, der i 2013 var mest synli-
ge for malgruppen: De 247 bannere pa de mobile hegn og storskaermsspottet, som
blev vist for koncerterne pa de sterste scener (Orange og Arena). Blandt respon-
denter der havde set kampagnen angav hhv. 74 og 60 pct., at de havde set disse
elementer.

Kampagnesiden i festivalprogrammet, annoncer i festivalavisen og pa festivalens
hjemmeside, stillbilleder pa storskeermene rundt om pa festivalen samt Against
Drugs delene af festivalens hjemmeside blev alle set af henholdsvis 31; 30; 29 og
21 pct. af respondenterne. Festivalavisen blev udgivet dagligt under hele Roskilde
Festival perioden, inklusiv warm-up dagene. Kampagneelementerne siddemeobel
ved socialzone pa festivalpladsen, "Don’t let others speak your mind” badges, cyk-
ler til medarbejdere og muleposerne blev ved en fejl ikke registreret af spergeske-
maindsamlerne.

14 pct. af respondenterne angav at have set stoffaktapjecen, og 9 pct. at have set
kampagnen omtalt i pressen og andre steder. Derudover havde 9 pct. hert om kam-
pagnen gennem venner og 9 pct. havde set holdningsmarkeringen gennem Face-
book.
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Figur 2. Hvis ja. Hvor er du blevet gjort opmarksom pa Roskilde Festivals
holdning? (Andel i procent der er blevet opmzerksom pa indsatsen via dette
element). Summen af procentandelene overstiger 100, da det var muligt at
seette flere kryds

Sammenholder man gennemslagskraften af de enkelte kampagneelementer med tal
fra evalueringerne fra de ovrige indsatsér, er andelen, der har set hegnsbannerne og
storskermsspottet hojere end noget tidligere r, hvilket er meget positivt. Det har
tydeligt haft en effekt at forege antallet af hegnsbannere fra 150 stk. 1 2012 til 247
stk. 12013.

Det trykte festivalprogram forsvinder stadig mere som medie pé festival program-
met hvilket ogsé afspejles i udviklingen i synligheden af denne del. Synligheden af
Against Drugs delen af festivalens hjemmeside har fundet et stabilt leje pa ca. 20
pct. Annoncen i festival avisen, faktapjecen om stoffer, presse og opmerksomhed
gennem venner er stort set uendret fra tidligere ar. Figur 3. viser andelen af re-
spondenter i de sarskilte kampagnear fra 2004 til 2013, som har set de enkelte
kampagneelementer, der er giet igen henover indsatsarene. Tallene fra &r 2007
blev indsamlet pa en lidt anden made, og er derfor ikke direkte sammenlignelige
med de gvrige ar.
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Figur 3. Udvikling i synlighed af indsatsens elementer fra 2004 til 2013. Figu-
ren viser hvor mange procent af milgruppen, der har lagt mzerke til de af ind-
satsens enkeltelementer, der er giet igen i alle Arene. Hegnsbannerne kom
forst med fra 2007. Dataindsamlingsperioden afveg i 2007 fra de ovrige ar,
hvorfor data fra 2007 ikke kan sammenlignes direkte med data fra disse ar.

DEBAT

Det syvende spergsmal skulle undersege, hvorvidt ”Roskilde Festival Against
Drugs” indsatsen skabte debat om Roskilde Festivals holdning til stoffer. Publi-
kumsundersggelsen viste, at 25 pct. af respondenterne angav at have diskuteret
budskabet med andre. Dette er pd niveau med erfaringerne fra tidligere &r men 1
den lave ende. Andelen der havde diskuteret budskabet med andre athang ikke af
alder (<18 vs. 18>) eller af kon.

OPBAKNING

Det ottende spergsmal i spergeskemaundersaggelsen i relation til "Roskilde Festival
Against Drugs” havde til formal at undersege, om malgruppen synes, at det er en
god ide, at Roskilde Festival markerer sin holdning mod stoffer. Hele 94 pct. af
malgruppen mente, det var en god idé, at Roskilde Festival markerede sin holdning
mod stoffer. Opbakningen bag ”Roskilde Festival Against Drugs” har i alle arene
ligget hgjt (min 83 pct.; max 95 pct.) men opbakningen i 2013 overgés kun af eva-
lueringsresultatet fra 2006, hvor der ligeledes var massiv opbakning bag kampag-
nen med 95 pct. Der var i 2013 ikke signifikant forskel pd opbakningen afhengig
af alder (<18 vs. 18>). Der var imidlertid signifikant forskel athaengigt af ken
(p<0,0001) og hele 99 pct. af kvinderne bakker op om kampagnen, mens det er 91
pct. blandt mandene, der bakker op om kampagnen.
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UNDERSTOTTELSE AF UNGE I IKKE AT TAGE STOFFER

Kampagnen har som delformal at understette de unge i ikke at tage stoffer ved at
bede festivaldeltagerne om at teenke sig om en ekstra gang og tage stilling til, hvor-
dan de forholder sig til stoffer. For at afdackke dette punkt yderligere var det niende
spergsmél i1 spergeskemaundersggelsen nyt i forhold til tidligere &r. Der blev speci-
fikt spurgt til, hvordan spergeskemadeltagerne oplever, at Roskilde Festivalens
holdningsmarkering mod stoffer gor det lettere for unge at sige: “nej til stoffer”. 52
pct. af de adspurgte mente, at Roskilde Festivalens holdningsmarkering gjorde det
lettere for unge at sige nej til stoffer. 7 pct. mente at dette gjaldt i hej grad mens 45
pct. menter at dette gjaldt i nogen grad. 48 pct. af de adspurgte mente ikke, at hold-
ningsmarkeringen gjorde det lettere for unge at sige nej til stoffer.

4.2 Storsskeermsspot

Storskaermsspottet fremvist pa festivalens sterste scener har veret en del af indsat-
sen siden 2003 og hele 60 pct. af respondenterne i spergeskemaundersogelsen hav-
de set spottet. Til sammenligning havde 37 pct. set spottet i 2012, s& det var en vae-
sentlig fremgang og den hgjeste andel nogensinde. Spottet er altid blevet fremvist
pé et strategisk godt tidspunkt fi minutter for koncerterne, hvor publikum felger
ngje med i al sceneaktivitet og reagerer pd de mindste lyde. Siden 2007 har det vee-
ret muligt at downloade en Against Drugs ringetone med kendingsmelodien til mo-
biltelefoner, ligesom de forskellige spot der har varet udviklet igennem arene, kan
ses hele aret rundt pa Youtube. Dette har medvirket til, at spottet, og sarligt den lil-
le melodi der harer til, er blevet noget saerligt pa festivalen. Der var i 2013 udviklet
et nyt spot dog med den samme kendingsmelodi, der naermest er blevet synonym
med koncertstart pd Roskilde Festival. Spottet bestod i 2013 af en lille film hvor
den averste del af pigens/hovedpersonens ansigt ikke skiftes ud, mens underansig-
tet og en snakkende mund skiftes ud lebende, sé piger aldrig selv far lov at tale.
Det skal illustrere, at de unge ikke skal lade andre tale for sig men have modet til at
udtrykke deres egne holdninger. Budskabet “Roskilde Festival Against Drugs”
fremstar tydeligt til sidst i spottet dog kun relativt kort. Lydsiden til spottet virkede
ogsa i 2013 perfekt. Evaluator overherte mange, der undrede sig over meningen
med storsskarmsspottet og tydeligvis mistede interessen for dette, for filmen var til
ende. Pa den anden side viser den hgje registrede synlighed af storskaermsspottet, at
det virker efter hensigten, og at respondenterne kaeder det sammen med kampag-
nen.

Storskaermsspotvideoen, der ligeledes er tilgengelig via Roskilde Festivalens
hjemmeside og vises pa youtube.com havde per 16. december 2013 veret vist i alt
4.565 gange.

Det anbefales at beholde storskaermsspottet som et centralt kampagne element med
stor gennemslagkraft. Selvom det er en del af strategien, at storskaermsspottet ikke
er for nemt at afkode for at skabe opmarksomhed og interesse gennem undren og
debat i malgruppen, ber det overvejes at lade Against Drugs logoet vere synligt i
en starre del af videospottet og vere storre 1 den sidste scene for at sikre at hold-
ningsmarkeringen nér ud til hele mélgruppen. I tidligere spot har man i hgjere grad
fokuseret pé det skaeve og markelige og haft et tydeligere fokus pa diversitet (fx
girl boy — girl girl — boy boy elementet i 2008 spottet).
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4.3 Statementtekst i Roskilde Festival programmet

Statementteksten mod stoffer i festivalprogrammet, der uddeles til alle festivalens
gaster, fremstod tydeligt, kort og pracist. Teksten opfordrede gaesterne til at sta op
og sige sin mening om stoffer. Den nysgerrige leeser blev opfordret til at leese mere
om kampagnen pa Roskilde Festivalens hjemmeside. Der blev ikke som tidligere ar
henvist til at faktuel information om stoffer kunne findes i1 infoboderne pé festival-
pladsen. Statementteksten er en etableret del af indsatsen og har ifelge spergeske-
maundersegelsen forsat stor gennemslagskraft som det tredje mest sete kampagne-
element og ber derfor ogsd naste ar vaere en del af indsatsen. I det stadig flere
blandt publikum benytter forskellige former for smartphone applikationer i stedet
for, eller som supplement til, programmet kunne det overvejes at indga i partner-
skab med en udbyder af disse Apps og integrere statementteksten i et sddan. Dette
kunne kombineres med henvisninger til Roskilde Festivalens hjemmeside, hvor der
ogsé kunne laeses faktuel information om stoffer.

4.4 Stoffaktapjecer

Uddelingen af stoffakta pjecer er en vigtig del af den forebyggende indsats pd Ros-
kilde Festival, idet den som det eneste element giver malgruppen faktuel informati-
on om stoffer. Der blev i &r leveret godt 3.000 stoffaktapjecer til Roskilde Festival.
Stoffaktapjecerne blev i 2013 uddelt fra infoboderne. 14 pct. af respondenterne i
spergeskemaundersggelsen peger pé, at de har lagt maerke til dette delelement i
kampagnen. Det anbefales at fastholde dette vigtige element som en del af kam-
pagnen for at give de unge mulighed for at {4 faktuel information om stoffer.

4.5 Bannere pa mobile hegn

De store bannere pa de mobile hegn var den mest synlige del af holdningsmarke-
ringen pa Roskilde Festival i 2013 (se illustration 1). Bannerne var synlige overalt.
og det flotte design passede rimelig godt ind i Roskilde Festivalens dnd. Hele 74
pct. af malgruppen blev gjort opmarksom pa festivalens holdning mod stoffer via
disse bannere. Dette er den hgjeste andel i kampagnens historie og kan delvist til-
skrives det egede antal bannere, og at disse 1 hgjere grad end tidligere var sat op pa
centrale veje og pladser og i mindre grad spredt ud over et sterre omrade end tidli-
gere dr. Der ber ikke vaere tvivl om, at dette baerende kampagneelement ogséa frem-
over ber indgéd som en del af holdningsmarkeringen.
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Illustration 1. Roskilde Festival Against Drugs
2013 hegnsbannere var det mest synlige kam-
pagne element. Hele 74 pct af de adspurgte
spgrgeskemadeltagere havde lagt maerke til dis-
se.

4.6 Roskilde Festivals hjemmeside

Rusmiddeldelen af Roskilde Festivals hjemmeside fremstod i 2013 velfungerende
og godt integreret med den evrige indsats. Med hensyn til tilgeengeligheden af
rusmiddeldelen som er et underliggende site pa festivalens hjemmeside er det hen-
sigtsmaessigt med det etablerede genvejslink med indsatsens logo “Roskilde Festi-
val Against Drugs”. Det var desvarre kun sjeldent at finde pd hjemmesidens ab-
ningsside.

Publikumsspergeskemaundersggelsen viste, at hjemmesiden 1 2013 var det 6. mest
slagkraftige element i indsatsen (se Figur 2). Det anbefales at beholde hjemmesiden
som delelement i indsatsen, idet holdningsmarkeringen herigennem fremstar som
en integreret del af Roskilde Festivals identitet og giver brugeren mulighed for at
leese faktuel information om stoffer for, under og efter festivalen.

4.7 Opsamling pa "Roskilde Festival Against Drugs” 2013

”Roskilde Festival Against Drugs” indsatsen i 2013 var synlig for malgruppen og
er naet bredt ud til de ca. 100.000 gaster og 30.000 frivillige, der deltager i Roskil-
de Festival. Resultaterne fra spergeskemaundersegelsen viser, at hele 81 pct. af
Roskilde Festivalens gaster med partoutbilletter har set holdningsmarkeringen. Der
var ikke signifikante forskelle pd ken og alder (under 18 vs 18>). I og med at mere
end 8 ud af 10 af festivalens gester har set holdningsmarkeringen mod stoffer kan
kampagnen siges at have opfyldt sit primaere formal om klart at markere Roskilde
Festivals holdning mod stoffer og understrege, at stoffer ikke herer sammen med
musik og socialt samver. Sammenlignet med de ovrige kampagnear har hegnsban-
nerne og storskermsspottet veeret ekstra synlige 1 r. At hegnsbannerne har vaeret
synlige kan forklares med det ogede antal og en mere samlet ophengning pa cen-
trale steder pa festivalen. At storskermsspottet har varet ekstra synligt kan bare
konstateres. Desverre blev der ved en fejl ikke registreret synligheden af de nye el-
ler genintroducerede kampagnen elementer som fx badges og muleposer. Men at
der samlet set har varet flere kampagneelementer i 2013 i forhold til de to tidligere
ar har formentlig bidraget til den egede synlighed af kampagnen i mélgruppen.
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Denne evaluering viser, at hele 94 pct. af respondenterne synes, det er en god idé,
at Roskilde Festival har en holdning mod stoffer. Der er séledes massiv opbakning
til kampagnen og med 99 pct. af kvinderne der bakker op om kampagnen og 91
pct. af mandene kan dette nasten ikke blive hgjere. Som noget nyt blev der i 2013
spurgt til, om holdningsmarkering mod stoffer gor det lettere for unge at sige: “nej
til stoffer”. 52 pct. af de adspurgte mente at Roskilde Festivalens holdningsmarke-
ring gjorde det lettere for unge at sige nej til stoffer. Dette er relativt hgjt for en
kampagne, der primeert har til formal at markere en holdning. P4 den anden side er
det nok ogsa péd denne front, at kampagnen lobende kan forbedres, s holdnings-
markeringen og det primert forebyggende budskab mod stoffer bliver endnu mere
understottende for malgruppen.
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5 Evaluering af “Mindre Druk - Mere
Fest” kampagnen 2013

Dette udger de indsamlede erfaringer fra "Mindre druk — Mere fest” kampagnen
der blev gennemfort pa Roskilde Festival 2013 i et samarbejde mellem Roskilde
Festival, Dansk Live og Sundhedsstyrelsen. Afrapporteringen er opdelt i data fra
henholdsvis publikumsundersggelsen og medhjalperundersagelsen, med fokus pa
sidstnevnte. Evalueringen havde til formél at afdeekke, om indsatsen “Mindre druk
— Mere fest” om unge og alkohol i 2013 har vaeret synlig for barpersonalet pa &rets
Roskilde Festival, om medarbejderne kender udskankningsreglerne, og om indsat-
sens budskab ”Taenk for 2 for du skaenker” néede ud til medarbejderne pa Roskilde
Festival. Det er uden for rammerne af denne evaluering at vurdere den foreldreret-
tede indsats.
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5.1 Resultater fra publikumsundersggelsen

Et enkelt spergsmél om unge og alkohol var inkluderet i den samme publikumsun-
dersggelse som spergsmalene vedrerende “Roskilde Festival Against Drugs” kam-
pagnen, se derfor afsnit 4.1 for en karakteristik af deltagerne i undersogelsen.
Spergeskemarespondenter under 20 ar blev spurgt til, om de inden eller under Ros-
kilde Festival havde talt med deres foraeldre om alkohol. Ud af de 175 respondenter
der var under 20 ar, havde 50 pct. (48 pct. i 2012) talt med deres foraeldre om alko-
hol i forbindelse med Roskilde Festival. Ikke overraskende var denne andel vae-
sentlig hgjere 62 pct., hvis respondenterne var <18 ar sammenholdt med gruppen i
alderen 18-19 ar. Denne forskel var statistisk signifikant. Der var ikke forskelle
med hensyn til ken. Kun 13 respondenter var 16 ar i 2013, og ingen var yngre.
Kigger man pd denne gruppe separat havde 77 pct. talt med deres foreldre sam-
menholdt med 48 pct. i gruppen >16 ar.

5.2 Resultater fra medarbejderundersggelsen

Medarbejderundersogelsen blev gennemfort webbaseret og der blev samlet svar ind
fra 1.636 personer. Af disse deltagere var der ca. lige mange mend (48 pct.) og
kvinder (52 pct.). Gennemsnitsalderen for deltagerne var 33 ar (minimum 15 ar og
maksimum 72 ar).

Nationalitet pa spergeskemarespondenterne blev ikke registreret, men som det var
tilfeeldet i 2012 har 97 pct. af respondenterne svaret pa dansk og 3 pct. pa engelsk.
Det er vigtigt at fremhave, at medarbejderundersogelsen ikke kun dakker barper-
sonale men rundsendes til alle festivalens frivillige medarbejdere. Af de samlede
besvarelser har 162 (10 pct.) angivet ”Ja” til at de har arbejdet i en bar péa festivalen
iar2013.

Blandt alle respondenter angiver 556 (34 pct.) at have set kampagnen. Dette kan
sammenlignes med 15 pct. i 2012. Blandt dem der i 2013 har angivet at have arbej-
det i bar, er der 38 pct., der har set kampagnen, mens der er 34 pct., der har set
kampagnen i den gruppe af medarbejdere, der angiver ikke at have arbejdet i en bar
pa festivalen i &r 2013. Forskellen er ikke signifikant forskellig. Der er heller ikke
forskel i andelen, der har set kampagnen mellem respondenter, der er hhv. <18 og
>=18 ar. For disse to grupper er andelen hhv. 35 pct. og 34 pct.

De mest synlige delelementer for medarbejderne var Roskilde Festivalens hjemme-
side (9 pct.), klistermaerker i baren med alkohol regler (7 pct.), og barplakaterne (6
pct.). De ovrige delelementer har endnu lavere synlighed p& mellem 0 pct. (elek-
tronisk foraldrepjece) og 4 pct. (positiv armband til unge over 18).

Pé sporgsmalet om kampagnens slogan har kun ca. en tredjedel af de adspurgte
medarbejdere svaret. Hovedparten (19 pct. af de der har svaret) svarer korrekt
”teenk for 2 for du skeenker” mens henholdsvis 10 pct. svarer “’drik aldrig mere end
5 genstande” og 3 pct svarer "Max 14 genstande til fest”.

Pé vidensspergsmélet om aldersgranser for udskenkning af gl, vin eller spiritus pa
Roskilde Festival svarede 83 pct. korrekt pa, at man skal veere 18 ar for at fa ud-
skeenket alkohol. 13 pct. svarer 16 ar, 2 pct. svarer 15 &r og 2 pct. svarer at der in-
gen aldersgraense er. Denne fordeling er ikke signifikant forskellig blandt dem der
har vs. dem der ikke har arbejdet i en bar.
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Opbakningen til kampagnen blandt medarbejderne er betydelig og sammenlignelig
med resultatet for 2011 og 2012, idet 93 pct. Synes, at kampagnen er en god idé
(96 pct. blandt kvinder og 89 pct. blandt mand). 81 pct. af de under 18-érige, der
har svaret pa spergeskemaet, synes kampagnen er en god ide og altsa faerre end det
generelle billede. Der var ikke signifikant forskel, athaengigt af om medarbejderen
havde arbejdet i en bar eller ikke havde angivet at have arbejdet i en bar i 2013.

Det sidste spergsmal i medarbejderunderseggelsen var malrettet barpersonale og
spurgte: Har du oplevet at undlade at szlge alkohol til en for beruset teenager?”.
Kun 11 respondenter (0.7 pct.) har svaret nej til dette.

5.3 Opsamling pa Mindre Druk — Mere Fest kampagnen

Sammenlignet med Against Drugs indsatsen er Unge og alkoholkampagnen langt
mindre omfangsrig men gar specifikt efter at uddanne barpersonalet pd Roskilde
Festival. Kampagnen var synlig pa dette ars festival men er som det ogsa er hensig-
ten synlig forst og fremmest for barpersonalet. Ved interview med barpersonalet
kunne alle adspurgte umiddelbart forklare udskenkningsreglerne og pege pé, hvor
kampagne materialet var opsat i deres bar. Med hensyn til den foraeldrerettede del
af kampagnen er det glaedeligt at mange unge under 20 ar 50-62 pct. athangig af
aldersgruppe har talt om alkohol med deres foraldre i forbindelse med Roskilde
Festival. Den massive opbakning blandt 93 pct. af medarbejderne for en kampagne
om unge og alkohol er et godt udgangspunkt for kampagnen. Der er meget lav
genkendelsesgrad pa enkelte kampagneelementer, og det ber overvejes om der skal
fokuseres pa faerre og mere synlige enkelt elementer fremover.
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6 Konklusion

”Roskilde Festival Against Drugs” indsatsen i 2013 var synlig for malgruppen og
er pa trods af faerre kampagneelementer ndet bredt ud til de ca. 100.000 gaester og
30.000 frivillige, der deltager i Roskilde Festival. Resultaterne fra publikumsunder-
sogelsen viser, at hele 81 pct. af Roskilde Festivalens gaester med partoutbilletter
har set holdningsmarkeringen. Det er 11 procentpoint mere, end det var tilfeldet i
2012. I og med at mere end 8 ud af 10 af festivalens gaster har set holdningsmar-
keringen mod stoffer, kan kampagnen siges at have opfyldt sit primaere formél om
klart at markere Roskilde Festivals holdning mod stoffer og understrege, at stoffer
ikke herer sammen med musik og socialt samvar. Denne evaluering viser samti-
digt at hele 94 pct. af respondenterne synes, det er en god idé, at Roskilde Festival
har en holdning mod stoffer. Der er sdledes massiv opbakning til kampagnen. For
forste gang har man spurgt i malgruppen om denne holdningsmarkerende kampag-
ne samtidigt virker understottende for de unge og ger det lettere for dem at sige nej
til stoffer. 52 pct. af de adspurgte svarede at de oplever at dette i hej grad eller i
nogen grad er tilfzldet.

Der er ligeledes opbakning til en kampagne om unge og alkohol blandt 93 pct. af
medarbejderne pd Roskilde Festival. 34 pct. af medarbejderne har set kampagnen
og 83 pct. svarer korrekt pd videns-spergsmalet om aldersgraenserne for udskaenk-
ning af alkohol. Der er 17 pct. af medarbejderne, der ikke har kendskab til alders-
greensen for udskaenkning af alkohol. Dette skal vare et fortsat fokuspunkt i frem-
tidige kampagner.
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7 Det videre arbejde

Pé baggrund af denne evaluering anbefales det, at bade “Roskilde Festival Against
Drugs” og ”Mindre druk — Mere fest” kampagnerne forsattes pd Roskilde Festival
2014.

Med meget hej synlighed og opbakning er hovedopgaven for ”Roskilde Festival
Against Drugs” 1 2014 i endnu hgjere grad at styrke det primert forebyggende fo-
kus om at understette unge i at sige nej til stoffer. Dette kan dels gores ved i hgjere
grad at leegge op til debat om emnet i mélgruppen og samtidigt sikre at stoffakta-
pjecen er tilgaengelig for Roskilde Festivalens gaster. Sidstnavnte er centralt for
kampagnens forebyggende formal om at understette unge i ikke at tage stoffer.
Hegnsbannerne er klart det mest synlige element, og det er fint, at man integrerer
QR-koder pé disse sa publikum direkte kan hente stoffaktapjecen ned pa deres tele-
foner. Dette kunne kombineres med quizspergsmal med faktuel information om
stoffer som deltagerne lobende skal svare pa under festivalen. P4 den made kan
man i hgjere grad legge op til debat i malgruppen og binde hele kampagnen sam-
men. Samtidig kan man relativt let registrere hvor mange der benytter sig af denne
mulighed.

Storskeermsspottet og hegnsbannerne er baerende elementer i kampagnen og ber
forsat veere en del af denne. Antallet af hegnsbannere var fornuftigt i 2013. Det kan
overvejes at genopfinde lidt mere vildskab” i storskeermsspottet, som i ar var ble-
vet meget poleret og svaert umiddelbart at afkode. Dette ville veere i trdd med den
oprindelige tanke bag kampagnen, om at vise at man sagtens kan have det sjovt
uden stoffer. Lydsporet ber der holdes fast i, men man kunne evt. leegge op til en
“remix”’-kampagne pa facebook eller lignende, hvor publikum kunne lege med det
steerkt populaere lydspor og vindermelodien kunne indgé i naste ars kampagnefilm.

At synligheden af de nye kampagneelementer ikke blev mélt i 2013 pé grund af en
fejl skal der naturligvis rettes op pa i 2014.

For ”"Mindre druk — Mere fest” er hovedopgaven at forenkle kampagnen og satse
pa feerre steerke kampagneelementer med hgjere synlighed (eget antal). Derudover
skal der fortsat veere fokus pé at udbrede kendskab til kampagnen og til alders-
grenserne for udskaenkning af alkohol blandt medarbejdere pé festivalen.

Anbefalinger til Sundhedsstyrelsen:

v Arbejde med storskarmsspottet for at tydeliggere Against Drugs budskabet
og 1 hgjere grad leegge op til debat

v’ Fastholde antallet af hegnsbannere pa ca. 250 stk

v Se pa om information om kampagnen og stoffaktapjecen kan integreres
ved hjelp af QR koder der kan trykkes pa hegnsbannerne
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8 Bilagsfortegnelse

Bilag 1: Spgrgsmal til publikumsundersggelsen p& Roskilde Festival 2013 om
"Roskilde Festival Against Drugs” & "Mindre druk - Mere fest”

Bilag 2: Spgrgsmal til medhjeelperundersggelsen pa Roskilde Festival 2013 om
"Mindre druk — Mere fest”

Bilag 3: Kampagneoversigter: Dansk Live "Mindre druk — Mere fest” 2013 kam-
pagne; "Roskilde Festival Against Drugs” 2013 kampagne
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Bilag 1: Spgrgsmal til publikumsunder-
sggelsen pa Roskilde Festival 2013 om
"Roskilde Festival Against Drugs” &
"Mindre druk - Mere fest”

Armband (szet kryds, udfyldes af indsamler): (Der udvalges i alt 700 gzester
med partout billet og 50 geester med endagsarmbaind.)
Partout billet (stof armbénd):

Endagsbillet:

1: ken?

Kvinde: Mand:
2: Alder? ar

3: I hvilket land bor du (kun ét kryds)?

Danmark:  Norge: Sverige: ~ Finland: Island:
Tyskland:  England:  Holland: Irland: Belgien:
Andet EUland:  Andet ikke EU land:

4. Hvor mange gange har du veeret pa Roskilde Festival (inklusiv denne)?
(antal gange)

5. Har du set at Roskilde Festival har markeret en holdning mod stoffer (Saet
kun ét kryds)?:
Ja:  Nej:

6. Hvis ja i 5, hvor er du blevet gjort opmzerksom pa Roskilde Festivals hold-
ning mod stoffer? (szt gerne flere krydser):
Storskaerms videospot:

Brochure om rusmidler:

Festival program:

Festival avisen:

Badges:

Pressen (ovrige aviser og radio):
Siddemebel ved socialzone pa festivalpladsen:
CyKler til medarbejdere:

Mulepose:

Festival hjemmeside:

Stillbilleder pa storskzerm:

Hegnsbannere:

Gennem venner:

Facebook:

Andet:

7. Har du diskuteret Roskilde Festivals holdning mod stoffer med andre? (Sat
kun ét kryds)
Ja: Nej:
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8. Synes du det er en god idé, at Roskilde Festival har en holdning mod stof-
fer? (Szet kun ét kryds)
Ja: Nej:

9. Oplever du at Roskilde Festivalens holdningsmarkering mod stoffer gor det
lettere for unge at sige: ”nej til stoffer” (sat kun et kryds)

Ja i hej grad: Ja i nogen grad: Nej:

Hyvis sporgeskemadeltageren er under 20 ir sporges desuden om felgende:

10. Har du inden eller under Roskilde Festival talt med dine forzeldre om al-

kohol? (Szet kun ét kryds)
Ja: Nej:

Mange tak for hjzlpen!
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Bilag 2. Spgrgsmal til medarbejderun-
dersggelsen pa Roskilde Festival 2013
om "Mindre druk - Mere fest”

1: ken?
Kvinde: Mand:

2: Alder?
ar

3: Har du i 2013 arbejdet i en bar pa Roskilde Festival (kun ét kryds)?
Ja:  Nej:

4. Har du set at Roskilde Festival (sammen med Dansk Live og Sundhedssty-
relsen) har gennemfort kampagnen “Mindre druk. Mere fest”, der skal fa de
helt unge til at holde igen med alkoholen nér de er pa festival (Szet kun ét
kryds)?:

Ja

Nej

5. Hyvis ja, hvor har du set kampagnen ”Mindre druk. Mere fest”? (sat gerne
flere krydser):
Medarbejdervideo:
Barplakater rettet mod medarbejdere:

Positiv armband til unge over 18 ar:
Klistermzerke i baren med alkoholregler:
Informations e-mail:

Roskilde Festivalens hjemmeside:

Elektronisk pjece til foreeldre:

Festival avis:

Pressen (evrige aviser og radio):

Gennem venner:

Andet:

6. Hvad er sloganet budskabet i kampagnen ”Mindre druk. Mere fest”? (sat
gerne flere krydser):

Drik aldrig mere end 5 genstande:
Teenk for 2 for du skenker:
Max 14 genstande til fest:

7. Hvor gammel skal man vzere for at fa udskzenket ol, vin eller sprut pa Ros-
kilde Festival? (Szet kun ét kryds)?:

Der er Ingen aldersgranse:
15 ar:
16 ar:
18 ar:
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8. Synes du det er en god idé, at Roskilde Festival (Dansk Live og Sundheds-
styrelsen) laver en kampagne om unge teenagere og alkohol (Szet kun ét
kryds)

Ja
Nej

9: Hvis du har arbejdet i en bar pa Roskilde Festival i 2013 har du da oplevet
at undlade at salge alkohol til en for beruset teenager? (kun ét kryds)
Ja:  Nej:

Mange tak for hjzelpen!
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Bilag 3. Kampagneoversigter Roskilde
Festival Against Drugs” 2013 kampag-
ne; Dansk Live "Mindre Druk — Mere
Fest” 2013 kampagne
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ROSKILDE FESTIVAL AGAINST DRUGS KAMPAGNE 2013

AGAINST DRUGS
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YOUR MIND

Hagnstannass pi campingo mice 0g vad Nogangs.

Eiidemetsl - placares pA save Resivipladsen ved Emiakona

]
EAK
YRR MIRD

o

nu =
:nhsg

EAK
YOUR MIND

[

Frog mmannonoa -

mwmlmm:qm

PEAK
YOUR MIND

Mulsposer — M | gesdon bar og imiobodar.
I:ong'.ﬁmup.n:]un

AGAINST DRUGS

Emohurs om nusmider - s pi feshwaiplaisen jrio-bodamia)
Elar chrwnicarien. p mskd Ho- el . Aindes. nged aom mobit s
Jemaboiriinge. oo, tread i herviar mad OF-bods.
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HVAD ER WORES HOLDNING TIL STOFFER
Raskilde Festival bar siden 2003 | samarbejde med
og Darek Live narkeret vores
holdning til stoter (< festivalen. Ogi & o ingen
uretagelse. Vi stiler op med an synlig holdnings-
lampagne —Raskide Festival Sgeinst Druge
— dar indar festivalen skal viss vores gasbar vad
wi stir For: ¥ snker ke ot veere det sted, oo
urge skeparinantersr med stafier oy prover dem
far fensbe gang.

Hhis wi mom festival tydeligt mankensr vores
heldning imod stoffer, hiber vi, at vi lan vere
mied il at skabe ot num, leor de unps finder
det chay at sigs rejtl stoffer — fram for at
sksperi mentere med dem.

dower vores holdrimgelanpagre, b vi slableet
de fysiske np servicemaessige rammer, der er
nedvendigs far &t modvirke salp og brug af sioffe.
Wi har et syrligt op tilg=ng eligt s ervicapersonale,
hurtig adgang Gl fersishpelp og et padt sanarbaps
med det |okale pofti

HVEM ER: KAHPAGNENS MALGRLPPER
Prirmr:

-Ungemelem 16 - 24 &

- Folos pi fersbegangs festivaldelmgens
- Folos pi ee-stobrugers

Sekndar:
- Det ompivends ok alzamiund Henund er fareddrs
1 unge festivaldetagers

HVAD ER KAHFAGNENS BUDSKAR

Agairet Drugs kampagnens budskab er osidet
- for dlet faste..

Wi vil vine, at i ar imod sioffer og klos

wil acceptens dam p festivalpladsen.

Besder vi festival dakngerna am attanke sig om
en eksira gang og tage stiing 1, vordan de
forholder sig tl stoffer.

HV¥ORDAN SER KAMPAEHEH UD

'¥i tryldar dem, der tor siges deres maning

Som ung er man afteengig af at veers an del af
pruppen Derfar kan man oged nogle gengs blive
pressatud i naget, som nan ke ansker. Som foat
tage statler. krets kampagns handler am o give de
urge madettil 2t sige derss mening om sioffer.

O =8 st vad den.

Derfor sigar wi:
DON'T LET OTHERS SPEAK YOUR HIND

Med Anskilde Festivel Agairet Drugs
som tydalip afsender.

Gernem en rekke portratier opfordrar v de unge
til at siga deres meaning. For at undenvirege bud-

shkabert om, &t man san ung udseties for mange

mezninger ag holdninger, visar v unge mennesker,
tear vi ber revert derse. egen mund vask og st en
frammedes. mund under.

HVEM SKAL | KDNTAKTE
Gporgemil om baggrunden for kampagnen
Carek Liva

dakoh Brioeckd
anskies
Telefore 16 1212 30

Spergemal om udfarmning

af kampagnan og elemanierns:
D Alkzrads

HMicoline Olasen
noidealiereds

Mabit 4085 81 54

Hampagnatida - mskide-istval ok

Moadarbpdar vidsa -Ink om kampagnan




¥ RAD FOR DIN FESTIWAL

Ead rlld tlurge urdur fantvalan.
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MINDRE DRUK. MERE FEST KAMPAGNE 2013

B-dgn- Ha p‘hrﬁrlbllhn
Dubin gratimud
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MINDRE DRUK. MERE FEST

Wetkurra - plucaras pb fastvalam e hismrasde
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REDUKTION AF ALKOHOLINDTAGELSE

| 2008 igangsatia Dansk Live i samarksjds mad
Sundhedsstyralssan o pilotprajeki for redukbian &t
alkehalindtagelza blandt unga pd & af landets fasti-
waler, Kampagren blov pocitvt mediaget e or de
oftarfalgendn 3r blovat udvidat 1il do Aests ot lan-
dats destivalar. | 2012 delager 13 festivaler og Gran
Koreart.

Genrem an ynilig heldningskampagrs mad slogarst
"Mirdra Oruk. Mara fast” viser i lestivalgmsbarna, &
for magat druk kan edslagge den geds lestivalaple-
vz, Do unge opfordres dermed 1il at 1@nks over,
Fraad du gdr glip af, wis da drikker Jar megs.

Kampagnen s&iter fokus pd aldarsgransarne for
salg og udskankning af al og alkohol Den ar pri-
m&r redtet mad barpersanalat pd kestialerna og de
urige fesivaldaltagares foraldre, der alle skal vare

mad bl a1 Eoe et ansvar og sietie de urgs %eenagara.

Med indsaisen hibarvi, at vi kan vz mad Gl =1
ckaha an haldning b, at alkohel ber indiages i
mindra mzngdar far a1 2 on god festwaloploveolsa.
Farmilot or agsd slviss ermwerden, 31 fostvaloms or
arevarlige o3 gar vad do kan, for 2t hjzlpe de unge
deltagara Gl at 13 don badst mulige festivaltur. Ind-
satzon giver desuden formldrene enaplagt malighad
for at kage en snak mad deres fesnegers om alkohcl,
inden de sendes al sted pll fastval.

HVEM ER KAMPAGNENS MALGRUPPER
Primara:

- Barpersanalat pa festivakerna,

- Do ungs te=nage gE=sters foraldra.

Sakundara:
- Ungamallsm 12-18 2.
- Lokalmiljmat

HVAD ER KAMPAGNENS BUDSKAR

T medarbejderna i barerms siger vi:

Tamnk for 2 for du skmnker

Dt garvi, fordi dat o domn, dar madar do unge, ndr

dae or pi indkeh after alkahol. Og dat er dem, dar kan
=&, om dan ungs i virkelighadan mare har brug far
&1 smil ag an kildevand - i stadat dor endnu enial. Dg
=& or ded selvinlgalig ogsd dem, dor ckal avarholds
kv, cam forbydar udskznkning af alkehal til urge
undar 1B ir.

Til forssld rens sigarwi:

Tasnk for 2 far du sender din tesrager pd fastival
Budskabat hardlar om, a1 menegsrs har brug for
faraldra, dar har lyst il at tala med dem om alkohol
og ded, dar kan falge med, bvis da drikker for meget.

Til d& unge siger it

Far meeged alkohol {ar ikks bara festan 1l at sbuibe
for tid. Men indeholder egsd onrisiko for, at da unge
erdar med a1 gera nogat, som de senare fortrydar.

Budskahbat til e ungs ar:
Mindre druk. Mere fest

HVORDAN SER KAMPAGHEN UD

Wisuslt tager kampagnen udgangspunkt i ot apger
mallemn i Mr Coolve Mr Fool. Mr Coal @r sej og drik-
kar ikka for mogat, mars Mr Foal ikks wed, lvornde
han har ft for maget =g derlar valior rundt.

Kampagren aimeldas ydeligh med, 2t udskonkning
al alkohed til ungs urdar 18 Srer ulovligt.

HVYEM SKAL | HONTAKTE

Spargamé&l om beggrunden for kam pagnen:
Oanzk Liva

Jakob Briwvold

jakobidansklive.dk

Talefon: 85 1212 30

Spargamal om udformning af
Hicaline Dkssn

nokdeallicrade.dk
Mahil: &0 B5 91 B4

Tamrm: ==

== -

FEST WAL MEM RBEJDERE !

Formlsdes irs chrars mmed gade rid.
Tophit 2 slakitezeink.

FiR DU S0 MK ER
B S

. s -

o IS

Hampagnuaside - dunaibya. S Pra mamindusa, mbkuitetizmbiran

Endon- delan o2t
- sarcur ud mesmals aglshink, tarparicrale

Hhadizrm - Madurnidars

20f 2



