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Introduktion
Roskilde Against Drugs og Music Against Drugs

Sundhedsstyrelsen har i samarbejde med Dansk Live siden 2003 kgrt kampagnen "Roskilde
Against Drugs” (RAD) pa Roskilde Festivalen. Fra 2008 udvidede man kampagnen til andre
festivaler under navnet "Music Against Drugs” (MAD). Kampagnen blev i 2009 udvidet til ogsa at

omfatte en raekke spillesteder rundt om i hele landet.

12015 er der rundt om i landet ca. 70 festivaler og spillesteder, der bakker op om kampagnen1.
Formalet med kampagnen MAD er at markere en klar holdning mod stoffer og gnske om at

hjeelpe de unge med at sige nej til stoffer. Den primaere malgruppe er unge mellem 16 og 24 ar.

Mindre Druk. Mere Fest

Foruden MAD har Sundhedsstyrelsen og Dansk Live ogsa taget initiativ til kampagnen "Mindre
Druk. Mere Fest” (MDMF), som tidligere har vaeret gennemfgrt pa ca. 14 festivaler. Som et nyt
tiltag bliver kampagnen i 2015 ogsa gennemfart pa en raekke spillesteder. MDMF har til formal at
reducere alkoholindtagelse blandt teenagere og skal rette fokus pa 18-ars-aldersgraenserne for

udskaenkning af alkohol i barer pa festivaler og spillesteder.

Kampagnen har to primaere malgrupper: festival-og spillestedsmedhjeelpere og foraeldre til

teenagere pa festival’. Den sekundaere malgruppe er de unge selv.

Baggrund og formal

Evalueringen fokuserer pa to malgrupper; de unge mellem 16 og 24 ar og festivals- og

spillestedsmedhjaelpere i barer pa de udvalgte festivaler og spillesteder.

Kampagnerne bestar af en lang rackke forskellige materialer rettet mod malgrupperne (se bilag
1: Kampagneelementer). Festivalerne og spillestederne vurderer selv, hvilke materialer de
gnsker at bestille, og det er derfor ikke alle materialer, der gar igen pa samtlige festivaler og
spillesteder, hvorfor kampagnernes eksponeringsgrad ogsa er varierende fra sted til sted (se
bilag 2: Bestillingsoversigt) . Ligeledes er det festmiljgerne selv, der fungerer som afsender pa
kampagnerne. De er ikke forpligtede til at fere kampagnerne, og derfor antages det, at de
deltagende festivaler og spillesteder har en egeninteresse i, og ogsa patager sig et medansvar i

forhold til, at fa afviklet kampagnerne, hvis de vaelger at fere kampagnerne.

" http://www.againstdrugs.dk/#schedule
2 Denne malgruppe ligger dog udenfor denne rapports fokus
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Formal

Hovedformalet med Advices evaluering er at afdeekke kampagnernes synlighed og
malgruppernes opbakningen til kampagnen samt at fa indblik i, hvordan festivals- og
spillestedsmedhjaelpere er en del af kampagnen. Desuden undersgges festivals- og
spillestedsmedhjaelperes kendskab til udskeenkningsregler. Som et sidste element vil Advice
ogsa afdaekke, hvordan kampagnen og dens materialer evt. kan videreudvikles for at optimere

effekten fremadrettet.

Specielt for evalueringen af MDMF skal der ogsa afdeekkes, hvorvidt malgruppen er blevet
informeret om kampagnen, inden de star i bar, og hvorvidt de har kendskab og forholder sig til
18-ars-aldersgraenserne for udskeenkning af alkohol. Af bilag 16 fremgar det desuden, i hvilken

grad kampagnerne har faet pressedaekning lokalt og nationalt i Igbet af maj-august 2015.

Analysen er baseret pa feltarbejde foretaget pa fire festivaler i labet af sommeren 2015; Roskilde
Festival, Vig Festival, Grgn Koncert (Aalborg) og Bork Havn Musikfestival samt 5 spillesteder;
Gimle, Tapperiet, KulisseLageret, Stars og Vega. Festivalerne og spillestederne er udvalgt i
samarbejde med Sundhedsstyrelsen og Dansk Live ud fra en reekke kriterier, sdsom geografisk
placering, starrelse samt type af festival. Dette for at sikre en bredt funderet undersggelse, der

formar at give et sa repraesentativt tvaersnit som muligt.

Evalueringsdesign

Evalueringsmodel

Formalet med kampagnerne har veeret at skabe en holdningsmarkering, derfor er der blevet lagt

veegt pa at skabe et evalueringsdesign med netop dette for gje.

Evalueringen er struktureret omkring anvendelsen af falgende evalueringsdesign. Modellen

illustrerer en kampagnes forskellige niveauer af effekt blandt malgruppen — fra output til impact.
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Evalueringen indeholder en kortlaeggelse af kampagnernes output — det vil sige, hvilke
kampagner og kampagneelementer der indgar i evalueringen. Derefter vurderes kampagnerne i
forhold til interaktionen med malgrupperne; her ses der pa eksponering og kendskab til
kampagnerne. Pa baggrund af interaktionen bliver der undersggt, hvordan kampagnerne har

vaeret med til at skabe et impact i form af holdningsmarkeringer, dialog og viden.

Evalueringsvarktojer

Det metodiske samspil mellem de kvalitative og kvantitative metoder bidrager til indsigter, der
kan give et fyldestggrende helhedsblik pa, hvordan kampagnerne lever pa festivalerne, og det er

med til at synliggere de mest kritiske udfordringer, som der kan dykkes ned i og forbedres.

Derved fas den bedste vurdering af malgruppens holdninger og adfaerd, og i samme bevaegelse
opnas der kvalificerede bud pa, hvordan kampagneelementer helt konkret kan optimeres. |
felgende afsnit afdaekkes de kvalitative og kvantitative evalueringsveerktgjer, som evalueringen

er baseret pa.

Kvalitative evalueringsvearktajer

Etnografiske undersggelser

Den gennemgaende metode i den kvalitative del af undersggelsens er EtnoRaid. EtnoRaid har
til formal at tage ud, hvor respondenter, hvis adfeerd og holdninger/kendskab man gnsker at
afdaekke, feerdes (deraf etno, da de etnografiske rammer er sat). Man kommer i kontakt med
mange i malgruppen pa kort tid (deraf raid), og far derfor hurtigt en fornemmelse af, hvad der er
pa spil for de unge og festivalmedhjaelperne pa den pageeldende festival eller det pagaeldende

spillested.

Der er blevet foretaget korte, men dybdegaende og fokuserede interviews pa alle festivaler og
spillesteder, der har haft afszet i en bruttoliste af spgrgsmal, hvor hvert interview er foregaet som
en samtale, der beveeger sig derhen, hvor den unge i malgruppen eller festival- eller

spillestedsmedhjaelperen tager den (se bilag 5-6 og 10-11).

| undersggelsen bliver der opereret med to sp@rgeguides; en til interviews med festivals- og
spillestedsmedhjaelpere og en til interviews med publikum, der er i malgruppen. Begge guides
har udgangspunkt i kampagnerne, og der er indledningsvist baggrundsspargsmal for at fa

kortlagt alder og ken. Begge guides har nedenstdende opbygning;

Side 6 af 115



Advice a/s
Gammel Kongevej 3E +4533422100 www.adviceas.dk
1610 KebenhavnV advice@adviceas.dk CVR.NR.:20212209

advice

» Observation af kampagnens implementering pa lokationen

» Hvordan vurderer malgruppen kampagernes gennemslagskraft (ogsa de enkelte
kampagneelementer)?

» Hvordan forstar malgruppen kampagnens budskab, og hvordan modtages og
accepteres den?

» Hvordan oplever malgruppen henvendelsesformen/tonen i kampagnen, og hvilken
betydning har denne for reception og perception?

» Hvilke typer gevinster og barrierer (personlige, praktiske, sociale) oplever malgruppen,
at der er ved at folge kampagnens budskab? Og hvad er ’styrkeforholdet’ mellem
gevinster og barrierer?

» Hvordan oplever malgruppen implementeringen af kampagnen: er den synlig for gjet, i
bevidstheden, i adfeerd m.m.?

» Resulterer kampagnen i forskydninger adfeerd — fx ved salg/udskaenkning af alkohol.
Spgrges der til ID m.m.?

Nedenstaende tabeller er en oversigt over antal interviews pa hhv. festivaler og spillesteder:

PA DE FIRE FESTIVALER ER DER | ALT BLEVET INTERVIEWET;

16 MEDHJ/ELPERE FORDELT PA 10 INTERVIEWS OG 46 UNGE FORDELT PA 17
INTERVIEWS.

Festival: Medhjzlpere aUnge i
malgruppen

Roskilde Festival 4 15

(3 interviews) (5 interviews)
Vig Festival 3 12

(3 interviews) (5 interviews)
Gron Koncert (Aalborg) 4 13

(2 interviews) (4 interviews)
Bork Havn Musikfestival 2 6

(2 interviews) (3 interviews)

PA DE FEM SPILLESTEDER ER DER | ALT BLEVET INTERVIEWET;

16 MEDHJ/ELPERE FORDELT PA 10 INTERVIEWS OG 46 UNGE FORDELT PA 17

INTERVIEWS.
Spillested: Medhjalpere aUnge i
malgruppen

Gimle 2 7

(2 interviews) (4 interviews)
Tapperiet 2 14

(2 interviews) (6 interviews)
KulisseLageret 4 16

(4 interviews) (8 interviews)
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STARS 4 12
(4 interviews) (7 interviews)
Vega 2 7
(2 interviews) (5 interviews)

Observationsstudier

For at bringe forskellige perspektiver i spil og fa kampagnerne belyst pa flere niveauer, bliver der
arbejdet med flere metodiske tilgange. Ved brug af observationsstudier pa festivalerne og
spillesteder, far vi et unikt indblik i publikums adfaerd, og den interaktion der finder sted i og
omkring kampagnerne/kampagnematerialerne. En af fordelene ved observationsstudier er, at
man kan observere malgruppens adfaerd direkte, i stedet for kun at forholde sig til den
udlaeggelse af egen adfeerd, som den unge gaest eller medhjeelper forteeller om ved en interview-
eller spgrgeskemaundersggelse. For at synligggre kampagnernes eksponering har der

undervejs veeret foretaget fotodokumentation af kampagnematerialernes placering og synlighed.

Autoetnografisk indsats

| dette ars evaluering af indsatserne er der desuden blevet arbejdet autoetnografisk. De fire
festivaler har venligst stillet festivalmedhjaelpere til radighed for evalueringen, hvoraf enkelte har
vaeret i malgruppen. Ved metoden autoetnografi igangsaettes en refleksiv proces, hvor man
fokuserer pa sine egne oplevelser i en given kulturel situation. Denne metode er en unik indgang
til at fa foldet festivalmedhjaelpernes tanker om kampagnerne ud og se naermere pa, om de er
blevet preeget i kraft af deres dobbeltfunktion som bade festivalgeest og festivalmedhjeelper med
det ansvar, der folger. De autoetnografiske besvarelser kan séledes omseettes til vaerdifulde
indsigter, der er med til at understgtte den indsamlede viden fra den kvalitative og kvantitative

afdaekning om, hvordan kampagnerne afkodes, modtages og diskuteres.

Nedenstaende tabeller er en oversigt over udfgrte autoetnografier:

DER ER BLEVET FORETAGET AUTOETNOGRAFISK AFDZAKNING PA:

Roskilde Festival 3 medhjeelpere (2 besvarelser)
Vig Festival 7 medhjeelpere (7 besvarelser)
Gron Koncert (Aalborg) 1 medhjeaelpere (1 besvarelse)
Bork Havn Musikfestival 2 medhjeelpere (2 besvarelser)
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Kvantitative evalueringsvaerktojer

Sporgeskemaundersogelser
Foruden den kvalitative afdaekning via interviewguides er der samlet data ind via
sporgeskemaundersg@gelser. Spgrgeskemaerne er blevet udfyldt pa iPads, computere eller

smartphones.

Der har veeret tale om fo spgrgeskemaundersagelser: en malrettet hhv. festivalpublikum og

spillestedspublikum i malgruppen og en malrettet medhjaelpere i barerne (se bilag 3-4 samt 9).

Advice har selv veeret tilstede pa festivaler og indsamlet data fra publikum i malgruppen og
medhjaelpere i barer. Til publikum har hovedfokus ligget p4 MAD-kampagnen, men der er ogsa
spurgt ind til MDMF-kampagnen. Barmedhjaelperne er kun blevet spurgt ind til MDMF

kampagnen.

Udover Advice’s egen indsamling, har nogle af festivalerne medtaget enkelte spargsmal i deres
publikums- og medarbejderundersggelser. Disse undersggelser har flere respondenter og er
derfor mere repreesentative, men indeholder langt feerre spgrgsmal vedr. kampagnerne.
Festivalgaesterne er kun blevet spurgt ind til MAD-kampagnen, mens medhjeelperne i barerne
kun blevet spurgt ind til MDMF-kampagnen. Kun Roskilde Festival har leveret data, som kan

bruges direkte®.

Antal respondenter til publikumsundersggelser pa festivaler:

PUBLIKUMS- ROSKILDE VIG GRON BORK
UNDERSJGEL- FESTIVAL FESTIVAL KONCERT HAVN
SE MUSIK
FESTIVAL
Advice 267 195 144 299
Heraf i 252 154 123 265
Festivalens 1879 2005* 533
Heraf i 1230 689 360°
malgruppen

® Vig Festival ikke fik medtaget spargsmalene i deres undersggelser. Bork Havn Musikfestival gennemfarte ikke
nogen medarbejderundersggelse i ar og data fra publikumsundersggelsen ger det ikke muligt at fokusere pa
malgruppen. Grgn Koncerts publikums data ikke er brudt ned pa det enkelte koncertsteder og i
medarbejderundersggelsen er det ikke muligt at se, om medarbejderne star i bar.

* Ikke opdelt pa forskellige koncert lokationer

® | alderen <30
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Antal respondenter til medarbejderundersggelse pa festivaler:

MEDARBEJDER- ROSKILDE VIG GRON BORK HAVN
UNDERSJGEL- FESTIVAL FESTIVAL KONCERT MUSIK

SE FESTIVAL
Advice 88 80 42 16

Heraf i 45 36 33 13
Festivalens 8904 591°

Heraf i 1445 - ? .

De fem spillesteder linkede til spgrgeskemaet via deres facebookside og/eller medtog det i deres
nyhedsbrev. Der blev saledes indsamlet data pa tvaers af spillestederne og af metodiske hensyn
blev spgrgeskemaer besvarelserne lagt sammen. Af nedenstdende tabel fremgar det, hvor

mange svar de enkelte spillesteder fik samt hvor mange besvarelser, der kom ind i alt.

Antal respondenter til publikumsundersggelse pa spillesteder

SPYRGESKEMA

Gimle 53 personer
Tapperiet 57 personer
KulisseLageret 39 personer
Stars 107 personer
Vega 17 personer
| alt 273 personer

® Det er ikke muligt, at se om den enkelte medarbejder har vaeret medhjzelper i en bar.
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Evaluering af kampagnerne pa festivaler

Introduktion til de udvalgte festivaler

De 4 udvalgte festivaler

Roskilde Festival

Sted: Midtsjaelland

Aktive ar: 45 ROSKILDE
Antal deltagere: ca. 95000 FESTIVAL
Antal festivalmedhjalpere: ca. 30.000

Afholdelsesdato: sidst i juni eller fgrst i juli

Varighed: 8 dage (4 opvarmningsdage og 4 musikdage)

Publikum: Blandet, men mange mellem 16-24 ar

Vig festival

Sted: Nordvestsjeelland

Aktive ar: 21

Antal deltagere: ca. 14.000 Vig Eﬁﬁg‘m’ﬂ!
Antal festivalmedhjalpere: ca. 2000

Afholdelsesdato: anden uge i juli

Varighed: 3 dage

Publikum: Mange bgrnefamilier, men ogséd mange under 18 ar

Gron Koncert
Sted: 8 starre byer rundt om i landet P il

Aktive ar: 33 ///‘)
Antal deltagere: ca. 180.000 \/_/

Antal festivalmedhjalpere: ca. 700
Afholdelsesdato: Juli

Varighed: 1 dag per by

Publikum: Blandet

Bork Havn Musikfestival
Sted: Vestjylland

Aktive ar: 37

Antal deltagere: ca. 16.000’ MUS:KFESTWVAL .

Antal festivalmedhjalpere: ca. 1200

Bork HV\VE

Afholdelsesdato: anden uge i juli
Varighed: 3 dage

Publikum: Stgrstedelen af festivalens geester er under 25 ar

" flere af disse er endagsbilletter og en del gaelder kun til det nzerliggende tivoli

Side 11 af 115



Advice a/s

GammelKongevej 3E +4533422100 www.adviceas.dk d H e/
1610 KebenhavnV advice@adviceas.dk CVR.NR.:20212209 a VIc

Hovedkonklusioner

Nedenfor fglger hovedkonklusioner for henholdsvis MAD og MDMF pa tveers af festivalerne.

Hovedkonklusionerne er struktureret efter evalueringsmodellen.

Music Against Drugs og Roskilde Against Drugs

Publikum

Interaktion

Der er et bredt funderet kendskab til kampagnerne - med modifikationer, men der er ogsa
tydelige forskelle i forhold til kendskabet til kampagnerne festivalerne imellem. Det er desuden
meget forskelligt, hvor publikum har set materialerne. Men blandt topscorerne er festivalaviser,

hegnsbannere og storskeermsspots.

Impact

Der er rigtig god opbakning til, at festivalerne markerer en holdning mod stoffer undtagen pa Vig,
hvor der dog stadig er en hgj grad af opbakning om end ikke ligesa stor som pa de andre
festivaler.

Generelt kan publikum rigtig godt lide kampagnen, og den scorer i gennemsnit mellem 3,6 og 4

pa en 1-5 skala.

Lidt under halvdelen synes, at kampagnen i hgj grad og i nogen grad er henvendt til dem.
Det fremgar desuden i det kvalitative data, at malgruppen ser det som et positivt traek fra
festivalens side af, at de fungerer som afsender. Det giver goodwill til den pagaeldende festival

og viser, at festivalen tager stilling ved at lave en officiel holdningsmarkering.

Ca. en tredjedel har diskuteret festivalens holdning mod stoffer med andre pa Roskilde Festival
og Bork Havn Musikfestival. Pa Vig Festival og Gran Koncert i Aalborg er det ca. en fjerdedel.

Kampagnen har formaet at saette tanker i gang om eget rusmiddelforbrug hos ca. hver tredje pa
Bork Havn Musikfestival, hver fijerde pa Vig Festival og Roskilde Festival og hver femte pa Grgn

koncert.

Over havdelen tilkendegiver, at en kampagne som denne helt sikkert eller sandsynligvis ville
kunne fa dem til at opfordre venner til at lade veere med at tage stoffer.

Ca. halvdelen pa Roskilde festivalen tilkendegiver, at en kampagne som denne i hgj grad eller i
nogen grad ger det lettere at sige nej til stoffer. Tallet er lidt hgjere for Vig, og meget hgjere for
Bork Havn Musikfestival og Grgn Koncert. Den gennemtraengende holdningsmarkering i Igbet af
arene ved MAD har veeret medvirkende til, at malgruppen begynder at tage markant afstand fra

brug af stoffer pa festival, hvilket ogsa ger det lettere for dem at sige nej til stoffer.
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Nedenstaende tabel samler op pa den kvantitative data for MAD/RAD pa tveers af festivalerne

ROSKILDE VIG GRGN KONCERT 1=10]34¢

Interaktion

Har set 65%* 43% 26% 58%
kampagnen

Storste Hegnsban Hegnsba Grgnkonc Hegnsba
opmeerksomhedsp nere nnere ert.dk nnere
unkt

Impact

Liking 3,8 3,6 3,9 4
(gennemsnit)

Synes at 48% 42% 42% 49%
kampagnen
henvender sig til
dem

Bakker op om 90%* 80% 96% 92%
kampagnen

Har diskuteret 36%* 26% 22% 30%
festivalens
holdning mod
stoffer med andre

Har teenkt mere 28% 25% 19% 38%
over ens eget

rusmiddelforbrug
pga. kampagnen

Vil opfordre 49% 53% 63% 67%
venner til at lade
vaere med at tage
stoffer pa
baggrund af
kampagnen

Oplever, at 49%* 61% 78% 73%
kampagnen i
hgj/nogen grad
ger det lettere at
sige nej til stoffer

Base 1230 154 123 265
(markeret
med*)/
252
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Mindre Druk. Mere Fest
Publikum

Interaktion
Generelt er kendskab til MDMF lavere end kendskabet til MAD. Ca. halvdelen har hgrt om
kampagnen pa Vig Festival, Bork Havn Musikfestival og Grgn Koncert (Aalborg). Pa Roskilde

har kun en femtedel set kampagnen.

Det er meget forskelligt, hvor publikum har set materialerne, men mobiler, taperuller, facebook,
diverse festivalsprogrammer/hjemmesider topper.

En grund til den lavere opbakning til MDMF i forhold til MAD kan haeange sammen med, at MAD
har eksisteret lzengere, og budskabet har naet at stadfeeste sig mere. Desuden henvender
MDMF sig primaert til medhjeelpere i barer, hvilket afspejler den varierende grad af kendskab hos

malgrupperne.

Impact
Der er bred opbakning til kampagnen, iseer pa Grgn Koncert, men generelt lavere opbakning

end til MAD kampagnen.

Nedenstaende tabel samler op pa den kvantitative data for MDMF pa tveers af festivalerne

ROSKILDE VIG BORK GRON KONCERT
Interaktion
Har set kampagnen 22% 50% 53% 46%
Storste Taperulle Mobiler Mobiler Facebook
opmeerksomhedspun r
kt
Impact
Bakker op om 70% 62% 66% 93%
kampagnen
16-19 arige, som har 74% 40% 65% 39%
veeret i dialog med
foraeldre inden festival
Base: 252 154 265 123

advice

Side 14 af 115



Advice a/s

GammelKongevej 3E +4533422100 www.adviceas.dk d H e/
1610 KebenhavnV advice@adviceas.dk CVR.NR.:20212209 a VIc

Festivalmedhjzelpere i baromrader

Interaktion

Der er stor forskel pa kendskabet til kampagnen pa tveers af festivalerne, og det er meget
forskelligt, hvor medhjeelperne har set materialerne. Der er generelt lav orienteringsgrad pa naer
pa Bork Havn Musikfestival, hvilket kan heenge sammen med, at der er en overveegt at unge
mennesker pa Bork, hvoraf festivalen har veeret ngdsaget til at skeerpe fokus pa teenagedruk og
udskaenkningsregler. P& Bork og Grgn Koncert svarer alle rigtigt pa aldersgreensen i forhold til
udskaenkning af alkohol, men det ggr de ikke pa Roskilde Festival og Vig Festival.

Kendskabet til udskaenkningsregler varierer saledes generelt, alt efter hvor meget fokus

festivalen har pa budskabet om, at man ikke serverer alkohol til unge under 18 ar.

Impact

Der er rigtig god opbakning til kampagnen undtagen pa Vig Festival, hvilket afspejler den staerke
alkoholkultur, der er pa festivalen. | interviews med barmedhjaelpere fremgar det, at der er en
tendens til, at foraeldre pa festivalen keber alkohol til deres bgrn, og det er ikke alle, hverken
foraeldre eller barmedhjeaelpere, der umiddelbart ser et problem i det, s& laenge de unge ikke
ligger i graften. Man opererer altsa med forskellige alkoholkulturer pa festivaler rundt om, hvoraf
mange festivaler er meget forankret i lokalmiljget og beerer pa seerlige traditioner og forestillinger

om ungdomsliv.

Kampagnen far festivalmedhjeelperne i barerne til at reflektere over deres egen rolle i forbindelse
med unges alkoholforbrug pa festival. Ca. hver anden medhjeelper gor sig tanker om dette.
Advice erfarede i interviews med barmedhjzelpere, at der er en del, der patager sig et
medansvar i forhold til ikke at s@rge for, at der render berusede unge rundt, da der er flere, som
oprigtigt bekymrer sig for, at unge mennesker ikke er for fulde til at tage vare pa sig selv. Det er
dog ikke alle medhjaelpere, der konsekvent har sagt nej til at udskaenke til en for beruset

teenager, hvilket kan heenge sammen med, at spgrgsmalsformuleringen er lidt sveer at tyde.8

Nedenstaende tabel samler op pa den kvantitative data for MDMF pa tveers af festivalerne

8 Spergsmalsformuleringen lyder: "Under dit arbejde i en bar pa festivalen i 2015 sagde du sa konsekvent nej til at
seelge alkohol til en for beruset teenager?” Teenager kan ogsa opfattes som en pa 18 eller 19 ar og dermed
lovpligtig til at kebe alkohol i barer. Desuden ligger der i ordet ’konsekvent’ ogsa en ambivalens, for hvem kan sige,
at de konsekvent ger eller ikke gor noget. Derfor ma der tages forbehold over for svarresultaterne ved dette
spgrgsmal.
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GRGN
ROSKILDE

KONCERT

Interaktion

Kender til 89%* 86% 100% 100%
aldersgraensen ved
udskaenkning

Har set kampagnen 43%* 53% 100% 70%
Storste Barplakat- Face- Festival Grgn-
opmeerksomhedspunk er book s- koncert.dk
t program

Er blevet orienteret om 22% 28% 77% 33%

MDMF kampagnen

Har veeret klart for 58% 48% 92% 52%
vedkommende hvad
han/hun skal gere i
forhold til MDMF

kampagnen?

Impact

Bakker op om 89%* 62% 100% 97%
kampagnen

Under dit arbejde i en 55%* 64% 85% 76%

bar pa festivalen i
2015 sagde du sa
konsekvent nej til at
seelge alkohol til en for
beruset teenager?

Har kampagnen faet 72% 42% 69% 52%
dig til at teenke mere
over din rolle i
forbindelse med unges
alkoholforbrug pa

festivalen?

Base (** lille base) 1445 36** 13** 33*
(markeret
med *) /
45
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Roskilde Festival

Roskilde Against Drugs
Publikum

Markant eksponering giver bedre kendskab

RAD har kart pa Roskilde festivalen siden 2004. Nedenstaende figur viser udviklingen over tid.
Dog skal det bemeerkes, at tallene fra 2004 til 2014 inkluderer respondenter i alle aldre. Vi har
valgt kun at fokusere pa den primaere gruppegruppe — 16-24 ar. Derfor er tallene ikke direkte

sammenlignelige. Desuden har eksponeringsgraden ikke vaeret konstant over hele perioden.

Kendskabsgrad 2004-2015

89%

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Kilde: Roskildes publikums undersagelse 2015: n: 1230. 2004-2014 bygger pa tidligere
evalueringer (ukendt n)

Af ovenstaende figur fremgar det, at 65% har set, at Roskilde har markeret en holdning mod

stoffer i 2015.
Storst effekt har hegnsbannerne (51%) og storskeermsspot (41%). Kun ganske fa er blevet gjort

opmeerksomme pa Roskilde Festivals holdning mod stoffer gennem vandkrus, event/begivenhed

eller annoncer i Nextstep, Gaffa og/eller BT’s festivalguide.
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Hvor er du blevet gjort opmarksom pa Roskilde Festivals holdning mod stoffer?

Hegnsbanner S S ————— 5%,
Storskaermsspot + stillbilleder —————— 4 1%
Plakater m—————————— 0%,
Festivalsavisen n— 7%
Badges s 17Y%
Festivalens hjemmeside m— 129%
Festivalsprogram s 9%,
Facebook mmmmm QY%
Gennem venner = 8%,
Tattoos mmm 5%
Faktaark/pjece mm 4%
@vrige aviser/radio =™ 3%
Vandkrus ®m 2%
Event/begivenhed & 1%
Nextstep, Gaffa, BT & 1%
Andet e 119

Kilde: Roskilde Festivals publikum-undersagelse, n= 803

Laengere tids eksponering skaber bedre kendskab

De etnografiske interviews understgtter disse indsigter. Der er en overvejende tendens til, at jo
flere gange man har veeret pa Roskilde Festival, eller andre festivaler hvor der har vaeret
eksponering af kampagnerne, jo mere bevidste er man om kampagnen. Seerligt
kendingsmelodien, der kommer til storskaermsspottet, inden koncerter pa Orange Scene eller
Arena Scene gar i gang, er noget, der bliver bemaerket af flere.

Langt de fleste interviewede har lagt maerke til hegnsbannere samt tatoveringer med Orange
Scene, hvorpa der star ‘'Roskilde Against Drugs’. Alle interviewede unge afkoder kampagnens

budskab som tilteenkt;

"Det er vel noget med, at man godt kan have det sjovt uden at tage stoffer.”
Mikkel, 17 ar.

Bred opbakning til kampagnen blandt malgruppen
Opbakningen til kampagnen er stor. 90% synes, at det er en god ide, at Roskilde Festival har en
holdning mod stoffer. Malgruppen vurderer ligeledes, at RAD (stadig) er en relevant kampagne

pa Roskilde Festival.

Der er altid en, der er fucked. Men jeg synes ikke som sadan, at der er mange stoffer i omigb.
Maske skal der vaere mere nul-tolerance over for stoffer.”

Thomas, 17 ar.
"Der skal helt kilart vaere fokus pa stoffer, synes jeg. Det er vigtigt at tale om, for man bliver helt

dum og utilregnelig.”
William, 17 ar.
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Af Advice’s data fremgar det, at malgruppen overordnet godt kan lide kampagnen og vurderer
den i gennemsnit til 3,75 p& en skala fra 1 til 5. Der er dermed bade opbakning til kampagnen og

til dens visuelle udtryk og koncept.

Positivt med Roskilde som afsender

Alle interviewede unge synes, det er vigtigt, at der er en holdningsmarkering fra festivalens side
af mod stoffer, og de tager alle afstand fra brugen af stoffer pa festival. En enkelt foreslar, at
man mere drastisk arbejder med ’skraek’-historier, fx i korte indslag til storskeerm eller pa banner,
for at ggre unge mere opmeerksomme pa faren ved at indtage stoffer. Alle interviewede unge vil i

mgdet med en holdningskampagne mod stoffer reflektere over brug af stoffer pa festival;

"Det er mest joints, der bliver rgget, sa ikke s& mange harde stoffer, hvad jeg kender til. Men det
er da vigtigt at snakke om det og sarge for, der ikke bare bliver pravet alt muligt farligt af, nu
man er i gang og afsted pa festival. Jeg vil i hvertfald teenke mere over det.”

Christina, 18 ar.

RAD medferer holdningsmarkering mod stoffer

Omkring halvdelen (49%) synes, at Roskilde Festivals holdningsmarkering mod stoffer gar det
lettere at sige "ne;j til stoffer”. P4 Advices spgrgeskema svarer ca. halvdelen (49%) at
kampagnen helt sikkert eller sandsynligvis har faet dem til at opfordre venner til at lade veere

med at tage stoffer.

Af de ydereligere spgrgsmal, som er medtaget i Advices spgrgeskema, fremgar det, at 38% har
diskuteret Roskilde Festivals holdning mod stoffer med andre. Desuden har kampagnen faet

28% til i nogen eller i hgj grad at teenke mere over eget rusmiddelforbrug.

Merchandise og hegnsbannere hitter
Kampagnematerialer som tatoveringer, badges og hegnsbannere bliver naevnt som elementer,

der formar at skabe dialog om kampagnen;

"Vi talte lidt om det i morges i forhold til de der badges. Pa den ene side synes man, det er lidt
fjollet og andssvagt, men det er jo ogsé meget sjovt. Saddan lidt old-school”
Sarah, 18 ar.

"Man laegger virkelig meerke til de der bannere. Der er mange af dem pa campingomradet, man
skal ikke ga langt, for man finder det naeste. Og det er jo godt, det skal veere meget synligt, hvis
det skal virke, tror jeg.”

Christina, 18 ar.
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Det er gennemgaende, at jo mere markant og synligt kampagnematerialet er, jo storre er
chancen for, at malgruppen bemaerker det. Det bliver naevnt, at det er sjovt at gaette sangtekster
pa hegnsbannerne, selvom nogle af teksterne er lidt sveere at regne ud. Seerligt hvis
hegnsbannerne ikke automatisk kobles til kampagnen, og man star undrende og taenker; "hvad
er det her for?”. Nar fgrst man ved, at udgangspunktet er, som kampagnens slogan ('Du oplever
kun det halve, nar du er helt vaek’) afkodes de manglende ord betydeligt nemmere, men for
nogle kreever det et kendskab til andre kampagneelementer for at kunne afkode det grafiske
udtryk, der knytter sig til kampagnen. Selvom malgruppen synes, det er sjovt med merchandise,
er det de feerreste, der ved, hvor man kan fa fat i merchandise henne. Der mangler en central

eller seerlige udbydere, hvis man gnsker en malrettet give-away af merchandise til malgruppen.

Jeg har set de der tatoveringer. De var ret seje, synes jeg. Men jeg ved ikke, hvor man kan fa fat
i dem.”

Camilla, 20 ar

Kampagnerne skaber bevidsthed om stoffer hos de unge

De fleste unge er i tvivl om, hvorvidt kampagnen formar at aendre adfaerd hos unge, der tager
eller overvejer at tage stoffer. En enkelt mener, der skal strammere metoder i brug, fx en
markant nul-tolerance over for stoffer, hvor man far klippet armbandet. Alle er dog enige om, at

det skaber en bevidsthed om, at det ikke er acceptabel festivaladfeerd at indtage stoffer.

"Det er sveert at vide, om MAD gor det nemmere for unge at sige nej til stoffer, ndr man ikke selv
tager det. Men jeg tror, det skaber en bevidsthed hos flere, igen det der med at vi skal blive
bedre til at sige nej i feellesskab og passe pé hinanden.”

Sofie, 19 ar.

lkke alle kan identificere sig med kampagnen

Omkring halvdelen (48%) af malgruppen foler desuden, ifglge Advices data, at kampagnen i hgj
grad eller nogen grad henvender sig til dem. Denne moderate procentdel kan muligvis forklares
ved, som indsigter fra kvalitativ data viser, at de unge har tendens til kun at mene, at kampagnen
er henvendt til dem, hvis de er risikozonen for at tage stoffer pa festival. Hvis man er afklaret
med, at man ikke tager stoffer pa festival, er det maske ikke ligetil at identificere sig med dem,
som kampagnen prgver at ramme. Som Sofie siger i sidstneaevnte citat; "Det er sveert at vide, om

MAD gar det nemmere for unge at sige nej til stoffer, nar man ikke selv tager det.”
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Mindre Druk. Mere Fest
Publikum

Mobiler og taperuller skaber bedst opmarksomhed
Kendskabet til MDMF-kampagnen er markant lavere end til RAD blandt publikum. Kun 22% har

saledes set kampagnen.

Dem, som har set kampagnen, har hyppigst set eller hgrt om kampagnen pé taperuller (30%),
mobilehaengere (30%), i festivalavisen (25%) eller gvrig presse (20%). Ingen har set de
elektroniske pjecer. Dette kan dog ogsa skyldes, at pjecerne er henvendt til foreeldre og ikke

selve malgruppen.
Hvor har du set kampagnen "Mindre Druk. Mere Fest”?

Mobiler, dvs. frithaengende skilte I 30%

Taperuller | — 3%,

Festivalavis I 0 50/,
Pressen (gvrige aviser og radio) NE—————————— (0%
Gennem venner I 10%
Positivarmband til unge +18 ar N 7%
Elektronisk pjece til foreeldre | 0%
Andet I 3%

Kilde: Advices egen undersagelse, n=61
Alle, der er orienteret om kampagnen, afkoder budskabet som tilteenkt;

"Mere musik frem for druk — man skal ikke komme sa langt veek fra virkeligheden, at man ikke er

tilstede. Der er mange, som bare bruger Roskilde som sadan en virkelighedsflugt.” Sif, 19 ar.

"Man behgver ikke vaere mega stiv for at have en fest — man bliver hgj af musikken i stedet”

Nanna, 19 ar.

Moderat opbakning til MDMF
Generelt er der dog opbakning til kampagnen. 70% af malgruppen svarer, at de synes, det er en
god ide, at Roskilde Festival (Dansk Live og Sundhedsstyrelsen) laver en kampagne om unge

og alkohol.

Alkoholkultur er en stor del af festivalkulturen — men mest i opvarmningsdagene

Der er overvejende enighed blandt respondenterne og autoetnograferne om, at det at drikke
alkohol betragtes som en vigtig del af at vaere pa festival. Der er en stor del af de sociale
arrangementer i Igbet af opvarmningsdagene, der er centreret omkring alkoholindtag, blandt

andet 'glbowling’. Det aktivitetsniveau daler, nar fgrst musikdagene begynder, hvor stgrstedelen

advice
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af respondenterne svarer, at de da har mere fokus pa koncertoplevelserne. Deraf vender det til

at blive mere fest og mindre druk.

“Opvarmningsdagene er kedelige, der sker ikke s& meget. Sa er der mange sociale ting i lejren,
hvor der er alkohol inkluderet.”

Louise, 20 ar.

De fleste oplever dog stadig, selv under opvarmningsdagene, at der er plads til, at man kan
traekke sig, seerligt hvis man har andre forpligtelser pa festivalen sdsom frivilligarbejde. For
pigerne iseer geelder det, at man gerne ma nedjustere alkoholforbruget, hvis indtaget har veeret

stort dagen forinden.

"Vi kan godt tillade os at holde lidt igen, der er ikke nogen, der presser os. Det er mest
drengene, der presser hinanden.”

Julie, 19 ar.

MDMF er (ogsa) en made at styre unges druk pa

Sterstedelen af respondenterne er overvejende positive omkring kampagnen og vurderer, at det
er relevant med en sadan holdningsmarkering omkring overholdelse af udskeenkningsregler.
Selvom de fleste, der erindrer at have vaeret under 18 ar eller er under 18 ar og ikke kan kebe
alkohol pa festivalpladsen, synes, det var/er sergerligt i gjeblikke, er de fleste indforstdede med

vigtigheden af at mindske teenagedruk pa festivalen.

"Jeg synes godt, det kan veere lidt irriterende ikke bare at kunne kobe en gl. For sa meget kan
man heller ikke f& med ind pa festivalpladsen. Men samtidig giver det jo god mening, at man kan
styre unges branderter pa den made. Nar farst de fleste er inde til koncerter, gider de ikke ga
tilbage til lejren for at drikke.”

Caroline, 17 ar.

De fleste er ogsa enige om, at hvis de var udsat for mere eksponering af kampagnen, ville den
skabe mere debat, om end det ikke far unge til at stoppe med at drikke helt. Det skyldes til dels
den staerke alkoholkultur, der hersker i enkelte lejre. Men som Sarah i nedenstaende siger, er
der ogsa et gnske blandt flere unge om at gagre op med gruppepresset omkring druk pa

campingomradet.
"Jeg tror, folk vil drikke uanset hvad, men det er vigtigt at snakke om. S& man selv kan sta ved,
hvad man har lyst til, og ikke ligge under for gruppepres.”

Sarah, 18 ar.

"Jeg tror, det er sveert at snakke om alkohol i de mere hardcore camps.”
Sif, 19 ar.
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“Jeg vil ogsé sige til mine venner, at de skal slappe lidt mere af. Dem, der har det darligt, skal
have vand og sddan.”

Julie, 19 é&r

Halvdelen af de unge taler med deres foraldre om alkohol inden festival
Af Roskilde Festivals publikumsundersggelse fremgar det, at lidt over halvdelen (52%) af de 16-

20 arige har talt med deres foraeldre om alkohol inden Roskilde Festivalen.’

Medhjalpere

Manglende introduktion til kampagnen og aldersgranserne for udskaenkning

P& baggrund af Roskilde Festivals medarbejderundersggelse ser vi, at 89% af de medhjeelpere,
som arbejder i bar pa arets festival, kender til aldersgraensen for udskaenkning. Selvom tallet er
hgijt, kan det ikke betragtes som tilfredsstillende, da samtlige barmedhjaelpere burde kende til
aldersgreensen. Ifalge Advices egen spgrgeskemaundersggelse er det kun 47% af
barmedhjaelperne, der er blevet orienteret om kampagnen, og blandt de interviewede

barmedhjaelpere var ingen blevet orienteret, selvom flere stod i baromrader, hvor der var synligt

kampagnemateriale fremme. Dette er med til at understrege, at Roskilde Festival, som har vaeret

pragteksemplariske til at fare MAD-kampagnen og haft stor succes dermed, stadig halter lidt

efter i forhold til en solid indsats pa alkoholomradet.

45% af de adspurgte barmedhjeelpere sagde ikke konsekvent nej til at saelge alkohol til fulde
teenagere. Dette tal er ogsa foruroligende hgjt, men kan som tidligere navnt haenge sammen

med formuleringen af spgrgsmalet, hvoraf resultatet af svarprocenten kan veere misvisende.

Af Advices tal fremgar det, at orienteringsgraden blandt barmedhjselperne omkring kampagnen
ligger pa 22%. Dette ma betragtes som relativt lavt. Af dem, der er blevet orienteret, har det for
58% vedkommende dog i hgj grad eller i nogen grad veeret klart for medhjeelperen, hvad

hun/han kunne gere i forhold til kampagnen.

Lavt kendskab til MDMF afspejler manglende orientering
Ingen af de interviewede medhjaelpere har far deres arbejde pa festivalen faet information om

kampagnen, og ingen har aktivt orienteret sig om kampagnen pa dette ars festival.

® Det er ikke noget, Advices analysehold har vaeret omkring ved den kvalitative afdsekning, men det kunne vaere
interessant at fa undersggt, hvilken dialog, hvis denne finder sted, der er tale om. Er det en snak om at passe pa
med for meget alkohol, eller er det en samtale om, hvor mange rammer gl man ma fa med pa festival?

advice
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En enkelt medhjeelper har lagt maerke til kampagnen pa FB, men det var tilfeeldigt, at hun faldt
over den, og hun undrer sig over, hvorfor der ikke er mere eksponering omkring kampagnen pa

de sociale medier.

Kendskabet til MDMF-kampagnen ligger lidt hgjere blandt medhjeelperne end publikum. Blandt

medhjzelpere, som arbejder i bar, er tallet 43%.

Barplakaterm, festivalsavisen og tapen er topscorerne i forhold til, hvor bar-medhjeelpere har set

eller hgrt om kampagnen. Kun 1% af medhjeelperne har set eller hart om de elektroniske pjecer.

Hvor har du set eller hert om kampagnen "Mindre Druk, Mere Fest"?

Barplakater I 52 %,
Festivalavis I 509,
Tape NN 21%
Positivarmband I ? 1%,
Pressen (gvrige aviser og radio) N 15%
Gennem venner I 9%
Kampagneavis N 8%
Mobiler == 5%
Medarbejder video M 2%
Elektroniske pjecer til foreeldre 1 1%
Andet IR 7Y%

Kilde: RF medhjaelperundersggelse, n=627

Alle interviewede papeger en raekke problemstillinger ved kampagnematerialerne, blandt andet

de mobile loftshaengere;

“Jeg har godt lagt maerke til de mobile haengere, men de er sveere at se i et sa stort telt, og sa
bleeser de vaek. Sa er der selvfalgelig tapen, men det ligner bare, at vi progver at holde sammen
pa teltet, nar det sadan er snoet rundt om stolperne.”

Lise, 52 ar.

Lavt kendskab, men bred opbakning til MDMF blandt medhjalpere

Blandt barmedhjeelperne synes 89%, at det er en god ide, at Roskilde Festival (Dansk Live og
Sundhedsstyrelsen) laver en kampagne om unge og alkohol. Der er saledes bred opbakning til
kampagnen blandt barmedhjaelperne, som er en vigtig faktor, i forhold til at kampagnen kan leve

pa festivalen. Alle interviewede barmedhjeelpere er ogsa enige om, at det er vigtigt, at der er en

"% Der har i ar vaeret mobile haengere i stedet for barplakater. Besvarelserne kan afspejle, at kampagnen drager
fordel af tidligere eksponering fra forgange ar. Det viser desuden, at det ikke altid er det specifikke
kampagnemateriale, der gar forskellen, men teeppet af materialer til sammen, hvor publikum ogsa kan have sveert
ved at huske de forskellige elemeter fra hinanaden.
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kampagne, der har fokus pa, at barpersonalet ikke udskeenker alkohol til unge under 18 ar, da
det er vigtigt, at barpersonalet pa festivalen overholder loven som andre. Det er dog i begraenset
omfang, at kampagnen formar at skabe dialog blandt de interviewede festivalmedhjeelpere. Kun

en enkelt kan erindre at have drgftet kampagnen med andre, hun arbejder med.

“Jeg har snakket med nogle veninder om det, som ogsa arbejder i boden her. Vi har bare
snakket om, at det er vigtigt, der er sddan en kampagne. Det kan hurtigt ga galt med sa mange
unge og sa meget alkohol.”

Laura, 18 ar.

Barmedhjaelpere er bevidste om deres egen rolle
En enkelt medhjeelper vurderer, at det er for dyrt for de unge at kabe alkohol pa festivalpladsen,
sa de i stedet drikker sig fulde i campingomradet. Hun har ikke oplevet at nogen, der sa ud til at

vaere under 18 ar, har henvendt sig, men andre barmedhjeelpere har oplevet at matte afvise.

"Hvis der er nogen, hvor jeg kan se, de ikke er en dag over 15, sé& sparger jeg dem da om ID.”

Lise, 52. Barmedhjzelper.

| alt tilkendegiver 59% af festivalmedhjaelperne, som har set kampagnen, dog, at kampagnen
helt sikkert eller sandsynligvis har faet dem til at teenke mere over deres rolle i forbindelse med
unges alkoholforbrug pa festivalen, hvilket er et positivt tal, der er med til at understrege

kampagnens potentiale.
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Vig Festival

Music Against Drugs
Publikum

Lavt kendskab afspejler manglende eksponering af kampagne
Kendskabet til kampagnen pa Vig Festival ligger pa 43% blandt méalgruppen. Det
kampagneelement, som flest har lagt meerke til, er hegnsbannere (41%), men ogsa festivalens

hjemmeside og festivalavisen har lidt over en fijerdedel af malgruppen set.

Hvor er du blevet gjort opmarksom pa Vig Festivals holdning mod stoffer?

Hegnsbannere I———=—=—— /1%
Festival hjemmeside I —————— 0%,
Facebook NN 20
Festivalavisen I 6%
Gennem venner I 24%
Spot pa storskeerm EEE——— 1%
Against Drugs Badges mmmm—u 15%
@vrige aviser og/eller radio = 0%,
Stoffaktapjece/Pjece om rusmidler == 8%
Annoncer i Next Step, Gaffas og/eller R 6%
Camp guide ™ 3%
Andet: ® 2%

Kilde: Advice, n=66

Kampagner pa tvaers af festivaler giver forstaerket udtryk og sterre effekt

Af de interviewede unge, er det heller ikke alle, der har bemaerket kampagnen pa Vig Festival.

Tre af de interviewede unge, som har veeret festivalgaester pa Vig i 7 ar, er bedst informeret om

kampagnen og laagger meerke til kampagnematerialer pa festivalen, sasom hegnsbannere og

storskeermsspot, hvilket skyldes leengere tids eksponering. Enkelte genkender ogsa kampagnen

fra andre festivaler, hvilket fremhaever, at nar kampagnen gar pa tveers af festivaler, er der rigt

potentiale for et forsteerket udtryk og starre effekt.

"Jeg tror, jeg har set den pé Roskilde maske. Pa storskeerm og sa pa nogle bannere.”
(hjulpet: faet fortalt, hvilke materialer der er)
Line, 24 ar.

“Jeg kan huske kampagnerne fra Roskilde. De der sangtekster pd hegnsbannerne. Stort set alle

snakkede om dem i lejren. Det var sjovt at geette, hvad der stod. Jeg synes ikke, jeg har set
noget pa Vig.”

Pernille, 19 ar.

advice

Side 26 af 115



Advice a/s

GammelKongevej 3E +4533422100 www.adviceas.dk d H e/
1610 KebenhavnV advice@adviceas.dk CVR.NR.:20212209 a VIc

Unge synes, MAD er relevant
4 ud af 5 blandt malgruppen synes, at det er en god ide, at Vig festival har en holdning mod

stoffer.

Alle interviewede unge, som Advices analysehold snakkede med, er dog positivt stemt over for

kampagnen, og synes den er berettiget.

"Det er vigtigt, man ved, hvor galt det kan ga. Alle synes, det er sejt at pragve stoffer jo. Eller
mange gar, ndr man er ung og sadan. Men det skal nok mere ud pa sociale medier 0gs4,
facebook og sédan.”

Marcus, 15 ar.

Alle interviewede unge afkoder kampagnens budskab som tiltaenkt, nar de farst er blevet
informeret om kampagnens slogan og kort har faet fortalt, hvilke kampagnematerialer der er i

spil.

Det var dog ikke alle unge, som stod for autoetnografi, der kunne genkende kampagneelementer
pa festivalen. Der var enkelte, der forvekslede bannere for erhvervsskoler med

kampagnebannere.

"Det er et foto af studerende med forskellige bokse, hvor der star, hvad man kan uddanne sig til”
Frederik, 16 ar.

Ovenstaende illustrerer, at det ikke altid er nemt at orientere sig i informationsstremmen, og det
er muligt, at kampagnerne potentielt set kan drukne af og til i al det andet, som festivalen

informerer om.

Der er bred enighed om, at det er vigtigt, at det er festivalen selv, der er afsender pa
kampagnen, men at man gerne ma treekke mere pa de eksisterende kunstnersamarbejder eller

eksterne samarbejder, og at mere eksponering vil skabe mere debat.

“Jeg tror ogsa, det er ret vigtigt, at det ikke er ens forzeldre, der siger; 'det ma du ikke’. Dem
gider man ikke at lytte til. Det skal komme udefra. Maske man kan fa nogle kunstnere til at
forteelle om deres oplevelser med stoffer og druk, og hvordan det gdeleegger musikoplevelsen.”

Oliver, 15 ar.

"Maske skal man have fat i tidligere misbrugere, der kan forklare om konsekvenserne ved
stoffer. Der var tidligere misbrugere, der kom ud pa min skole og fortalte, og det, tror jeg, gjorde
et keempe indtryk pa mange.”

Pernille, 19 ar.
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Det er dog en fin balancegang, hvor man skal sikre at den festlige festivalstemning ikke ryger,

nar man skruer op for de mere alvorlige beretninger.

Publikum scorer i gennemsnit kampagnen til en liking pa 3,6 pa en skala fra 1-5.
Der eftersperges dog et neervaer og forteellinger i kampagnen, som de unge kan forholde sig fil.
Jo mere bevidst, man bliver om kampagnens tilstedevaer pa festivalen, jo mere opmarksomhed

retter man mod kampagnen, og de forskellige kampagneelementer bliver lettere at tilga.

Kampagnen rummer potentiale til dialog

P& spargsmalet om, hvorvidt man oplever, at Vig Festivals holdningsmarkering mod stoffer gar
det lettere for unge at sige "nej til stoffer”, svarer 61% af de adspurgte unge i malgruppen, at det
ger den i hgj eller i nogen grad. Derudover har 26% diskuteret Vig Festivals holdning til stoffer
med andre, og 25% tilkendegiver, at kampagnen har faet dem til i hgj eller i nogen grad at taenke
mere over deres rusmiddelforbrug pa festivalen. 53% af de unge svarer, at en kampagne som
denne kunne fa dem til at opfordre deres venner til at lade vaere med at tage stoffer. Der er altsa
et rigtig godt afsaet for dialog, hvilket tegner et billede af, at kampagnen rummer meget

potentiale for en festival som Vig Festival.

“Ingen af os tager stoffer, men hvis kampagnerne blev mere digitale, og der kom nogle
forteellinger bag, tror jeg helt sikkert, at jeg ville blive mere opmaerksom og snakke mere med
mine venner omkring det.”

Bolette, 23 ar.

Man skal snakke mere om det, det skal ikke veere normen at drikke sig helt veek eller tage

stoffer.

Henriette, 16 ar.
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Mindre Druk. Mere Fest

Publikum
Mulighed for aget eksponering af MDMF
Halvdelen af publikum i malgruppen har set kampagnen, hvor mobilerne i barerne er det

kampagneelement, flest har set.

Hvor har du set kampagnen ”Mindre Druk. Mere Fest”?

Mobiler, dvs. frithaengende skilte I ———————————————— 4.0 %
Facebook mE—— 35,
Festival hiemmeside - ——— 19%
Badge = 7%
Taperuller —— 16%
Camp guide =———— 14%
Festivalavisen 8 14%
Gennem venner I 13%
Annoncer i Next Step, Gaffas og/eller mmmm 5%
Elektronisk pjece til foreeldre mmm 4%
Pressen (gvrige aviser og radio) m& 3%
Andet: ® 1%

Kilde: Advice, n=77

Der er dog ingen blandt de interviewede unge, der erindrer at have set kampagnen. Hvilket ogsa
afspejler, at de ikke er den primaere malgruppe for kampagnen, men at kampagnen er malrettet
festivalmedhjeelpere, der star i bar. Kampagnen kunne dog godt indeholde en gget indsats mod
de unge. | tilfeelde af sadan en indsats efterspgrger de interviewede unge mere synlighed og
flere materialer, seerligt der hvor stgrstedelen af de unge pa festivalen indtager alkohol, nemlig i

campingomradet:

"Der bar helt klart ogsé veere mere nede i campingomréderne, der tror jeg slet ikke, der er
noget.”
Bolette, 23 ar.

“Jeg leegger i hvert fald mest maerke til noget der visuelt skiller sig ud, og hvis det er de samme
temaer/farver what ever, der gar igen, sa kan man jo hurtigt identificere kampagnen.”

Maria, 21 ar.

Enkelte papeger muligheden af mere eksponering pa forskellige digitale platforme, hvor

festivalen kan sende sma kampagnevideoer ud, som ogsa kerer pa festivalen.

advice
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“"Man kunne godt kare kampagnerne mere viralt — altsa laeg flere videoer op og spamme noget
mere. P& den gode made altsa. S& kampagnerne kommer ud. S er det ogsd nemmere at forsta
konteksten, nar man ser bannerne og sddan.”

Cecilie, 16 ar.

Blandt en enkelt af dem, der foretog autoetnografi, bliver faellesskabet naevnt som en indikator,
der kunne saette gget fokus pa alkoholproblematikken blandt unge og gere unge bevidste om, at

de skal drikke mindre.

"Man skal kunne se, hvor ens egen graense er, og at en venner stgtter en, og man passer pa
hinanden”
Nicklas, 19 ar.

Javn opbakning til en kampagne som MDMF - til dels grundet stark alkoholkultur pa
festivalen
Kun 61% af de unge bakker op om kampagnen. Dette skyldes formentlig, at der er en

overrepreesentation af unge under 18 ar, som har svaret pa spgrgeskemaet.

Blandt de interviewede er der dog bred enighed om, at det er vigtigt, at der er en kampagne mod
teenagedruk, sa der kommer fokus pa, at man ikke skal drikke sig helt bevidstlgs, nar man er pa
festival. Pa Vig Festival gar Natteravnene rundt, hvilket er med til at skabe tryghed for de unge,
mener flere af de interviewede. Alkohol er dog en stor del af festivalkulturen for de unge pa Vig
Festival, hvor enkelte ogsa papeger, at de har faet eller far deres foreeldre til at kebe alkohol for
dem. Det er dog ikke sa socialt acceptabelt at drikke sig helt vaek, da flere ikke betragter det som

veerende ’cool’.

“For mange tror jeg, at det er en del af oplevelsen. Man bliver jo lidt friere og sddan, man lgsner
op pa en anden made, nar man lige far drukket lidt.”

Oliver, 15 ar.
"Men det er jo ogsa super nedern at vaere helt vaek og ikke vide, hvad man har lavet dagen
forinden.”
Cecilie, 16 ar.
Blandt autoetnograferne er der opbakning til, at man saetter fokus pa unge og alkohol.
“Jeg synes, det er fedt og synes, de skal gore noget mere ud af det. Det er vigtigt, at de helt

unge snakker med deres foreeldre”
Frederik, 16 ar.
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Brug af kampagnematerialer
Kampagnematerialerne méa ogséa gerne kunne beeres eller paseettes tgj, s& det far et decideret

brug.

“For fem &r siden var jeg nok ikke sé lydhar. Hvis man skulle have fat i mig der, skulle det vaere
noget med tattoos og sadan, noget merch man maske kunne tage pa.”
Line, 24 ar.

Dialog om alkohol

Der er ingen af de unge, der efter kort eksponeringstid vil begynde at reflektere over deres
alkoholindtag pa festival. Det kraever, at man har vaeret udsat for kampagnen over laengere tid,
eller i hvertfald i hgj grad, for den skaber dialog. Alle er dog enige om, at det er en vigtig dialog
at have, sa der kommer en markant holdningsaendring. En vej dertil kunne vaere historier eller

narrativer, man kan relatere til som ung i et festmiljg, som flere af de unge foreslar.

"Der skal lidt mere til. Man skal snakke mere om det, det skal ikke veere normen at drikke sig helt
vaek”

Henriette, 16 ar.

Medhjalpere

Begranset eksponering og manglende introduktion til MDMF

Kendskabet til kampagnen blandt medhjaelperne i barerne ligger pa 53%, hvoraf flest
tilkendegiver at have set den i festivalavisen. Der er de faerreste blandt medhjaelperne, der har
set materiale veere fremme i festivalens barer, hvilket ogsa peger i retning af den manglende

eksponering af kampagnen, som Advice’s udsendte erfarede.
Hvor har du set kampagnen ”"Mindre Druk. Mere Fest”?

Facebook | — /.0 ¥/,
Badge T —— %,

Festivalavisen | ———— 37/,

Festival hjiemmeside - ——— 1%,

Medarbejdervideo n————— 2 1%
Taperuller T — 1%
Mobiler dvs. fritheengende skilte = ? 1
Pressen (gvrige aviser og radio)
Camp guide
Gennem venner =
Elektronisk pjece til foreeldre = 5%
Annoncer i Next Step, Gaffe og/eller BT's =
Andet j—

Kilde: Advice, n=19

Side 31 af 115



Advice a/s

GammelKongevej 3E +4533422100 www.adviceas.dk d H e/
1610 KebenhavnV advice@adviceas.dk CVR.NR.:20212209 a VIc

Dette passer godt sammen med at kun 28% er blevet orienteret omkring kampagnen i
forbindelse med deres arbejde som medhjzaelper i en bar. Af dem, der er blevet orienteret, har

det kun veeret klart for ca. halvdelen (48%), hvad de skulle ggre i forhold til kampagnen.

Ingen af de interviewede medhjeelpere er blevet informeret om kampagnen, inden de startede
arbejde pa arets festival. En interviewet medhjeelper pa 66 ar, der har veeret frivillig pa festivalen
i 20 ar, kender kampagnen fra de andre ar, mens en erindrer at have set nogle natteravne dele
badges ud, og en tredje medhjeelper husker noget kampagnemateriale fra MAD, der blev givet il

baren, dog uden videre information om, hvad medhjeelperne i baren skulle ggre ved det.

"Nej, jeg er slet ikke blevet orienteret om kampagnen. Jeg ved, vi fik nogle pink badges. Noget
med mod stoffer.”

Josefine, 19 ar.

Festivalens eget initiativ overdover MDMF

Kun lidt over halvdelen (62%) bakker op om kampagnen. En grund til den manglende fokusering
pa kampagnen fra festivalens side af kan skyldes, at Vig Festival selv har 18+ armband til
gaesterne. P4 den made praver festivalen selv at sikre, at der ikke bliver udskaenket alkohol til

unge under 18 ar, og der er medhjaelperne velorienteret.

“Jeg er ikke rigtig stadt pd nogle kampagnematerialer. Kan heller ikke huske nogle fra sidste ar.
Vi ved bare, den er der, men vi har mest fokus pa det med armbandene — det er vi meget
optagede af at overholde.”

Barge, 66 ar

Festivalmedhjalpere papeger problemer med forzldre, der keber alkohol til deres bern
To ud af de tre medhjaelpere har dog oplevet, at en festivalgaest, der ikke ser ud til at vaere over
18 ar, kommer op og prever at kabe alkohol, hvor de har bedt om at se ID, selvom
festivalgaesten har haft 18+ armband pa. Medhjeelperne har i flere tilfaelde oplevet, at de unge

derefter praver at fa andre til at kgbe alkohol til dem, der i blandt deres foraeldre.

“Foreeldrene har en vigtig rolle ogsa. Fgrhen har jeg ofte oplevet, at foreeldrene har kabt ol eller
Mokai eller noget til deres unger, og det har vi jo svaert ved at styre bag baren. Der er ogsa
nogle, der far aeldre sgskende eller kammerater til at kabe til dem. Men det er ikke sa slemt, som
det har veeret forhen, synes jeg. Der kan selvfalgelig godt veere enkelte, der gér rundt med en
kineser pa, men de gar ikke s& meget.”

Barge, 66 ar.

For at optimere indsatsen ma der stilles skarpt pa, at foraeldrene er indforstdede med, at de ogsa
skal overholde de gaeldende regler. Man kunne som et parallelt spor i kampagnen malrette

kampagneelementer mod foraeldre med unge under 18 ar. Positivt er det, at der overvejende er
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god stemning blandt interviewede barmedhjaelpere omkring kampagnen, og de fleste finder

kampagnens fokus relevant.

"Nar man er sé ung, skal man ikke drikke sa meget. Der kan vi vaere med til at mindske indtaget,
eller hvad man kan sige.”
Lotte, 22 ar.
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Gron Koncert (Aalborg)

Music Against Drugs
Publikum

Sveert at sikre synlighed ved festivalkaravane

26% af publikummerne har set kampagnen pa Grgn Koncert. Tallet pa tveers af alle Grgn
koncerterne er 33%. Der, hvor flest af publikummerne har set kampagnen, er pa Grgnkoncert.dk
(66%).

Hvor er du blevet gjort opmaerksom pa Gren Koncerts holdning mod stoffer?

Grgnkoncert.dk I GG %o
Facebook I 50%

Hegnsbannere I 19%

Gennem venner I 16%
Annoncer i Next Step, Gaffas og/eller HEEE 9%
Storskaerms videospot HEEE 9%
Against Drugs Badges I 6%
Jvrige aviser og/eller radio I 6%

Tattoos B 3%

Stoffaktapjece/Pjece om rusmidler M 3%
Stillbilleder pa info/storskeerme M 3%
Andet H 3%

Kilde: Advice, n=32

Der er dog ingen af de interviewede unge, der har lagt meerke til kampagnen pa dette ars Grgn
Koncert, hvilket peger i retning af den manglende eksponering af kampagnematerialer, som
Advices analysehold bemeerkede i Aalborg. Der er dog flere af de interviewede, der har veeret til

Nibe, Skanderborg eller Roskilde Festival, som har kendskab til kampagnen derfra.

"Jeg sa bade de der tv-spots og hegnsbannere pé Nibe. Men jeg har ikke set noget her. Det ville
fungere godt med bannere ved indgange, det var der vist pa Nibe.”
Thea, 19 ar.

Da Gragn Koncert er en kavalkade af endags festivaler i udvalgte byer rundt om i landet, er det
de samme kampagnematerialer, der bliver pakket ned og genbrugt ved hvert sted. Og ikke alle
steder er der lige meget eksponering af materialer, da det er afhaengigt af, hvem der har
ansvaret for ophaengning, og hvor travlt der er blandt de 700 medhjzelpere, der har

arbejdsopgaver pa tveers af omrader pa festivalen. Derfor er det fx ikke de samme, der altid

advice
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sgrger for hegn, og hvis der ikke er en overordnet koordinator, som sgrger for, at bannerne
kommer op som tiltaenkt, bliver det begraenset brug og deraf eksponering af materialer. Derfor er
der ogsa enkelte, som har veeret pa Gragn Koncert flere gange gennem arene, der har bemaerket
kampagnen tidligere, da eksponeringsgraden har varieret fra ar til ar, og altsa vaeret hgjere

andre ar.

Tal fra Gregn Koncert viser bred opbakning pa nationalt plan

De spargeskemasvar, som Advice indsamlede, viser, at 96% synes, at det er en god ide, at
Gren Koncert har en holdning mod stoffer. Pa tvaers af alle Grgn koncerterne landet over ligger
tallet pa 95%. Det unikke ved at have spargsmal om kampagnen med i Grgn Koncerternes egen
publikumsundersggelse er, at man far en maling, der er bredt geografisk funderet, og man kan

deraf udlede, at der er hgj opbakning til kampagnen pa nationalt plan.

Der er ligeledes steerk opbakning til kampagnen blandt de interviewede unge, og flere

fremhaever, at den er steerkt relevant.

"Det er s& nemt at fa stoffer, sa det er vigtigt, man far folks opmaerksomhed og fanger dem,
inden det gar galt.”
Michelle, 22 ar.

Derfor mener de unge, som Advice har veeret i dialog med, ogsa, at det er yderst vigtigt, at der

er en igjefaldende synlighed omkring kampagnen og bred eksponering af kampagneelementer.
De papeger, at man kan have kampagnen til at kgre mere pa sociale medier, hvor de orienterer
sig. | den forbindelse ville man ogsa sikre en eksponering pa trods af de logistiske udfordringer,

der ggr sig gaeldende for en festivalkaravane som Grgn Koncert.

"Altsd, vi har jo ikke snakket om den, men hvis der var mere materiale fremme, og man sé
videoer pa facebook og sadan, sa ville vi da nok snakke mere om det.”

Daniel, 19 ar.

Overordnet bliver kampagnen af publikum bedemt til 3,9 pa en skala fra 1-5. Dette er et rigtig

godt resultat.

42% af malgruppen, som har set kampganen, synes, at kampagnen henvender sig til dem.
Indsigter fra interviews viser, at unge, der ikke betragter sig selv som vaerende i risikozonen for
at tage stoffer, ikke foler, at kampagnen er malrettet dem, da de ikke ngdvendigvis ser sig selv

som en del af malgruppen, som kampagnen prgver at ramme.
"Det er sveert at sige, om kampagnen kunne fa mig til at teenke mere over mit eget forhold til

rusmidler. Vi kunne ikke selv finde pé at tage stoffer, sa det er jo sveert at sige.

Og der er heller ingen af os, der drikker os alf for fulde.”
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Mette, 19 ar.

Der er overvejende positiv opbakning til flere kampagneelementer, saerligt hegnsbannere er

noget, flere unge, der har set kampagnen pa andre festivaler, har bidt meerke i.

“Jeg kan huske, at jeg sa bannere pa Nibe, og der var jeg fuld og forstod overhovedet ikke, hvad
der stod. Sa det er ogsa lidt en test til en selv, om man er blevet for fuld. Man skal vaere sé klar i
hovedet, at man kan leese, hvad der star.”

Philip, 18 ar.

Der bliver i ovenstédende draget en parallel mellem hegnsbanneret, der hgrer under MAD, og
kampagnen mod teenage-druk, da det betragtes som en test, hvor man kan male niveauet af
ens alkoholrus. Hvis man er for fuld til selv at kunne indszette de manglende bogstaver og geette,
hvilken sangtekst der er tale om, skal man ikke have mere at drikke. Enkelte analyserer ogsa pa
sangteksterne og mener, de er specifikt udvalgte i forhold til kampagnens budskab (fx 'Morten,
hvor blev du af?’). Dette understgtter det udtalte behov for kampagnematerialer, der er

funktionelle i en vis grad, og som kan afprgves i praksis i et interaktivt format.

Begranset dialog — dog grobund for at skabe debat

Ca. 1 ud af fem, som har set kampagnen, har diskuteret Grgn Koncerts holdning til stoffer med
andre og teenkt mere over eget rusmiddelforbrug pba. kampagnen, viser Advices data (hhv. 22%
og 19%). Hele 63% tilkendegiver, at kampagnen kunne f& dem til at opfordre deres venner til at
lade veere med at tage stoffer, og hele 78% er i nogen grad eller hgj grad enige i at
holdningsmarkeringen mod stoffer gar det lettere for unge at sige nej. Dog viser Gran Koncerts
eget data, at det kun er 4% pa tvaers af alle koncerterne, som har diskuteret holdningen. Dette

tal er utrolig lavt og kan formentlig til dels forklares ved den korte eksponeringstid.

Der er flere af de interviewede unge, der mener, at kampagnen har grobund for at skabe en
ngdvendig debat blandt unge om brug af stoffer pa festivalen. Ogsa pa Grgn Koncert bliver der
foreslaet samarbejder med kunstnere, der kunne forteelle om de negative konsekvenser ved

brug af stoffer, knyttet til en historie om noget de selv har oplevet eller lignende.
“Jeg tror godt, den kunne skabe dialog omkring stoffer og alkohol, hvis man ogsé tog nogle af

kunsterne og bad dem udtale sig om darlige oplevelser méske.”

Daniel, 18 ar.
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Mindre Druk. Mere Fest
Publikum

Sveert for malgruppen at skelne mellem fysisk og digital eksponering

46% af publikum svarer, at de har set kampagnen. Dette tal virker utroligt hgjt, da der var meget
lidt kampagnemateriale tilstede til koncerten i Aalborg. Muligvis blander respondenterne de to
kampagner sammen, eller ogsa tror de, at de er stedt pa kampagnematerialer pa festivalen, nar
det i virkeligheden har vaeret en anden festival. Facebook bliver naevnt som der, hvor flest har
hgjt om kampagnen, og faktisk var Grgn Koncert gode til at poste opslag pa deres facebookvaeg
om kampagnen, mens festivalen var i gang (se bilag 16 vedrgrende mediedeekning) — dette
stemmer saledes godt overens med, at det ikke nadvendigvis er pa festivalen, at de har mgdt
kampagnen, men der bliver stadig i hgjere grad efterspurgt en forsteerket indsats pa sociale

medier.
Hvor har du set kampagnen ”Mindre Druk. Mere Fest”?

Facebook I 4 7 %o
Grgnkoncert.dk I 40%
Mobiler, dvs. fritheengende skilte GGG 32 %
Gennem venner I 18%
Pressen (gvrige aviser og radio) I 16%
Annoncer i Next Step, Gaffas og/eller I 16%
Badges N 9%
Elektronisk pjece til foreeldre B 2%
Andet I 4%

Kilde: Advice, n=57

Der er ingen af de interviewede unge, der har set kampagnen pa arets Grgn Koncert, hvilket

afspejler den naermest ikkeeksisterende eksponering pa selve festivalen.

Hgaj opbakning til kampagnen pa trods af medarranger

Opbakningen til kampagnen ligger hajt pa 93%, hvilket afspejlet den holdning som de uge, der
blev interviewet, ogsa gav udtryk for. Blandt dem er der bred opbakning til, at Gran Koncert
veelger at stgtte op mod teenagedruk, og flere mener ogsa, det er vigtigt, der kommer gget fokus

pa emnet.
"Det er bare ret fint, at festivalen tager et standpunkt og viser, de ikke star inde for

festivaladfeerd, hvor man drikker for meget. Det er fint, de viser deres veerdier.”

Amalie, 21 ar.
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Der er dog enkelte, der stiller sig skeptiske over for det faktum, at selve Grgn Koncert, i deres
optik, neermest opfordrer, med Tuborg som hovedsponsor, publikum til at drikke en masse
grenne gl. Dog gar Tuborg selv en staerk indsats for at imgdekomme denne problemstilling med
deres egen kampagne 'Drik med Respekt’, der leegger op til, at man skal vaere varsom med at

indtage for mange af de granne genstande.

"Men det er ogsa lidt paradoksalt, at man star til GR@N Koncert — sa skal man drikke GRONNE
al.”
Philip, 18 ar.

Sterre fokus pa medansvar
Det er gennemgaende for alle festivaler, at der er ved at veere en holdningsaendring, seerligt
blandt de seldre i malgruppen, i forhold til druk pa festival. Det bliver mindre og mindre ’sejt’ at

veere helt vaek i en alkoholrus.

"Der er jo heller ikke nogle af os, der f.eks. tager i byen kun for at drikke igennem. Vi tager jo
altid ud for at danse. Ligesom man tager til koncert for at hare musik.”
Michelle, 22 ar.

Nar man tager pa festival, handler det om at treede ind i et starre faellesskab, hvor man er
sammen om de oplevelser, der bliver skabt. Ogsa hvad angar det at drikke i sociale
sammenhaeng. Derfor er der flere, der mener, at kampagnen passende kan henvende sig mere
mod feellesskabet og gare unge opmaerksomme pa, at de ogsa har et medansvar i forhold til at

tage hand om hinanden.

"Det er meget noget, man ggor i et feellesskab. Sa det er ogsa feellesskabet, der skal blive
bevidste om at passe pa hinanden.”

Amalie, 21 ar.

Der er ogsa flere unge, der mener, det er helt legitimt, hvis barmedhjaelperne foretager en
vurdering af, hvorvidt man er for fuld til, at de vil udskaenke til en. Igen handler det om, at alle har
et ansvar for at passe pa hinanden — ogsa dem, der arbejder i bar. Advice erfarede dog, at
mange barmedhjaelpere ikke fglte, de havde ret til at foretage en sadan vurdering. | manges
optik, er deres primaere opgave at sikre, at der ikke bliver udskaenket til unge under 18 ar, men
ellers er publikum, hvis de da er i stand til det, frie til at kebe alkohol i baren. Dette kan ogsa
hange sammen med det szerlige festmiljg, der er pa festival, hvor mange i alle aldre gar til de
vade varer pa en made, som de normalt ikke ville ggre. Derfor er det saerlige omsteendigheder,
og barmedhjzelpere kan vaere mere overbaerende i nogle sammenhange og ikke have lyst til at
demme festivalgeestens tilstand. Det kreever altsa en italesaettelse af denne problematik for at

vide, hvordan man forholder sig til det som barmedhjzelper.
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“Jeg ved ikke lige, om jeg synes, det er alfa og omega med udskeenkningsreglerne, men det er
da vigtigt, at man passer pa hinanden. At man heller ikke udskaenker til for fulde folk og saddan.
Heller ikke teenagere”

Camilla, 22 ar.

Unge eftersporger interaktiv formidling

Der er flere af de interviewede, der mener, man godt kunne eksperimentere med andet
formidling, sdsom spgrgsmal henvendt til publikum omkring alkohol. Da man kun er pa Grgn
Koncert en dag oftest, da det er de faerreste, der tager videre rundt for at se de samme koncerter
i flere byer, er det vigtigt, at der: 1) er skabt et genkendeligt kampagneudtryk; design og grafik,
sa man hurtigt bliver opmaerksom pa de tilstedevaerende kampagnematerialer, og 2) er

kampagnematerialer, der interaktivt far folk til at tage en dialog pa stedet.

"Det kunne godt veere informativt alligevel. Maske hvis der stod noget med; "Hvor meget alkohol
skal der til, far man...” et eller andet. Og s& star svaret nede i hjgrnet.”

Freja, 19 ar.

Der er heller ingen af de interviewede, der ville synes, det var belaerende med noget mere
radgivende, hvis blot det bliver pakket ind i sjove og skarpe formater, der henvender sig til
malgruppen. Malgruppen er efterhanden vant til at modtage velmenende rad og gode
retningslinjer i forhold til sundhed fra forskellige aktgrer pa sundhedsarenaen, lige fra offentlige
styrelser til modeblogs, sa det er ikke laengere sa skraammende, eller noget der far de unge til at

fare i flint.

"Jeg synes godt, man kunne blive mindet mere om det der med, at for hver gl, du drikker, skal
du drikke et glas vand. Det er faktisk en god huskeregel.”

Daniel, 19 ar.

Medhjalpere

Manglende koordinering besvarligger kampagneeksponering

Samtlige medhjeelpere i barerne pa Gragn Koncert kender til aldersgreensen, hvilket er meget
positivt. Kendskabet til selve kampganen ligger pa 70%, men kun 33% angiver, at de er blevet
orienteret omkring kampagnen, og der, hvor de fleste har set kampagnen, er pa grankoncert.dk,

hvilket dog er tvivisomt, eftersom der ikke har veeret noget pa hjemmesiden.
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Hvor har du set kampagnen ”"Mindre Druk. Mere Fest”?

Grankoncert.dk I 5 7 %
Badges I 52%
Facebook NN 35%
Pressen (gvrige aviser og radio) I 22%
Annoncer i Next Step, Gaffa og/eller BT's I 17%
Mobiler dvs. frithaengende skilte I 13%
Elektronisk pjece til foreeldre M 9%
Gennem venner Il 4%
Andet | 0%

Kilde: Advice, n=23

Der er ingen blandt de interviewede, der er blevet informeret om kampagnen pé arets Grogn
Koncert. Der er mange, der arbejder pa tveers af forskellige arbejdsomrader pa festivalen, og
man kan saledes arbejde i forskellige omrader for hvert koncertsted. Det kan besvaerligggre
strgmligningen af information, men da man som medhjeelper alligevel far en introduktion til
arbejdet i baren, inden der bliver abnet for portene, kunne der passende i den sammenhaeng
blive ridset kampagnematerialer op. Men det kan selvfglgelig virke meningslgst, hvis der ingen
kampagnematerialer er at finde i baren. Det kraever altsa, at man har standarder for information
vedrgrende kampagnen og en model eller strategi for opsaetning og/eller udlevering af

kampagnematerialer.

“Ingen af os er blevet briefet. Men man kunne méske godt gogre mere ved det her. Der er ikke sa
meget materiale. Eller, jeg har ikke rigtig set noget faktisk. Maske nogle bannere.”
Stella, 22 ar.

Grgn Koncert karer selv med en indsats mod teenagedruk, hvilket kan veere at forveksle med
MDMF, da formalet er det samme; nemlig at ggre barmedhjeelpere opmaerksomme pa at

overholde de gaeldende udskeenkningsregler.

"Vi har det der med 'Drik med Respekt’. Der er armbénd, man skal beere, nar man er over 18 ar.
Men vi er ikke blevet informeret om det andet.”
Meik, 23 ar.

Der er enkelte medhjaelpere, som Advices analysehold lgst snakkede med, der erindrer at have

set kampagnerne de tidligere ar, hvor der har vaeret mere eksponering og mere sikring af at fa

advice
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kampagnen synliggjort. Der er ogsa en enkelt medhjselper blandt de interviewede, der erindrer at

have set MAD tidligere pa arets festivalkaravane;

“Jeg synes, der har veeret mere materiale de sidste par ar. Det er bare ikke alt, der kommer op
alle steder.”

Meik, 23 ar. Del af crew (Kraewet)

"Na jah, de der hegnsbannere har jeg sgu da vaeret med til at saette op tidligere og pakke ned.
Jeg har ikke gjort det i dag, sa jeg ved ikke, hvor de er. Men det er rigtigt, den kampagne har jeg
da set, ja.”

Jesper, 37 ar. Del af crew (Kreewet)

Det understreger igen det store kommunikationsbehov, der er, for at medhjeelpere pa Gregn
Koncert er informerede om, hvilke kampagner de er med til at handtere, nar de f.eks. far til at
opgave at seette bannere op. Kun derved har de reelt en chance for at kunne forholde sig til

kampagnerne.

Stor opbakning til kampagnen blandt barmedhjaelpere

Opbakningen til kampagnen blandt medhjaelpere i barerne ligger pa 97%, hvilket ma siges at
vaere en rigtig god opbakning. Det samme viser interviewene med medhjaelpere, som udtrykker
bred opbakning til kampagnen, pa trods af det begraensede kendskab til kampagnen og dets
elementer. Da Grgn Koncert som sagt bestar af én-dags festivaler, oplever mange medhjeelpere
i barer, at publikum, uanset alder, virkelig gar til den, og det kan vaere en udfordring, hvis alle
skal have en god festivaloplevelse. Men alle interviewede medhjaelpere ser det som vaerende
ngdvendigt at have et seerligt fokus pa de unge, da sadan en koncentreret endagsfestival med

stort alkoholindtag gar hardest ud over dem.

“Ja, altsé alle geester kan jo blive utrolig fulde og @deleegge dagen for andre. Der er mange, der
giver den gas, nar det er én-dags festival. Men der er nok flere unge, der ikke kan styre det, sé&
det er vigtigt at have fokus pa dem.”

Stella, 22 ar. Del af crew (Kraewet).

"Det virker ogsa bare barskt, hvis der ligger sadan en lille 15-arig i graesset og er helt vaek.”

Louise, 22 ar. Del af crew (Kreewet)

De vurderer derfor alle, at kampagnens eksistens er berettiget, og at det er rigtig fint, at Grgn
Koncert statter op om den. Ligesom pa Vig Festival, hvor Natteravnene har en beskyttende
funktion pa festivalen, er der ogsa pa Grgn Koncert Safety Event, som seerligt orienterer sig mod
unge, der har drukket for meget pa festivalen. Der er altsé et gget fokus pa unge og alkohol fra

forskellige festivalenheder, som er med til at understgtte indsatsen mod teenagedruk.
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"Der er mange 16-arige, der ikke kan tage vare pa sig selv. Event Safety tager sig nogle gange
af de unge, der ikke kan tage sig af sig selv.”

Meik, 23 ar. Del af crew (Kraewet)

Taenk i brugbart materiale, der er tilpasset barmilje
Der er flere, der statter op om kampagnens form, men efterspgrger flere materialer pa arets

festival, seerligt kampagnematerialer der kan deles ud til publikum.

"Man kunne maske godt have noget mere at dele ud. Det, tror jeg, kunne veere en god idé.”

Louise, 22 ar. Del af crew (Kreewet)

Da man ofte har at ggre med klistrede overflader efter diverse gl og sodavand spild, mener flere
af de interviewede, at det er en god idé at taenke i kampagnematerialer, der kan holde til det, og

som ikke mister tekst og farve.

“"Man kunne maske godt kare med laminerede skilte eller i hvert fald synliggare det mere i
barerne. Bade for personalet og gaesterne.”

Sasha, 21 ar. Del af crew (Kraewet)

Da alt pa Gran Koncert er — som man maske kunne forvente — holdt i grenne nuancer med skilte
osv., kunne det veere fint at teenke i andre farvemuligheder, nar man bestiller materialer, uden at
det ngdvendigvis gar pa kompromis med det grafiske udtryk, s& kampagnen stadig far lov til at

stikke ud og skabe opmeerksomhed.

24% af festivalmedhjaelpere i barerne svarer, at de ikke konsekvent siger nej til at saelge alkohol
til berusede teenagerne. Her er der en mulighed for forbedring, hvilket en sterre grad af
orientering mod kampagnen samt klarggrelse af medhjeelpernes rolle i den forbindelse kunne
hjeelpe med. Lidt over halvdelen (52%) svarer, at kampagnen har faet dem til at teenke mere

over deres egen rolle i forbindelse med unges alkoholforbrug til koncerterne.

advice
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Bork Havn Musikfestival

Music Against Drugs
Publikum

Hegnsbannere skaber god eksponering
58% svarer, at de har set kampagnen. Det kampagnemateriale, som flest har lagt maerke til, er
hegnsbannerne (43%), eksponering i festivalsprogrammet og pa festivalens egen hjemmeside.

Kun én har tilkendegiver at have set annoncer i Next Step, Gaffes eller BTs festivalguide.

Hvor er du blevet gjort opmarksom pa Bork Havn Musikfestivals holdning mod stoffer?

Hegnsbannere IEEEEEEN————— 413%
Festivalprogram I 31%
Festival hjemmeside I 22 %
Facebook N 1%
Gennem venner NN 19%
Against Drugs Badges IS 13%
Storskeerms videospot N 9%
Stoffaktapjece/Pjece om rusmidler R 6%
Tattoos W 5%
Stillbilleder pa info/storskeerme HEE 5%
Qvrige aviser og/eller radio W 4%
Festivalavisen HH 3%
Annoncer i Next Step, Gaffas og/eller 1 1%
Andet W 5%

Kilde: Advice, n= 155

Der en del af de interviewede unge, der har bemaerket kampagnen fra tidligere eller andre
festivaler. Seerligt bannerne har vaeret eksponeret i stor grad. Enkelte har set kampagnen fra
Haze over Haarum eller Skanderborg, hvilket igen understatter, at det er vigtigt, at kampagnen

gar pa tveers og skaber et staerkt, genkendeligt udtryk.

"Altsa, jeg har ikke set mere, end hvad der er pé bannerne, tror jeg.”
Mathilde, 20 ar.

"Jeg har set de der hegnsbannere og tror ogsa, jeg sa et spot pa storskaerm. Men jeg var fuld,

s jeg er ikke helt sikker.”
Jeppe, 18 ar.
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Advices analysehold erfarede dog ogsa, at mange bannere fra tidligere ar gar igen pa Bork,
hvilket kan skabe forvirring omkring kampagnens nuveerende koncept og gere det sveert at
registrere sammenhaeng mellem de forskellige materialer. Man kan godt forstd argumentet om
ikke at ville smide stadig funktionelt og brugbart materiale ud, men meget af det er ogsa blevet
godt slidt gennem arene, og generelt strider det imod den stremligning af kampagnematerialer,
som der forsgges at blive gjort. Derfor kunne det teenkes, at det ville give mening, hvis der blev
lavet nogle retningslinjer for, hvilket materiale der ma tages frem og genbruges, og hvad der

forventes, at man som festival bestiller nyt af.

Bred opbakning til kampagnen og Bork Havn Musikfestival som afsender
Blandt malgruppen er der 92%, som synes, at det er en god ide, at Bork Havn Musikfestival
markerer en holdning mod stoffer og knap halvdelen (49%) mener, at kampagnen henvender sig

til dem.

Der er altsa bred opbakning til kampagnen, og de unge finder den relevant. De interviewede
unge synes, det er vigtigt, at man sammen tager afstand mod brug af stoffer pa festival, og dertil

er det afggrende, at festivalen statter op om kampagnen.

Ja, det er nok ret relevant. For nogle er det méaske sejt at tage stoffer. Det skal gares rigtig
kikset.
Mark, 18 ar.

Publikum pa Bork Havn Musikfestival giver kampagnen en score pa 4 pa en skala fra 1-5. Dette
er et rigtig godt resultat og vidner om, at de publikummer , der har set kampagnen, rigtig godt

kan lide kampagnen og dens udtryk.

Der er ligesom pa de andre festivaler en delt begejstring over materialer, der kan baeres eller

bruges aktivt.

"Pa Haze fik vi ogsa nogle badges, det var ret sjovt. Nar man alligevel er lidt fuld. Men det havde
maske veeret sejere med noget andet.”
Mathilde, 20 ar.

“Jeg taenkte, at det var smart, det der med ordgader. Det er pisse svaert at gaette. Men det er et
meget godt koncept, for man laeegger maerke til det, og man teenker over, hvad der skal sta. Man
bruger tid péa at sta der.”

Jeppe, 18 ar.
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Eftersporgsel af visuelt og funktionelt materiale og eksponering pa flere platforme
Der er flere af de interviewede unge, der efterspagrger mere visuelt kampagnemateriale, sdsom
film der ligger tilgaengeligt pa Youtube eller lign. Det ma gerne, som Mark forklarer i

nedenstadende, veere film der har fokus pa den halve oplevelse, man far, hvis man er helt vaek.

"Maske man kunne lave noget med, hvor fedt nogle lige har haft det til en koncert i modseetning
til en, der har veeret helt vaek. Sddan en kampagnefilm.”
Mark, 18 ar.

Ligesom ved andre festivaler, erfarede Advices analysehold ogsad pa Bork, at malgruppen
efterspgrger kampagnen pa flere platforme og i langt hgjere eksponeringsgrad, end hvad
tilfeeldet er i dag. Dette kompliceres selvfglgelig af, at der er en lind strem af information pa
festivalerne, der inkluderer en masse andet vigtigt, som festivalerne gnsker at kommunikere ud,
og derfor vil der altid vaere en gvre greense for, hvad der er muligt for festivalen at eksponere. Et
tiltag, som Advice analysehold ved ogsa tidligere har fungeret godt pa Roskilde Festival efter at
have talt med festivalmedhjeelpere der, er plastikkrus, hvorpa kampagnen fremgar. | dette
tilfaelde kunne konceptet og slogan for koncept 'Du oplever kun det halve, nér du er helt vaek’
treede frem ved enten grafik eller tekst. Det understreger vigtigheden af at taenke kreativt

omkring materialer, der har en klar funktion.

“Jeg tror maske, jeg ville blive mere bevidst, hvis kampagnen var flere steder. Maske kunne man
have det sadan pa plastikkrus, selvom det virker lidt underligt, sa er det jo fint, s laenge man ser
det og bliver bevidst om det. Jo mere synlighed, jo bedre, tror jeg.”

Jeppe, 18 ar.

MAD kan hjalpe unge med at sige nej til stoffer

Ca. en tredjedel (30%) har diskuteret Bork Havn Musikfestivals holdningsmarkering mod stoffer
med andre, mens lidt over en tredjedel (38%) svarer, at kampagnen i hgj eller nogen grad har
faet dem til at taenke over deres eget rusmiddelforbrug. Hele 67% svarer ja til, at en kampagne
som denne kan fa for dem til at opfordre deres venner til at lade vaere med at tage stoffer. 73%
tilkendegiver, at de oplever, at Bork Havn Musikfestivals holdningsmarkering mod stoffer gor det

lettere for unge at sige "nej til stoffer”.

Flere af de interviewede unge pa festivalen forholder sig dog mere skeptiske til udsagnet om, at
det kan medfare decideret adfeerdsaendring hos den enkelte, men de erkender, at dialogen,
uanset hvad, er vigtig, og der Isbende skal rettes opmaerksomhed mod fallesskabet, sa alle
tager del i dialogen og forstar deres egen rolle og vigtigheden af, at man som faellesskab har et

medansvar, hvad angar den festivalkultur man selv er med til at forme og stette op om.

“Jeg tror, den ligger lige pa vippen i forhold til den der Music Against Drugs. Jeg ved ikke, om

folk decideret vil stoppe, for dem, der tager stoffer, gor det nok alligevel. De har maske nogle
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problemer. Men det er godt med synligheden, og folk skal snakke om det. Det er vigtigt, at ens
venner hjeelper en med at sige fra.”

Jeppe, 18 ar.

Mindre Druk. Mere Fest
Publikum

Mobiler fanger opmarksomheden

53% af publikum i malgruppen har set MDMF-kampagnen. Deriblandt har lidt over en tredjedel
set mobilerne, hvilket afspejler at malgruppen orienterer sig, nar de star i baren, og laegger
maerke til noget, der grafisk skiller sig ud. Mobilerne har et godt blikfang, men som Advice

analysehold observerede, er de ikke seerligt robuste.

Hvor har du set eller hert om kampagnen ”Mindre druk. Mere Fest”?

Mobiler, dvs. fritheengende skilte I 36%
Festivalsprogram IEEEEEEEEEEEE—————— 3%
Festivalens hjemmeside I 7%
Badges NN 24%
Facebook, Instagram og/eller Twitter I 1%
Taperuller N 15%
Positivarmband til unge +18 &r I 14%
Gennem venner I 13%
Annoncer i Next Step, Gaffa og/eller BT's 1l 5%
Pressen (gvrige aviser og radio) HE 3%
Pjece til foreeldre B 1%
Andet W 4%

Kilde: Advice, n= 140

Dog bakker kun 66% op om kampagnen. Dette skyldes den relativt store respondentandel af
unge, som er under 18 ar. Flere af de interviewede unge understreger den dobbeltsidighed, for
mange er indforstdet med, at lovgivning skal overholdes, og det i sig selv er et validt argument,
som de fleste ogsa accepterer, men de synes samtidig, at det er rigtig aergerligt ikke at kunne
kabe alkohol, bare fordi man er under 18 ar. Seerligt hvis man er 16 eller 17 ar og faler sig

voksen som en pa 18 ar, men endnu ikke har opnaet samme rettigheder.

"Jeg synes, det er helt fint, selvom det selvfalgelig er traels for dem under 18 ar. Men det er
loven jo. Det ma bare ikke vaere nedsaettende a la "du skal ikke drikke”, for sa reagerer folk rigtig
negativt, tror jeg.”

Mathilde, 20 ar.
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Som Mathilde i ovenstaende papeger, er det samtidig vigtigt, at kampagnen ikke far et
belaerende udtryk, der taler ned til de unge. Det vil de i sa fald hurtigt afsta fra at forholde sig til,

og kampagnens effekt vil reduceres markant.

En af autoetnograferne fra Bork mener dog, man kan reducere alkoholindtaget markant ved
simpelthen at gere det forbudt at drikke alkohol p& campingomradet, hvilket nok bade ville veere

sveert at overholde og sveert at lokke unge til festivalen med.

"Man kan gare det, at de ikke selv m& bringe alkohol ind p& campingomréadet”
Amalie, 22 ar.
Som den anden autoetnograf papeger, sa er alkohol, i hans optik, en stor del af at vaere pa

festival.

"Det er da sandt og rigtigt, men en del af at vaere pa festival er jo at dumme sig og gare
upassende ting. Men derfor behaver man ikke at drikke s& meget, at man skal til udpumpning.”
Malthe, 22 ar.

Medhjalpere

Barmedhjaelpere kender til aldersgraensen ved udskaenkning

Pa Bork Havn Musikfestival kender alle de adspurgte til aldersgraensen ved udskaenkning, og
der er et bredt kendskab til kampagnen, som 77% er blevet orienteret om i forbindelse med
deres arbejde pa festivalen. For 92% har det veeret klart, hvad de har af rolle i forbindelse med
kampagnen. Det var dog mere blandet blandt de interviewede medhjaelpere, hvor alle ikke
havde faet klare instrukser om, hvordan de skulle forholde sig til og ggre brug af
kampagneelementer. Til gengeeld var de velinformeret om festivalens eget initiativ, hvor de gar
brug af armband for at markere alder, sa barmedhjeelpere ikke skal spgrge om ID. Det er i sa
fald lige sé vigtigt, da begge tiltag understgtter det samme formal; nemlig at sikre at

aldersgraensen for udskeenkning bliver overholdt.
"Ja, vores formand fortalte godt om kampagnen Mindre Druk. Mere Fest, inden vi gik i gang.”

Anne Grethe, 53 ar.

"Nej, ikke rigtigt. Altsa, jeg ved, at der er armband, man skal have pa, hvis man er over 18 ar.
Dem kan vi holde gje med.”
Erik, 49 ar.

Side 47 af 115



Advice a/s
Gammel Kongevej 3E +4533422100 www.adviceas.dk
1610 KebenhavnV advice@adviceas.dk CVR.NR.:20212209

Hvor har du set eller hert om kampagnen "Mindre druk. Mere Fest”?

Festivalsprogram I 85 %
Festivalens hjemmeside IEEEEEEEEE——————— 7%
Facebook, Instagram og/eller Twitter IEEEEE————————— (%,
Badges NN 31%
Taperuller N 3%
Mobiler dvs. fritheengende skilte == 2 3%
Gennem venner I 15%
Annoncer i Next Step, Gaffas og/eller = 15%
Positivarmband til unge +18 ar I 15%
Pressen (gvrige aviser og radio) R 8%
Pjece til foraeldre | 0%
Andet EER 8%

Kilde: Advice, n= 13

Pa Bork Havn Musikfestival kender alle de adspurgte til aldersgraensen ved udskaenkning.
Desuden kender de alle til kampagnen, som 77% er blevet orienteret om i forbindelse med deres
arbejde pa festivalen. For 92% vedkommende har det veeret klart, hvad de har af rolle i

forbindelse med kampagnen.

"Ja, vores formand fortalte godt om kampagnen Mindre Druk. Mere Fest, inden vi gik i gang.”
Anne Grethe, 53 ar.

"Neyj, ikke rigtigt. Altsa, jeg ved, at der er armband, man skal have p&, hvis man er over 18 ar.
Dem kan vi holde gje med.”
Erik, 49 ar.

Barmedhjalpere kan kun yde indflydelse pa festivalomradet

Alle interviewede barmedhjeelpere synes, det er en god ide, at Bork Havn Musikfestival laver en
kampagne omkring unge og alkohol. Advice erfarede, at der er tradition for, at foraeldre eller
familiemedlemmer til de unge publikummer pa festivalen, arbejder frivilligt. Da der er tale om
mange, der kommer fra de samme lokalmiljger, er der sadledes mange, der kender hinanden, og
de unge publikummer, der kommer. De er sdledes med til at skabe miljget i barerne, og en del

foler da ogsa et stort ansvar for, at de passer godt pa de unge.

"Det er jo ogsé vigtigt, at vi er med til at passe pa de unge mennesker. Men vi kan jo kun sikre
pa den her side af pladsen, ude pa campingomradet er de egen hand. Sa er der foreeldre, der
laesser deres unger af med 10 rammer ol.”

Anne Grethe, 53 ar.

advice
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Kampagnemateriale i baren skal have blikfang

Blandt de interviewede barmedhjeelpere blev det tydeligt understreget, at kampagnemateriale i
baren skal have blikfang. Selvfglgelig mest med henblik pa, at barmedhjaelperne registrer
materialet, far lyst til at ege kendskabet til kampagnen og diskutere denne med andre
medhjaelpere, men ogsa for at fange de unges opmaerksomhed. Et hit er sjove, skaeve og

grafiske plakater eller lignende, der er egnede til brug i bar.

"Sidste ar eller forrige ar var der nogle sjove plakater og sadan. Det fungerede godt. Det var
nogle, man lagde meerke til og huskede.”
Anne Grethe, 53 ar.

Forezeldre spiller ogsa en rolle i forhold til unges alkoholindtag

2 af de adspurgte, svarende til 15% af festivalmedhjeelperne i barerne, har ikke konsekvent sagt
nej til at seelge alkohol til en for beruset teenager. Dette kan igen skyldes, at spgrgsmalet kan
veere misvisende, da teenager ogsa kan tolkes som en pa 18 og 19 ar. Sterstedelen af
barmedhjaelperne er meget bevidste om, at der er mange unge tilstede pa festivalen, og de er

derfor ekstra opmaerksomme pa at tjekke ID.

“Jeg vurderer altid lige i situationen. Nogle gange beder jeg om ID. Ellers siger jeg, de lige ma géa
op og fa et armbénd pa.”
Erik, 49 ar.

Der er utroligt mange, der kommer med traktorkgrekort, der ligner karekort. Jeg siger
konsekvent nej, hvis jeg ikke kan se, det er gyldigt ID. De skal kunne vise alder, hvis de bliver
spurgt. Det siger vi til alt barpersonale, men det er ikke alle, der maske er lige opmaerksomme.

Anne Grethe, 53 ar.

69% af barpersonalet svarer ligeledes, at kampganen har faet dem til at teenke mere over deres

rolle i forbindelse med unges alkoholforbrug pa festivalen.

Det er dog ikke nok at regulere de unges alkoholindtag ved ikke at udskaenke til unge under 18
ar, da mange medhjeelpere papeger, at de unges foreeldre er gode til at saette deres bgrn af med
10 rammer @l fra Tyskland, som de kan ga i krig med i deres lejr pa campingomradet. Det
understreger igen ngdvendigheden af, at man satser pa en gget foraeldredialog om, hvad det vil
sige at sende sit barn sikkert afsted pa festival, og at foraeldrene forstar deres medansvar i

forhold til, hvad deres bgrn indtager af alkohol.
"Man skal ogsé have fat i foraeldrene. De skal sarge for at snakke med deres barn om alkohol,

inden de gar pa festival. | hvert fald de helt unge.”
Anne Grethe, 53 ar.
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Evaluering af kampagnerne pa
spillesteder

Introduktion til de udvalgte spillesteder
De 5 udvalgte spillesteder

advice

Gimle

Sted: Midtsjzelland J
Eksisteret siden: 2000 g g
Kapacitet: bestar af en kulturcafé og koncertsal med plads til 550 publikummeT™

Antal medhjaelpere: 50 danske frivillige og 4 volontgrer

Publikum: Blandet — mange fra de lokale gymnasier

Tapperiet

Sted: Sydgstsjeelland ) )
Eksisteret siden: 2006 AW
Kapacitet: bestar af en café og en koncertsal ]

Antal medhjzelpere: (ukendt)

Publikum: Blandet — mange fra det lokale gymnasium i cafeen

KulisseLageret

Sted: Midtsjaelland

Eksisteret siden: 1995

Kapacitet: lille spillested med plads til150 publikummer
Antal medhjzelpere: (ukendt)

Publikum: Blandet

STARS

Sted: Sydvestsjeelland -I-*HS
Eksisteret siden: 1998

Kapacitet: koncertsal med plads til 460 stdende // 280 siddende

Antal medhjaelpere: 59 frivillige medarbejdere og 10 lgnnede arbejdere

Publikum: Blandet — mange forskellige arrangementer. Regionalt spillested.

Vega

Sted: Hovedstadsomradet
Eksisteret siden: 1996
Kapacitet: bestar af Store Vega (stor koncertsal) og

Lille Vega (lille koncertsal) med plads til henholdsvis 1.550 og 500 publikummer
Antal medhjzelpere: (ukendt)

Publikum: Blandet — afhaengigt af koncertnavn. Mange store internationale kunstnere.
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Hovedkonklusioner

Nedenfor fglger hovedkonklusioner for henholdsvis MAD og MDMF péa tveers af spillestederne.

Hovedkonklusionerne er struktureret efter evalueringsmodellen.

Music Against Drugs og Roskilde Against Drugs

MAD kampagnen har kert pa samtlige af de 5 spillesteder

Interaktion
60% af koncertpublikummerne angiver at have set kampagnen. Det materiale som flest har set

er plakaterne”.

Indsigter fra kvalitativ data viser, at noget kampagnemateriale fungerer bedre pa festivaler end
pa spillesteder. Badges er f.eks. et hit pa festivaler, mens det er de feerreste, der vil tage et pa til

en koncert.

Indsigter fra kvalitativ data viser, at det er godt at have materialer, hvor de unge har tid og plads
til at orientere sig i dem; som f.eks. pa toiletter (i toiletkaen etc.). Ligeledes er der gode
erfaringer med reklamematerialer fra forrige kampagne ar, sdsom hackysacks — merchandise,

der fungerer som interaktivt kampagnemateriale, er et hit

Impact

Kampagnen far en hgj scorer pa 4,1. Publikum er saledes rigtig vilde med kampagnens koncept
og udtryk. Opbakningen til kampagnen er ligeledes i top. 96% bakker séledes op om
kampagnen. Hele 71% af respondenterne synes at kampagnen i hgj eller i nogen grad er

relevant for dem. Dette underbygger, at malgruppen kan relatere sig til kampagnen.

Kvalitativ data understgtter dette; kampagnekonceptets praemis fungerer, og der kan skrues

yderligere op for, hvor eergerligt det er, nar man gar glip af en dyrkebt koncertoplevelse

Indsigter fra kvalitativ data viser, at stgrstedelen af de interviewede unges lyst til at drikke
alkohol — og meengden af den — til en koncert oftest athaenger af koncerttype og sociale
omstaendigheder. Det er de faerreste, der tager til koncert med henblik pa at feste igennem. Hvis

de har lyst til at feste, tager de pa det lokale diskotek eller bar.

Ca. Halvdelen (48%) svarer, at de har diskuteret kampagnen med andre. En fierdedel angiver, at

de i hgj grad eller i nogen grad har teenkt over eget rusmiddelforbrug efter at have set

" Veer obs pa, at der har ikke vaeret de samme materialer pa spillestederne (se bilag 2: bestillingsoversigt).

Side 51 af 115



Advice a/s

GammelKongevej 3E +4533422100 www.adviceas.dk d H e/
1610 KebenhavnV advice@adviceas.dk CVR.NR.:20212209 a VIc

kampagnen. Hele 72 procent ville pa baggrund af kampagnen opfordre deres venner til ikke at
tage stoffer, og 84% oplever at kampganen i hgj eller nogen grad ger det lettere for dem at sige
nej til stoffer. Kampagnen formar hermed at skabe dialog, involvering og skyts til at sige fra

overfor andre.

Nedenstaende tabel samler op pa den kvantitative data for Music Against Drugs pa tveers af

spillestederne

RESULTATER PA TVZAERS AF SPILLESTEDER

Interaktion

Har set kampagnen 60%
Starste opmaerksomhedspunkt Plakater
Impact

Liking (gennemsnit) 41
Synes at kampagnen henvender sig til dem 71%
Bakker op om kampagnen 96%
Har diskuteret kampagnen mod stoffer med 48%
andre

Har teenkt mere over ens eget 26%
rusmiddelforbrug pga. kampagnen

Vil opfordre venner til at lade vaere med at 72%
tage stoffer pa baggrund af kampagnen

Oplever, at kampagnen i hgj/nogen grad gar 84%
det lettere at sige nej til stoffer

Base 273 2

12 Vega: 17, Tapperiet: 57, KulisseLageret: 39, Stars: 107, Gimle: 53
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Mindre Druk. Mere Fest
Publikum

Tre spillesteder, Tapperiet, Stars og Gimle13, har haft materialer fra MDMF fremme.

Interaktion
Kendskabet til MDMF er lavere blandt publikum end MAD. Det er séledes ca. halvdelen (53%)

der tilkendegiver at have set kampagnen. Starstedelen af dem har set den péa facebook.

Impact
Opbakningen til MDMF er lavere end til MAD, men ligger stadig hgjt. 87% bakker op om

kampagnen.

Af de 16-19 arige har 65% inden koncerten snakket med deres foraeldre om alkohol.

Indsigter fra kvalitativ data viser, at der er flere spillesteder som har gode erfaringer med
armband og stempel. Det ggr det nemmere for barmedhjaelpere at sikre, at udskaenkning kun

sker til unge over 18 ar — ogsa nar der er travit.

RESULTATER PA TVZAERS AF SPILLESTEDER

Interaktion

Har set kampagnen 53%
Starste opmaerksomhedspunkt Facebook
Impact

Bakker op om kampagnen 87%
16-19 arige, som har veeret i dialog med 65%
foraeldre inden koncerten (base: 65)

Base: 164"

'3 Gimle havde kun naet at tage stempler i brug, da Advice var pa besag
' Tapperiet 57, Stars 107
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Gimle

Music Against Drugs

T-shirts og plakater skaber synlighed omkring MAD

Pa Gimle oplever barmedhjaelpere at en del blandt publikum spgrger ind til MAD t-shirts, hvilket
viser at t-shirts er gode til at skabe opmaerksomhed omkring kampagnen og kampagnens
budskab, da budskabet via det grafiske lay-out med manglende bogstaver traeder tydeligt frem.

Man kan altsa godt fastholde t-shirts som kampagneelement, da det skaber god eksponering.

"Folk leegger meaerke til vores t-shirts og plakaterne i den store sal. De spgrger ind til, hvad der
stér pa trgjen.”

Morten, 20 ar. Barmedhjaelper.

Koncertgaester i malgruppen er ogsa ofte ivrige festivalgaengere.

Ved afsnittet med festivaler blev det understreget, at det er godt med kampagner pa tvaers af
festivaler, da det forstaerker kampagnernes udtryk og skaber mere eksponering over for
malgruppen, der ofte tager til flere festivaler i Igbet af sommeren. Ligeledes er koncertgeester i
malgruppen ogsa ivrige festivalgaester. De fleste erindrer dog mest at set kampagnemateriale pa
festivaler og ikke spillesteder, hvilket peger pa nogle af de udfordringer, der er, med bade
forskellige kampagneelementer og implementering, som vi vil vende tilbage til senere. De

kampagnematerialer, som de unge husker at have set, er szerligt bannere og storskeermsspots.

"Jeg kan huske, at have set bannere pa Roskilde, og de der spots”

Agnete, 22 ar.

Sveaert at registrere kampagneelementer uden kendskab til kampagnerne

For at kunne registrere kampagneelementer pa spillestedet, er det nadvendigt at have kendskab
til, eller blive introduceret far eller under koncerten til, kampagnen. Hvis ikke man tidligere er
stedt pad kampagnen, er det sveert at afkode kampagneelementet. Flere unge, bade pa Gimle og
andre spillesteder, som Advice var i dialog med, foreslog, at man kunne ggre mere ud af at
preesentere kampagnerne til livekoncerterne. Enten ved en konferencier eller anden talsperson
fra spillestedet selv, eller ved at man trak pa de kunstnere, som man allerede samarbejder med

omkring brug af sangtekster til materiale etc..

Da det meget er de samme danske kunstnere, der hen over sommer og efterar turnerer pa
festivaler og spillesteder, kunne de vaere med til at preesentere kampagnerne for publikum. De
behgver ikke ngdvendigvis at tage direkte afstand fra brug af rusmidler, men kan opfordre
publikum til, at de til netop denne koncert er tilstede i rummet uden at veere 'helt veek’ pa stoffer
eller alkohol. Det kunne altsa vaere en mulighed at treekke mere pa kunstnerne som en slags

ambassadgrer for kampagnerne, sa laenge man holder sig for gje, at de ikke lover mere, end de
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kan holde. Det kan hurtigt give bagslag, hvis de fx bliver taget af medierne, hvor de selv er helt

vaek pa stoffer eller lign.

"Man kunne jo godt lave et eller andet med, at man harte om kampagnen, nar man bestilte billet
eller fik billetten med mail. Eller man kunne have en konferencier, der fortalte om kampagnen
inden koncertstart. S& kunne han ligesom henvise til facebook eller sddan noget.”

Marie, 17 ar.

Merchandise hitter!

Unge i malgruppen er glade for merchandise, der har et interaktivt element i sig, hvor de kan
inddrages. Men selvom udgangspunktet er, at de unge i malgruppen er glade for gratis ting, er
det stadigvaek ngdvendigt at udvikle og udarbejde merchandise séaledes, at det er noget, de
unge har lyst til at tage pa eller aktivt anvende, hvilket peger i retning af, at det er positivt, nar

merchandise har en funktion.

"Det er mega sjovt med merchandise! Det er vi vilde med — gratis ting!’

Julius, 17 ar.

Mindre Druk. Mere Fest

Gode erfaringer med stempel i deren
Gimle har gode erfaringer med at have stempel i daren, hvor de pa forhand tjekker ID, s&

barmedhjaelperne slipper for at tage stilling i baren til, om de ma udskaenke eller e;j.

“Jeg har bedt om at se stempel. Det fungerer ret godt. Der var nogle drenge, der prgvede at vise
radt stempel, men det skal vaere sort eller grant, ndr man er over 18 ar. Det er nemt at spotte, og
det er en meget god procedure med at tiekke ID i daren”

Morten, 20 ar. Barmedhjaelper.
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Tapperiet

Music Against Drugs

Varierende kendskab til kampagnerne

Der var et meget varieret kendskab til kampagnerne, hvilket til dels er grundet at meget
materiale ligger i cafeen og ikke andre steder pa spillestedet. Det skyldes, at Tapperiet har
mange faste unge brugere fra det lokale gymnasium, som kommer i dagtimerne og sidder i
cafeen, hvor der er nogle mere rolige omstaendigheder end ved livekoncert, og hvor man har

bedre tid til at orientere sig i det materiale, der nu er tilgaengeligt pa stedet.

Vi har ikke lagt meerke til noget her. Men vi kommer her ogsa mest til koncerter og sadan.”

Emilie, 18 ar.

Godt at have plakater, hvor der er rum til, at man kan sta og orientere sig

Indsigter fra interviews og observation pa Tapperiet viser, at de unge pa fx toiletter har bedre tid
til at orientere sig i forhold til kampagnemateriale, sasom plakater. Ifglge interviewes med
malgruppen pa stedet kraever det, at man har noget ro omkring sig for at kunne leese ordentligt,
hvad der star pa fx plakaten og afkode budskabet. Det er ikke altid muligt at afkode, hvilken

kampagne eller hvilket budskab, der er tale om, i forbifarten.

"Det er virkelig godt med de der plakater, og at de haenger pa toilettet ogsa.
Der har man ligesom sit eget space. Der er man ikke omringet af mennesker, og s& har man lige
tid til at lsese dem i keen.”

Amanda, 20 ar.

lkke alt materiale, der fungerer pa festivaler, er oplagte pa spillesteder

Der er noget materiale, der fungerer bedre pa festivaler end pa spillesteder. Det skyldes de
sociale omsteendigheder og det seerlige festmiljg, der er pa en festival, hvor det kan vaere sjovt
og sejt, hvis alle i en lejr fx har badges eller tatoveringer pa. Pa en festival er man i en szerlig

boble, hvor der er nogle andre sociale spilleregler, der gar sig geeldende.
"Jeg synes 0gsa, de der badges kunne veere meget grinern pa Roskilde, men jeg kunne ikke

rigtig finde pé at tage et pa her.”
Emil, 19 ar.
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Mindre Druk. Mere Fest

Gode erfaringer med armband

Pa Tapperiet har de gode erfaringer med at bruge armband, som man far sat pa handleddet i
daren, hvor de tjekker ID. Implementeringen af armbandene og fastholdelsen af, at de bliver
brugt, sker pa baggrund af, at Tapperiet er et kommunalt kulturhus, der far stillet hgje krav fra
kommunen i forhold til overholdelse af lovgeeldende krav, hvis de ikke gnsker at miste
kommunale midler. Det er derfor sveert at overfare ggremaden én til én til et andet spillested,

men der er dele af praksis, som kunne veere brugbart for andre spillesteder at arbejde med.

"Hvis jeg ikke kan se, at de har armbénd pa, s& beder jeg dem om ID, og hvis de ikke kan
fremvise det, beder jeg dem kobe sodavand i stedet. Men altsa, det er som sagt rimelig striks
her. Ofte far folk ogsa kun lov til kun at kebe én @l. Og hvis vi ser nogen, der ikke har armband
pé, som render rundt med en gl, sa har vi ogsa lov til at ga over og tage den. Sé& pa den made er
det lidt seerligt for netop det her spillested.”

Kathrine, 20 ar. Barmedhjeelper.

Man drikker sig ikke ned pa et spillested

Starstedelen af dem, som Advice var i dialog med pa Tapperiet og andre spillesteder, siger, at
man ikke kommer for at feste og drikke sig ned til en livekoncert, men for at se et bestemt band
og fa en god musikoplevelse. Pa festival, hvor musikoplevelserne generelt har stort potentiale
med mange internationale kunstnere, men hvor der ogsa er et bredt flertal af potentielt gode
koncerter, er det ikke altid, at man prioriterer livekoncerten frem for rusen. Til livekoncert pa
spillested har man betalt (til tider dyrt) for netop at se den pageeldende kunstner og fa en intens
oplevelse, som man ngdvendigt vil ga glip af. Men som Ida i nedenstdende understreger, kan
det godt variere alt efter, hvilken type musik eller kunstner man skal til koncert med. Det kommer
an pa den stemning, der bliver skabt, og de felelser, som musikken lsegger op til. Man kunne
derfor godt forestille sig, at unge maend i malgruppen ville tendere til at drikke mere til en rock-

eller metalkoncert end til en indiekoncert.

"Jeg ville ikke drikke til en koncert som denne her. Afhaenger af, hvad man skal se. Men til de
fleste koncerter drikker vi ikke sa meget. Det er ikke sa sejt at vaelte rundt, ndr man bare lige
skal ind og se Karl William f.eks.”

Ida, 17 ar.
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KulisseLageret

Music Against Drugs

Kampagner forveksles med hinanden

Da kampagnernes grafiske udtryk laener sig meget op ad hinanden med samme koncept, er der
flere unge, der forveksler de to kampagner med hinanden. Dette gor ikke ngdvendigvis noget i
forhold til, hvordan kampagnerne traenger igennem til malgrupperne, men kan give anledning til
en dreftelse af, om det er ngdvendigt at have to saerskilte kampagner. Det, der kunne tale for at
have to saerskilte kampagner, er, at MDMF stadigvaek rummer elementer, der er mere rettet mod
alkoholproblematikken og overholdelse af 18-ars reglen ved udskaenkning. Man kunne derfor

godt fylde mere pa denne kampagne, hvis man gnsker at lave en styrket foreeldreindsats fx

“Jeg synes, jeg har set bade MDMF og MAD for. Det der med, at bogstaverne mangler”

Lise, 15 ar.

Placering har betydning for synlighed

Indsigter fra interviews med malgruppen pa KulisseLageret viser, at plakaterne ikke altid har et
lige s& godt blikfang som bannere pa festivaler. Igen kan det pege tilbage pa tidligere naevnt
vigtige faktor; eksponering det rette sted. Hvis plakaterne til gengaeld er strategisk placeret der,
hvor man stér i kg til enten bar, garderobe eller toilet og har tid og plads til at orientere sig, sa er
de mere igjnefaldende. Ligesom Helena i nedenstaende understreger, sa er Advice gang pa
gang st@dt pa unge i malgruppen pa tveers at spillesteder, der papeger, at de synes, det er et
fedt koncept, men at de ikke altid ville stoppe op. Det viser, hvor grafisk orienteret de unge er, og
hvor meget det betyder for at fange deres opmaerksomhed, at kampagneelementet har et stort
blikfang.

“Jeg synes, det er et helt vildt godt slogan. Og det fungerer helt vildt godt med de manglende
bogstaver. Det er lidt sjovt. Men jeg ved ikke, om jeg ville stoppe op, hvis jeg gik forbi sadan en
plakat.”

Helena, 22 ar.

Tvivl om, hvorvidt man fanger dem, der er i risikozonen

Enkelte unge i malgruppen stiller spgrgsmalstegn ved, om man ved kampagnerne nar de unge,
der overvejer eller tager rusmidler til livekoncerter. Flere af dem mener, at der skal en styrket
indsats til i folkeskolen, pa gader og streeder og i medierne. Fx ved opleeg af tidligere misbrugere
og eksperter inden for omradet, der kan formidle til en ung malgruppe, eksponering ved

busstopsteder eller lign.

advice
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"Jeg taenker, det er sveert at ramme dem, som man gerne vil fange. De unge, der er i
risikozonen, eller hvad man siger, de gor sig méske ikke sa mange tanker om det, nér de forst er
her. Og desuden er det maske heller ikke de unge, der fester allermest igennem, som kommer til

koncerter her.”
Christina, 22 ar.

Gode erfaringer med tidligere kampagnemateriale

Barmedhjeelpere pa KulisseLageret har gode erfaringer med reklamematerialer fra forrige
kampagne ar, som de gerne ser kommer igen. Det er oftest kampagnematerialer som har et
interaktivt element og funktion som passer ind i det pageeldende festmiljg, og som de unge kan

bruge pa stedet.

"Der var pa et tidspunkt, hvor vi havde sédan nogle hackysacks. Det fungerede helt vildt godt.
Det tog folk virkelig til sig. Vi havde en kasse staende, som bare blev temt i lgbet af nul-komma-

fem.

Heidi, 25 ar. Barmedhjeelper.

Udfordringer med materialer, der manuelt skal klargores

Da Advices analysehold var pa evalueringsbes@ag, havde KulisseLageret faet standere med
Titelkampen tilsendt. Titelkampen er; "et anderledes og underholdende made med éarets
kampagne, hvor to personer kan udfordre hinanden i at gaette sangtekster. Vinderen er den, der

hurtigst fuldender sangteksterne med de korrekte bogstaver. 5

Det online spil blev kart igennem
pa flere af landets festivaler her i sommer, hvor ansatte fra Aros Kommunikation var ude med
iPads og fik flere unge til at spille, hvilket var en stor succes'®. | efteraret fik 9 spillesteder
forngjelsen af at fa spillet ud. KulisseLageret havde spil og iPads ude i 2 uger og havde haft det
fremme i ca. 1 uge, da Advices analysehold kom til spillestedet. Desvaerre var iPads ikke ladet
op, inden koncerten gik i gang, sa Advices analysehold naede desveerre ikke at se spillet i aktion
og fik saledes ikke mulighed for at evaluere pa dette specifikke kampagneelement. Til gengaeld
har Aros Kommunikation lavet en uddybende afrapportering omkring Titelkampen som er at
finde i bilag 15 i denne rapport. Det er altsa udfordrende at have kampagnemateriale, der
manuelt skal klarggres (i dette tilfeelde iPads, der skulle lades op), nar der er meget andet

forberedelse og klarggring inden en livekoncert, og inden man kan modtage publikum.

' hitp://www.againstdrugs.dk/#titelkampen
'® Se bilag 15 i bilagsoversigten
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STARS

Music Against Drugs

Efterspoergsel af kampagerne pa sociale medier

Flere unge, som Advice analysehold var i kontakt med pa STARS, og flere andre spillesteder,
efterspgrger en kampagne, der lever pa flere platforme og gennem flere medier. De vurderer
ikke, at det er nok med en kampagne, som begraenser sig til et fysisk rum. De eftersparger
noget, der er let at tilga, og som nemt kan deles pa sociale medier, sa det far et liv, der reekker

ud over spillested og festival.

"Jeg ved, at der florerer rigtig mange stoffer i Naestved. Jeg tror, at der skal nogle
skreemmekampagner til, og sé er det ikke nok at gore opmaerksom pa det, pa et spillested. Man
kunne méske lave noget, der gér viralt. Der, tror jeg, leegger man meerke til det.”

Anne-Sophie, 24 ar.

Skraammekampagne eller ej

Anne-Sophie far i ovenstadende ogsa efterspurgt en kampagne eller kampagneelementer, der
skreemmer de unge fra at drikke sig alt for fulde og/eller tage stoffer, og det kan gares pa mange
mader. Hun mener ikke, de unge forstar alvoren, hvis kampagnerne ikke har et mere alvorligt
udtryk, og faktisk er hun ikke alene om at have den holdning. Flere unge, som Advice var i dialog
med, eftersparger en kampagne, der tenderer til at veere en skreemmekampagne uden at veere
for moraliserende. De vil have kendskab til hard fakta og de omfangsride konsekvenser, der kan
veere ved at veere helt vaek. Dog mener stgrstedelen af de unge i malgruppen, at det er sveert at
gere op med den steerkt etablerede danske alkoholkultur, hvoraf flere ogsa ser det at drikke som

et ungdomsstadie, man skal igennem.

“Jeg tror ikke, man kan sendre pé at unge drikker. Sédan er det bare. Men selvfalgelig er det
vigtigt at snakke om, seerligt om stoffer! Der kunne man godt advare folk pa en eller anden méade
— altsa informere dem om, hvad der sker, hvis de tager stoffer eller s&dan. Men det skal heller
ikke veere for meget en praediken, for sa star man af.”

Simon, 22 ar.

Blandede holdninger til design — men stor opbakning til kampagnen

Der er blandede holdninger til t-shirts designet blandt enkelte af de interviewede
barmedhjaelpere, men bred opbakning til koncept og budskab. Det, de synes, der er mindre
paent ved t-shirts er bl.a. det grafiske print, men understreger at det er godt, at t-shirten ellers er

holdt meget i sort.

“Jeg synes generelt, at budskabet er fedt. Det med at laegge veegt pa, at det er én selv, der gar

glip af noget, hvis man veelger at vaere helt veek til en koncert. Det, tror jeg, fungerer ret godt.

advice
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T-shirts har vi haft i lang tid. De er lidt grimme, men budskabet nar jo ud.
Jeg synes eerlig talt, at designet er grimt.”

Sofie, 41 ar. Barmedhjeelper.

Mindre Druk. Mere Fest
MDMF har potentiale til at skabe dialog

Indsigter fra kvalitative interviews pa STARS viser, at en kampagne som MDMF har potentiale til
at skabe dialog, hvis den formar at komme ud over rampen. Selvom der fra flere sider bliver
italesat en staerk og naermest urokkelig alkoholkultur blandt unge, sa er der ogsa en lyst og
behov for at seette fokus pa alkoholproblematikken. Deri kan man ogsa ane tendenser til en
modstrgm blandt unge, hvor flere bliver mere og mere helbredsbevidste og tager ansvar for
egen sundhed. Der er nogle, der gerne vil treene eller vaere med pa paleeo-bglgen, og deri
passer alkohol ikke ind. Igen i nedenstaende bliver der efterspurgt mere opmarksomhed

omkring kampagnerne pa sociale medier, hvor de unge befinder sig starstedelen af tiden.
“Jeg tror faktisk, at hvis jeg havde en ven, som drak meget til koncerter eller sddan generelt, sé

ville jeg vise ham materialet eller forteelle om kampagnen. Er der noget pé facebook og sadan?”
Mille, 15 ar.
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Vega

Music Against Drugs

Kampagnekonceptets praemis fungerer

Det er flere gange i labet af denne afrapportering blevet dokumenteret, at begge malgrupper
bakker op om kampagnekonceptets praemis og koncept med, at man kun oplever det halve, nar
man er helt veek. Det kan der skrues yderligere op for, da man har med en malgruppe at gare,
som enten er pa SU, arbejder deltid eller lign., og oftest har sméa penge at ggre godt med. Det er
altsa rigtig aergerligt at ga glip af en dyrkebt koncertoplevelse, og det gar kun ud over en selv, at

man ikke var (mentalt) tilstede.

"Men jeg synes méaske, man skal appellere mere til, at det er sergerligt for unge at gé glip af en
koncert, som de har betalt for. 250 kr. Det er jo mange penge, ndr man far hjemmeboende SU
eller kun har sadan noget fritidsjob. Der er det da mega nedern at ga glip af en koncert, som
man har betalt dyrt for at se.”

Nikoline, 17 ar.

Manglende mulighed for tilpasning af materialer til de fysiske rammer

Da plakaterne ikke passer ind i Vegas plakatrammer, er der begreenset kampagnemateriale
fremme, hvilker haemmer en bred eksponering af kampagnen pa stedet. En mulighed kunne
deraf veere, at man arbejdede mere med forskellige starrelser eller sargede for bedre dialog med
spillestederne om implementering af kampagneelementer, sa man sikrer, at de materialer, der er
bestilt, bliver anvendt (Vega havde bestilt 2 plakater). Det samme gar sig geeldende for t-shirts,
som Vegas personale heller ikke bar af forskellige interne arsager, Det er derfor centralt, at man
i hgjere grad i udviklingsfasen, hvor man tilrettelaegger og udvikler kampagnematerialer, teenker
brugerne pa festivaler og spillesteder ind som kan hjselpe med at give vejleding om stedernes

fysiske muligheder og udfordringer i forhold til implementering af kampagnemateriale.

“Jeg har aldrig bemaerket den — og jeg har naesten lige veeret her pa Vega til en anden koncert,
og der sa jeg heller ikke noget.”
Anders, 27 ar.

Interaktive tiltag, der kan deles pa sociale medier

Nuca kommer i nedenstadende med et bud p3, hvordan dele af en social mediestrategi kunne se
ud. Man kunne udvikle saerlige hashtags for kampagnen og udnytte det faktum, at der er en
gennemgaende trend med at tage selfies eller groupfies, hvor man med kameratelefon tager et
billede af sig selv eller sig selv i en starre gruppe, ved stgrre begivenheder, deriblandt
livekoncerter. P4 den made kan man skabe et andet univers for kampagnen pa fx Instagram,
hvor man evt. kan benytte hashtaget #jegvarder, som Nuca foreslar, eller andet, der leener sig

ind i kampagnens koncept med den halve oplevelse, hvis man er helt veek. Igen bliver der
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opfordret til interaktive tiltag pa sociale medier, der er let at dele og nemme at tilga, hvis man vil

veaere en del af faellesskabet.

"Maske man kunne have sddan noget, hvor man lagde videoer op pa instagram under et
hashtag, som fx #jegvarder, hvor man har korte filmsekvenser fra en koncert med en selv og
venner, hvor man bare har det vildt fedt og ikke er hgj pa stoffer eller vaelter rundt.”

Nuca, 22 ar.
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Anbefalinger pa tveers

Advice anbefalinger pa baggrund af indsigter fra evalueringen af Roskilde Against Drugs/Music

Against Drugs og Mindre Druk. Mere Fest falgende:

Til kampagnestrategiske overvejelser

» Advice har vurderet, at kampagnematerialerne opnar en generel hgj liking, ligesom den
gentagne eksponering tilfgrer veerdi i form af gget kendskab og genkendelighed. Derfor
anbefales det: at der bliver holdt fast i det visuelle udtryk, da det fanger
malgrupperne og ger kampagneelementer genkendelige.

+  Det forventes i malgrupperne, at kampagnen findes pa de sociale medier, og at
samtalerne omkring dette emne startes her. Der mangler oftest et link, der forbinder
materiale med kampagnen, hvis man ikke tidligere har stiftet bekendtskab med
kampagnen. Endvidere vil endnu en platform for kampagnen kun gge eksponeringen,
hvilket vurderes at vaere essentielt for holdningsmarkeringen pa tveers af festivaler og
spillesteder. Derfor anbefales det: at der satses pa en solid SoMe strategi for 2016;
malgruppen kobler ikke automatisk kampagnematerialerne til kampagnen, hvilket
er en klar anbefaling til at kere kampganerne pa tvaers af digitale platforme.

+ Kampagnematerialernes anvendelighed afheenger af de pageeldende festmiljger, og det
er ikke alle materialer, som fungerer pa bade festival og spillested. Derfor anbefales det
klart at: der skal vaere mulighed for forskellige bestillinger af kampagnematerialer

til henholdsvis festival og spillested.

Til kampagneelementer

+ | de etnografiske interviews fremgar det tydeligt, at de unge i malgruppen eftersparger
historier og fortaellinger, der tager afsaet i netop deres verden. Narrativer som de kan
spejle sig i og forholde sig til fra, hvor de star. Derfor anbefales det, at der bliver satset
pa: mere narvaerende materiale, der er vedkommende for de unge, som er lette at
tilga og hurtigt kan deles pa sociale medier

* At det funktionelle bliver taenkt mere ind i materialerne; fx blezeser de mobile
haengere i barerne veek. | stedet kan sma bannere eller plakater, der er nemme at
montere/ophaenge og slidsteerke/nemme at vaske, vaere en Igsning.

+ At gentanke pjecer/faktaark; indholdet i pjecer/faktaark er fint, men det er ikke et
format, som tiltaler de unge. De vil gerne informeres og fa kendskab til fakta, men det
skal ske pa en sjov, laererig og interaktiv made.

»  Advice har vurderet, at der er potentiale for at optimere eksponering af kampagnerne
ved hjeelp plakater, hvis disse kan fas i forskellige starrelser. Sa bliver det nemmere for
festivaler og spilleder at anvende materialet ved at veelge starrelser, der passer ind i de
fysiske rammer. Der anbefales derfor: at plakater kan bestilles i forskellige

storrelser, sa de kan tilpasses det enkelte sted.
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* Advice vurderer, at det er godt at have kampagnematerialer fremme, hvor de unge har
tid og plads til at orientere sig i dem, fx at have plakater pa toiletter. Det kraever, at der
saettes mere fokus pa implementeringen, og at der bliver taget en dialog med festivaler
og spillesteder, hvor man behovsafdaekker og afsager muligheder for eksponering, sa
man far en hensigtsmaessig brug af kampagnematerialer. Der anbefales derfor; at der

fokuseres pa vejledning til festivaler og spillesteder om god eksponering.
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Bilagsfortegnelse

Bilag 1: Kampagneelementer MAD/RAD og MDMF
Bilag 2: Bestillingsoversigt

Bilag 3: Spgrgeskema til publikum pa festivaler
Bilag 4: Spgrgeskema til medhjeelpere pa festivaler

Bilag 5: Spgrgeguide etnografiske interview med publikum pa
festivaler

Bilag 6: Spgrgeguide etnografiske interview med
medhjeelpere pa festivaler

Bilag 7: Guide til observationsstudier pa festivaler
Bilag 8: Guide til autoetnografi pa festivaler
Bilag 9: Spgrgeskema til publikum pa spillesteder

Bilag 10: Spgrgeguide etnografiske interview med publikum
pa spillesteder

Bilag 11: Spgrgeguide etnografiske interview med
medhjeelpere pa spillesteder

Bilag 12: Guide til observationsstudier pa spillesteder
Bilag 13: Bag om dataindsamlingen pa festivaler
Bilag 14: Bag om dataindsamlingen pa spillesteder
Bilag 15: Evaluering af titelkampgen

Bilag 16: Mediedaekning
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BILAG 1: Kampagnematerialer

Kampagnerne bestar af en lang raekke forskellige materialer rettet mod malgrupperne.
Festivalerne og spillestederne vurderer selv, hvilke materialer de gnsker at bestille, og det er
derfor ikke alle materialer, der gar igen pa samtlige festivaler og spillesteder, hvoraf
kampagnernes eksponeringsgrad ogsa er varierende fra sted til sted. Ligeledes er det
festmiljgerne selv, der fungerer som afsender pa kampagnerne. De er ikke forpligtede til at fgre
kampagnerne, og derfor beror meget kampagneaktivitet pa tiltag og materialebestillinger hos de

deltagende festivaler og spillesteder

FOLGENDE KAMPAGNEMATERIALER | MAD ER
EVALUERET:

*  Storskaerms videospot

e  Stillbilleder pa info/storskaerme

e  Plakater

e Hegnsbannere

Tt
»  Stoffaktapjece/Pjece om rusmidler @
\
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Annoncer i festivalprogram

Annoncer i festivalavisen

L KE AROC ET
TH O GHME

o
(erenast

P

Annoncer i Next Step, Gaffas og/eller BT’s festivalguide

L KE AROC ET
TH O GHME

p——
(oveninst

e

Against Drugs Badges

e Tattoos
MUSIC LOVER
AGARINST DRUGS
AGAINST DRUGS
¢ Vandkrus

Side 68 af 115



Advice a/s

GammelKongevej 3E +4533422100 www.adviceas.dk d H e/
1610 KebenhavnV advice@adviceas.dk CVR.NR.:20212209 a VIc

FOLGENDE KAMPAGNEMATERIALER | MDMF ER
EVALUERET:

* Mobiler, dvs. fritheengende skilte

e Taperuller

e Positivarmband til unge +18 ar

e Elektronisk pjece til foraeldre m

* Annoncer i festivalavis

*  Annoncer pa festival hjemmeside

* Badges

d

* Pressen (gvrige aviser og radio)
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BILAG 2: Bestillingslister

Festivaler

Elementer

Roskilde Festival Vig Festival

www.adviceas.dk
CVR.NR.:20212209

Grgn
Koncert
(Aalborg)

MUSIC AGAINST DRUGS / ROSKILDE AGAINST DRUGS

Bork
Havn
Musik-

festival

http://www.roskilde- 100x147
festival.dk/more/part
ners
7000 400 500 100
5000 0 0 0
0 500 750 500
9000 0 0 0
0 0 5000 500
5000 0 0 0
XXX 0 0 0
MINDRE DRUK MERE FEST
Mobiler - (loftshangere) 200 100 50 30
Taperuller til bardiske 65 10 0 30
Armband + 18 ar 6000 0 0 200
Forzeldrepjece 0 500 500 100
Badge 0 500 750 500
Spillesteder

advice
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Kulisse-
Materialeliste Gimle Tapperiet STARS Vega Lageret
MUSIC AGAINST DRUGS
8 1 3
8 1 3
20
150 100 250 10
150 100 200 50 60
5
20 15 2
30 15 15 20
35 15 2 20
15 10 5
5 5
5 5 3
30 15 2 10
40 15 1 20
20 15 15
10 10 5
5 5 3
ja nej nej
ja ja nej ja
ja nej ja ja nej
MINDRE DRUK MERE FEST
Mobiler/
loftshangere 4 12
Badge 100 50 100
Handstempel 4 4 2
Materiale til sociale
medier ja nej ja ja nej
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BILAG 3: Spergeskema til publikum pa festivaler

(Eksemplificeret med Roskilde Festival, men tilpasses selvfolgelig den enkelte
festival)

Baggrundsspgrgsmal

1. Hvad er dit ken?
e Kvinde
e Mand

2. Hvad er din alder?

3. Hvilken slags billet har du?
e Partoutbillet (stofarmband)
e Endagsbillet
* Jeg arbejder som frivillig pa festivalen (omdirigering til spgrgeskema for frivillige)
* Andet (screen-out)

4. | hvilket land bor du? (screen-out for alle andre lande end Danmark)
e Danmark

* Norge

e Sverige
* Finland

e lIsland

e Tyskland
* England
* Holland

e lrland

e Belgien

* AndetEUland:
* Andetikke EU land: ____

5. Hvor mange gange har du vaeret pa Roskilde Festival (inklusiv denne)?

AGAINST DRUGS Kampagnen

6. Har du set at Roskilde Festival har markeret en holdning mod stoffer?
e Ja
* Negj

Filter: Hvis ja i Q6:
7. Hvor er du blevet gjort opmarksom pa Roskilde Festivals holdning
mod stoffer? (seet gerne flere krydser):
e  Storskaerms videospot
e  Stillbilleder pa info/storskaerme
*  Plakater
e Hegnsbannere
»  Stoffaktapjece/Pjece om rusmidler
*  Festivalprogram
* Festivalavisen
* Annoncer i Next Step, Gaffas og/eller BT's festivalguide
*  @vrige aviser og/eller radio
*  Festival hjemmeside
e Against Drugs Badges
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e Tattoos

¢ Vandkrus

* Etevent/en begivenhed
¢ Gennem venner

e Facebook

e Andet:

Filter: Hvis ja i Q6:

8. Hvad synes du om kampagnen pa en skala fra 1-5, hvor 5 er meget god og 1 er

meget darlig?
o 1
e 2
e 3
e 4
« 5
V

ed ikke

Filter: Hvis ja i Q6:
9. | hvilken grad synes du, at kampagnen henvender sig til dig? Det vil sige, er det
personer som dig, kampagnen vil sige noget til?

* | hgjgrad

* I nogen grad
¢ | mindre grad
o Slet ikke

e Ved ikke

10. Har du diskuteret Roskilde Festivals holdning mod stoffer med andre?
e Ja
* Negj

Filter: Hvis ja i Q6:
11. Har kampagnen faet dig til at tenke mere over dit rusmiddelforbrug pa

festivalen?

* | hgjgrad

* 1 nogen grad
e | mindre grad
o Slet ikke

e Ved ikke

Filter: Hvis ja i Q6:
12. Vil en kampagne som denne kunne fa dig til at opfordre dine venner til at lade
vaere med at tage stoffer?

e Ja, helt sikkert

e Ja, sandsynligvis

* Nej, sandsynligvis ikke

* Nej, helt sikkert ikke

e Ved ikke

13. Synes du det er en god idé, at Roskilde Festival har en holdning mod stoffer?
e Ja
* Negj

14. Oplever du, at Roskilde Festivalens holdningsmarkering mod stoffer gor det lettere for
unge at sige: ”nej til stoffer”?

advice
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* Jaihgjgrad
e Jainogen grad
* Negj

Hvis spgrgeskemadeltageren er under 20 ar spgrges desuden om fglgende:

15. Har du inden eller under Roskilde Festival talt med dine foraeldre om alkohol?
e Ja
* Negj

Mindre druk. Mere fest

16. Har du set, at Roskilde Festival (sammen med Dansk Live og Sundhedsstyrelsen)
har gennemfert kampagnen "Mindre druk. Mere fest”, der skal statte barpersonale i ikke
at udskaenke alkohol til unge under 18 ar? (Sat kun ét kryds)

e Ja

* Negj

Filter: Hvis ja i Q16:
17. Hvor har du set kampagnen "Mindre druk. Mere fest”? (sat gerne
flere krydser):

ovER1a
"w

MINDRE DRUK. MERE FEST
Ll .2 it

UNDER18
r

e Mobiler, dvs. Frithaengende skilte (indseet billede)
e Taperuller

e Positivarmband til unge +18 ar
* Annoncer i Next Step, Gaffas og/eller BT's festivalguide

e Elektronisk pjece til foraeldre

* Festivalavis

* Festival hjemmeside

* Pressen (gvrige aviser og radio)
*  Gennem venner

e Andet:

18. Synes du, det er en god idé, at Roskilde Festival (Dansk Live og Sundhedsstyrelsen)
laver en kampagne, der skal stotte barpersonale i ikke at udskanke alkohol til unge under
18 ar?

e Ja

* Negj
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BILAG 4: Spergeskema til medarbejdere pa festivaler

(Eksempilificeret med Roskilde Festival, men tilpasses selvfglgelig den enkelte
festival)

Baggrundsspgrgsmal

1. Hvad er dit ken?
¢ Kvinde
e Mand

2. Hvad er din alder?
e _ ar

3. Har du i 2015 arbejdet i en bar pa Roskilde Festival?
e Ja
* Negj

4. Hvor gammel skal man vare for at fa udskzaenket ol, vin eller sprut fra en bar pa
Roskilde Festival?

* Dererlingen aldersgraense

e 15ar
e 16ar
e 18ar

5. Har du set, at Roskilde Festival (sammen med Dansk Live og Sundhedsstyrelsen)
har gennemfert kampagnen "Mindre druk. Mere fest”, der skal stotte barpersonale i ikke
at udskaenke alkohol til unge under 18 ar?

. Ja

. Nej

Filter: Hvis ja i Q5:
6. Hvor har du set eller hort om kampagnen ”Mindre druk. Mere fest”? (saet gerne
flere krydser):
*  Mobiler
e Taperuller
* Barplakater rettet mod medarbejdere
e Positivarmband til unge +18 ar
e Elektronisk pjece til foraeldre
* Festivalavis
*  Medarbejdervideo
e Kampagneavis
* Pressen (gvrige aviser og radio)
*  Gennem venner
e Andet:

7. Synes du, det er en god idé, at Roskilde Festival (Dansk Live og Sundhedsstyrelsen)
laver en kampagne om unge teenagere og alkohol? (Sat kun ét
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kryds)

e Ja

* Negj

Filter: Hvis ja i Q3:
8. Under dit arbejde i en bar pa festivalen i 2015, sagde du sa konsekvent
nej til at saelge alkohol til en for beruset teenager? (kun ét kryds)

e Ja

* Negj

Filter: Hvis ja i Q3:
Er du i forbindelse med dit arbejde i baren blevet orienteret om "Mindre druk. Mere fest”

kampagnen?
e Ja
* Negj
*  Ved ikke

Filter: Hvis ja i Q3:
Har det veeret klart for dig, hvad du som frivillig i baren skal og kan ggre i forhold til "Mindre druk.
Mere fest” kampagnen?

* | hgjgrad

* | nogen grad

* I mindre grad

*  Sletikke

*  Ved ikke

Har kampagnen faet dig til at teenke mere over din rolle i forbindelse med unges
alkoholforbrug pa festivalen?

¢ Ja, helt sikkert

e Ja, sandsynligvis

e Nej, sandsynligvis ikke

* Nej, helt sikkert ikke

e Ved ikke
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BILAG 5: Spaergeguide etnografiske interview med

publikum pa festivaler

Hvem henvender vi os til:
e Personer i alderen 16-24 ar, der er bosat i Danmark.

Hvert interview varer ca. ti-femten minutter og vil foregd som en samtale, der bevaeger sig
derhen, hvor den enkelte respondent bringer den, men med udgangspunkt i nedenstaende
bruttoliste over spgrgsmal.

Spargsmaélene rettes til bade 'Mere druk- Mindre fest’ og ‘Music against drugs’ alt efter, hvilke af
kampagnerne personen kan huske at have set.

Rekruttering
Hej. Ma jeg tale med dig kort? Mit navn er og jeg kommer fra kommunikationsbureauet

Advice pa vegne af [festivalnavn]. Jeg vil gerne hgre lidt, om dit kendskab til kampagnerne
‘Music Against Drugs’ og 'Mindre Druk — Mere Fest'. Det er til brug for en undersggelse, der skal
vise, hvordan kampagnerne virker og kan blive endnu bedre. Har du lagt maerke til festivalens

stof- eller alkoholkampagne? (personer med ingen kendskab til kampagnerne sorteres fra)
Det tager ca. ti-femten minutter og dine inputs vil veere meget vaerdsat. Er det ok?

Vi behandler naturligvis dine inputs anonymt, men jeg vil gerne have lov til at optage vores

samtale, sa jeg er sikker pa, at fa det hele med. Er det i orden?

Introduktion
Tak for din tid. Vi er rigtig glade for, at du vil deltage.

Har du noget imod, hvis jeg ogsa tager et billede af dig til brug i vores interne rapport?
Du kan selvfalgelig sige nej, hvis du ikke har lyst.
Spergsmal

1. Ma jeg forst spgrge dig: Hvad er dit fornavn? og hvor gammel er du? (notér kon)

2. Hvor mange ar har du veeret pa festival — denne her eller andre?

3. Hvor har du madt eller blevet opmeerksom pa kampagnen? Hvilket materiale har du
set? (probe pa materialeliste og enkelte eksempler pad materialer. Interviewer noterer
om kendskab er uhjulpet eller hjulpet)

a. Hvad synes du fungerer godt ved det du har set?
b. Hvad fungerer mindre godt?

4. Hvad var din farste tanke, da du fik gje pa/hgrte om kampagnen?

5. Hvad tror du kampagnens budskab er? Hvad er det den vil forteelle?
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6. Oplever du det at drikke alkohol som en vigtig del af at veere pa festival? Du er helt i
orden, hvis du ikke @nsker at svare.

7. Oplever du, det er relevant, at lave en holdningskampagne mod stoffer/kampagne
malrettet barpersonalet med fokus pa overholdelse af udskeenkningsregler pa

festivaler?

8. Far kampagnen dig til at teenke over dit eget alkoholforbrug/forbrug af stoffer pa
festival? Huvis ja, pa hvilke mader?

9. Har du naevnt kampagnen for andre, du er pa festival med? Hvis ja, hvad talte | om?
10. Mindre druk — Mere fest: Tror du, at du kunne finde pa at passe mere pa med, hvor

meget du drikker, efter at have set kampagnen?
Music against drugs: Tror du, kampagnen ger det nemmere at sige nej til stoffer?
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BILAG 6: Spargeguide etnografiske interview med

medhjaelpere pa festivaler

Hvem henvender vi os til:
*  Enkeltpersoner eller grupper, der er bosat i Danmark og arbejder som frivillig i bar/bod med

alkohol, officiel vagt, samarit eller politi.

Hvert interview varer ca. ti-femten minutter og vil foregd som en samtale, der bevaeger sig
derhen, hvor den enkelte informant bringer den, men med udgangspunkt i nedenstaende
bruttoliste over spargsmal. Vi vil s& vidt muligt ikke forstyrre informanten i hans/hendes arbejde,
hvis der er travit og seger efter behov tilladelse hos barchefen.

Spargsmaélene er alle centreret omkring ‘Mindre Druk. Mere Fest’ kampagnen.

Rekruttering
Hej. Ma jeg tale med dig kort? Mit navn er og jeg kommer fra kommunikationsbureauet

Advice pa vegne af [festivalnavn]. Jeg vil rigtig gerne hgre lidt, om dit kendskab til ‘"Mindre Druk —
Mere Fest’ kampagnen, som er malrettet de unge publikumsgaester, men ogsa medarbejdere pa
festivalen. Det er til brug for en undersagelse, der skal afdeekke hvordan kampagnen fungerer

og kan ggres endnu bedre.
Interviewet tager ca. ti-femten minutter og dine inputs vil veere meget veerdsat. Er det ok?

Vi behandler naturligvis dine inputs anonymt, men jeg vil gerne have lov til at optage vores

samtale, sa jeg er sikker pa, at fa det hele med. Er det i orden?

Introduktion
Tak for din tid. Vi er rigtig glade for, at du vil deltage.

Har du noget imod, hvis jeg ogsa tager et billede af dig til brug i vores interne rapport?

Spergsmal
1. Ma jeg forst spgrge dig: Hvad er dit navn? og hvor gammel er du? (notér kgn)

2. Hvor arbejder du pa festivalen? Og hvor mange ar har du veeret med som
frivillig/samarit/vagt?

3. Erduinden du startede dit arbejde pa dette ars festival blevet orienteret om at
[festivalnavn] kgrer en kampagne i forhold til unge og alkohol??
a. Hovis ja: Hvordan blev du orienteret? Er det klart for dig hvad din rolle er i
forbindelse med kampagnen? Har du haft mulighed for at fa besvaret evt.
spgrgsmal til kampagneindsatsen?
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b. Hvis nej: Har du hgrt om kampagnen? Bemeerket den pa festivalen?
4. Hvilke kampagnematerialer har du lagt meerke til pa festivalen? Og der hvor du
arbejder?
5. Har du brugt nogle af disse kampagnematerialer, fx delt ud til publikum, laest dem el.I?
a. Huvis ja, hvilke og med hvilket formal?
b. Huvis nej, hvorfor ikke?

6. Hvilke kampagnematerialer synes du fungerer godt? Og mindre godt? Hvorfor?

7. Til barpersonale: Har du oplevet at en gaest, der ikke ser ud til at vaere over 18 ar,
kommer op og vil kabe alkohol? Hvad ger du i den situation?

8. Har du naevnt kampagnen for andre, du arbejder med? Huvis ja, hvad talte i om?

9. Synes du, at det er vigtigt, at der er en kampagne, der har fokus pa at barpersonalet
ikke udskaenker alkohol til unge under 18 ar? Hvorfor/hvorfor ikke?
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BILAG 7: Guide til autoetnografi pa festivaler

FORT/EL OS OM DINE OPLEVELSER — BADE SOM FRIVILLIG OG FESTIVALGAST

Som frivillig oplever du kampagnen "Mindre druk — Mere fest” samt festivalens kampagne mod
stoffer, pa teettere hold end andre festivalgaester. Maske er du blevet orienteret om
kampagnerne i forbindelse med dit frivillige arbejde, eller du har faet materiale tilsendt pa
forhand, som du kunne orientere dig i. Maske har du under en vagt, oplevet nogle pa din egen
alder i en alvorlig rus.

Vi har derfor brug for dine tanker omkring kampagnen og dens materialer. Hvad du synes om
dem, om du tror de virker, og hvad du mener, der skal til, for at de bliver endnu bedre.

Det tager ca. 15 minutter at besvare spgrgsmalene og tage et par billeder.

Sadan ger du

1. Tag din mobiltelefon med kamera i lommen. Hvis du ikke har sadan et, kan du lane et
kamera af os.

2. Ga ud pa festivalpladsen, campingomradet og i baromraderne og tag nogle billeder af
dine omgivelser, kampagnematerialer (fx hegnsbannere, storskaerm, plakater eller
andet) og meget gerne dig og dine venner — allerhelst sammen med materialerne. Hvis
du har lyst, er du ogsa meget velkommen til at filme.

3. Besvar de 12 spgrgsmal pa de fglgende sider.

Ingen svar er forkerte, sa hold dig ikke tilbage fra at skrive dine tanker ned. Store som sma.

Din indsats er meget veerdsat og har du spgrgsmal, kan du altid kontakte en af interviewerne fra
Advice.

sporgsmal
1. Hvad er dit fornavn? og hvor gammel er du? (notér kan)
2. Hvor arbejder du i ar som frivillig?
3. Hvor mange ar har du vaeret med pa denne festival?
Besvar gerne nedenstdende spagrgsmal, mens du star ved eller med noget kampagnemateriale.
4. Beskriv det materiale, du star ved/med. Hvordan ser det ud? Hvad er der pa?
5. Hvordan forstar du budskabet pa det materiale, du star ved? Hvad handler det om?
6. Hvad synes du, fungerer godt ved kampagnen?

7. Huvis du er frivillig i en bar, har du da oplevet at en gaest, der ikke ser ud til at vaere over
18 &r, kommer og vil kebe alkohol? Hvad ger du i den situation?

8. Hvad tror du, der skal til pa festivaler for at fa unge til at drikke, uden at det bliver farligt
for deres omgivelser eller dem selv? Hvad er tiltalende ved at drikke mindre?
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9. Har du naevnt kampagnerne for dem, du er pa festival med? Hvis ja, hvad har | talt om?

10. Er der nogen der i forbindelse med kampagnen har talt om, at de kunne finde pa at
drikke mindre eller at det hjaelper dem til at sige nej til stoffer?

11. Hvad synes du som frivillig om, at vaere med til at udbrede kampagnens budskab om

"mindre druk — mere fest” og at festivalen er imod stoffer?

Tusind tak for din hjzelp!
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BILAG 8: Guide til observationsstudier pa festivaler

Formal

Observationerne skal give os et indblik i, hvordan kampagnerne lever pa festivalen. Er der
kampagnematerialer tilstede pa festivalen, i sa fald hvilke og hvor, er de placeret
hensigtsmaessigt, og bliver der snakket om kampagnerne foran og bag bardisken.

Fremgangsmade

Interviewer/observatgr opholder sig pa festivalpladsen samt i baromraderne og ude pa
campingomradet. Interviewer/observater har pahaeftet navneskilt, men sager ellers at falde i
med omgivelserne.

Fokus er at lokalisere kampagnematerialer pa festival- og campingomradet samt baromraderne
og notere, hvordan malgruppen (det 16-24 arige publikum) interagerer med
kampagnematerialerne og reagerer pa det. Bliver der talt om kampagnerne? Taler de frivillige
bag baren om kampagnerne med hinanden eller med publikum. Spgrger de ind til alder ved
alkoholudskaenkning?

Metode

Alle observationer vil, athaengig af situationen, have en varighed pa ca. 5-10 minutter, da det er
sveert af folge observerede laengere tid ad gangen. Lokationsmaessigt kan man veelge at stille
sig et bestemt sted leengere tid, dog ikke mere end 30 minutter.

Dokumentation
Denne guide skal sikre, at vi far dokumenteret alt af relevans omkring kampagnernes synlighed
og liv pa festivalen.

Fotodokumentation
* Kampagnematerialer; bannere, brochurer pa bardiske, filmspots etc.
* Interaktionssituationer; publikum interagerer med materialer — holder en brochure,
peger pa et banner etc.
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FESTIVALPLADSEN

FOKUS FOR OBSERVATIONER

DOKUMENTATION OG
REFLEKSIONER

Sted
. Hvilke kampagnematerialer er der?
(Kryds af pa liste)
. Hvor pa festivalomradet befinder du dig?
. Hvordan er miljget?
(f.eks. stgjniveau, aktivitet, stemning, er det ved en scene?)
. Star materialerne isoleret, eller ligger/haenger det sammen
med andet?

Festivalgaesten (udfyldes for hver enkelt observeret person)

. Hvem er festivalgeesten? (kan og vurdering af alder)

. Er festivalgaesten i selskab med andre? Hvem? (fx gruppe af
venner — beskrivelse af dem)

. Hvor meget interagerer festivalgaesten med andre omkring
sig? (bliver der talt om kampagnen med andre i neerheden
eller interagerer festivalgaesten med materialet alene — f.eks.
laeser en brochure)

. Hvor laenge og koncentreret kigger festivalgeesten pa
kampagnematerialet?

CAMPINGOMRADET

advice

FOKUS FOR OBSERVATIONER

DOKUMENTATION OG
REFLEKSIONER

Sted
. Hvilke kampagnematerialer er der?
(Kryds af pa liste)
. Hvor pa campingomradet befinder du dig?
. Hvordan er miljget?
(f.eks. stgjniveau, aktivitet, stemning, er det ved en scene?)
. Star materialerne isoleret, eller ligger/haenger det sammen
med andet?
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Festivalgaesten (udfyldes for hver enkelt observeret person)

. Hvem er festivalgeesten? (kan og vurdering af alder)

. Er festivalgaesten i selskab med andre? Hvem? (fx gruppe af
venner — beskrivelse af dem)

. Hvor meget interagerer festivalgaesten med andre omkring
sig? (bliver der talt om kampagnen med andre i neerheden)

. Hvor laenge og koncentreret kigger festivalgeesten pa
kampagnematerialet?

BAROMRADE

FOKUS FOR OBSERVATIONER DOKUMENTATION OG
REFLEKSIONER

Baren
. Hvilke kampagnematerialer er til stede?
(Kryds af pa liste)
. Hvordan ser baren ud? Hvilken form for bar/bod er det?
(QIbod, drinksbar etc.)
. Hvor meget personale er der i baren? — har de travit?
. Hvordan er miljget?
(f.eks. stgjniveau, aktivitet, stemning, er det ved en scene?)
. Star materialerne isoleret, eller ligger/haenger det sammen
med andet?

Frivilligt indsats i baren

. Interagerer personalet pd nogen made med materialerne?
(leeser i folder, kigger pa plakat etc.)

. Snakker de frivillige med hinanden om kampagnerne? Eller
om rusmidler generelt?

. Snakker de frivillige med publikum om kampagnerne? Eller
om rusmidler generelt?

. Beder de frivillige om ID ved alkoholudskeenkning?
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BILAG 9: Spergeskema til publikum pa spillesteder
SPORGESKEMA TIL SPILLESTEDER
Baggrundsspergsmal

1. Hvad er dit ken?
¢ Kvinde
¢ Mand

2. Hvad er din alder? (screen-out) DER VIL | TEKST TIL LINK TIL SPGRGESKEMA STA, AT
MAN KUN KAN DELTAGE/VAERE MED | LODTRAKNING, HVIS MAN ER | MALGRUPPEN
16-24 AR.

3. Hvor mange gange om aret gar du til livekoncert (festivaler undtaget)?
* 1-2 gange om aret
e 2-4 gange om aret
* 5 gange om aret eller derover

AGAINST DRUGS Kampagnen

4. Har du set at [spillestedsnavn] sammen med Sundhedsstyrelsen og Dansk Live har
markeret en holdning mod stoffer?

e Ja

* Negj

Filter: Hvis ja i Q4: TILPASSES HVERT ENKELT SPILLESTED
5. Hvor er du blevet gjort opmarksom pa Sundhedsstyrelsen og Dansk Lives holdning
mod stoffer? (seet gerne flere krydser):

*  Storskaerms videospot

e  Stillbilleder pa info/storskaerme

*  Plakater

e Hegnsbannere

»  Stoffaktapjece/Pjece om rusmidler

*  Festivalprogram

* Festivalavisen

* Annoncer i Next Step, Gaffas og/eller BT's festivalguide

*  @vrige aviser og/eller radio

*  Festival hjemmeside

e Against Drugs Badges

* Tattoos

*  Vandkrus

* Etevent/en begivenhed

*  Gennem venner

*  Facebook

* Andet:

Filter: Hvis ja i Q4:
6. Hvad synes du om kampagnen pa en skala fra 1-5, hvor 5 er meget god og 1 er
meget darlig?

L
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e 2
+ 3
. 4
e 5
e Ved ikke

Filter: Hvis ja i Q4:
7. | hvilken grad synes du, at kampagnen henvender sig til dig? Det vil sige, er det personer som
dig, kampagnen vil sige noget til?

* | hgjgrad

* I nogen grad
¢ | mindre grad
o Slet ikke

e Ved ikke

Filter: Hvis ja i Q4:

8. Har du diskuteret kampagnen mod stoffer med andre?
e Ja
* Negj

Filter: Hvis ja i Q4:
9. Har kampagnen faet dig til at teenke mere over dit rusmiddelforbrug, nar du er
til koncert?

* | hgjgrad

* I nogen grad
¢ | mindre grad
o Slet ikke

e lkke relevant for mig

Filter: Hvis ja i Q4:
10. Vil en kampagne som denne kunne fa dig til at opfordre dine venner til at lade
vaere med at tage stoffer?

¢ Ja, helt sikkert

e Ja, sandsynligvis

* Nej, sandsynligvis ikke

* Nej, helt sikkert ikke

e Ved ikke

Filter: Hvis ja i Q4:
12. Tror du, at kampagnen mod stoffer til livekoncerter gor det lettere for unge at sige:
”nej til stoffer”?

* Jaihgjgrad

e Jainogen grad

* Negj

11. Synes du, det er en god idé, at spillesteder har en holdning mod stoffer?
e Ja
* Negj

advice
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Mindre druk. Mere fest

13. Har du set, at [spillestedsnavn] sammen med Sundhedsstyrelsen og Dansk Live har
gennemfart kampagnen "Mindre druk. Mere fest”, der skal stotte barpersonale i ikke at
udskanke alkohol til unge under 18 ar? (Sat kun ét kryds)

e Ja

* Negj

Filter: Hvis ja i Q13: TILPASSES HVERT ENKELT SPILLESTED
14. Hvor har du set kampagnen "Mindre druk. Mere fest”? (sat gerne
flere krydser):

e Mobiler, dvs. Frithaengende skilte (indseet billede)
e Taperuller

e Positivarmband til unge +18 ar
* Annoncer i Next Step, Gaffas og/eller BT's festivalguide

e Elektronisk pjece til foraeldre

* Festivalavis

* Festival hjemmeside

* Pressen (gvrige aviser og radio)
*  Gennem venner

* Andet:

15. Synes du, det er en god idé, at spillesteder
korer en kampagne, der skal stotte barpersonale i ikke at udskanke alkohol til unge
under 18 ar?

e Ja

* Negj

Hvis spargeskemadeltageren er under 18 &r sparges desuden om falgende:
16. Har du inden koncerten talt med dine foraldre om alkohol?

e Ja

* Negj

17. Hvis du ensker at deltage i lodtraekningen om 2 x Roskilde Festival 2016 partout
billetter, bedes du udfylde kontaktoplysninger nedenfor:

Navn:

E-mailadresse:
Telefonnummer:
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BILAG 10: Spergeguide etnografiske interview med

publikum pa spillesteder

Hvem henvender vi os til:
e Personer i alderen 16-24 ar, der er bosat i Danmark.

Hvert interview varer ca. ti-femten minutter og vil foregd som en samtale, der bevaeger sig
derhen, hvor den enkelte respondent bringer den, men med udgangspunkt i nedenstaende
bruttoliste over spgrgsmal.

Spargsmaélene rettes til bade 'Mere druk- Mindre fest’ og ‘Music against drugs’ alt efter, hvilke af
kampagnerne personen kan huske at have set.

Rekruttering
Hej. Ma jeg tale med dig kort? Mit navn er og jeg kommer fra kommunikationsbureauet

Advice pa vegne af [spillestedsnavn]. Jeg vil gerne hgre lidt, om dit kendskab til kampagnerne
‘Music Against Drugs’ og 'Mindre Druk — Mere Fest'. Det er til brug for en undersggelse, der skal
vise, hvordan kampagnerne virker og kan blive endnu bedre. Har du lagt maerke til spillestedets

stof- eller alkoholkampagne? (personer med ingen kendskab til kampagnerne sorteres fra)
Det tager ca. ti-femten minutter og dine inputs vil veere meget vaerdsat. Er det ok?

Vi behandler naturligvis dine inputs anonymt, men jeg vil gerne have lov til at skrive vores

samtale ned, sa jeg er sikker pa, at fa det hele med. Er det i orden?

introduktion
Tak for din tid. Vi er rigtig glade for, at du vil deltage.

Har du noget imod, hvis jeg ogsa tager et billede af dig til brug i vores interne rapport?
Du kan selvfglgelig sige nej, hvis du ikke har lyst.

Spergsmal
1. Ma jeg forst spgrge dig: Hvad er dit fornavn? og hvor gammel er du? (notér kon)

2. Hvor mange gange om aret tager du til koncert (festivaler undtaget)?
1. 1-2 gange om aret
2. 3-4 gange om aret
3. 5 gange om aret eller derover

3. Erdu blevet gjort opmaerksom pa kampagnerne Music Against Drugs og Mindre Druk.
Mere Fest pa dette spillested? Har du hert om eller set kampagnerne andre steder — i
sa fald hvilke?

4. Hvilket materiale har du set? (probe pa materialeliste og enkelte eksempler pa
materialer. Interviewer noterer om kendskab er uhjulpet eller hjulpet)
a. Hvad synes du fungerer godt ved det du har set?
b. Hvad fungerer mindre godt?
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5. Hvad var din fgrste tanke, da du fik gje pa/hgrte om kampagnen?
6. Hvad tror du kampagnens budskab er? Hvad er det den vil forteelle?

7. Oplever du det at drikke alkohol, som en vigtig del af at ga til koncert? Det er helt i
orden, hvis du ikke @nsker at svare.

8. Oplever du, det er relevant at lave en holdningskampagne mod stoffer/kampagne
malrettet barpersonalet med fokus pa overholdelse af udskeenkningsregler pa
spillesteder?

9. Har du naevnt kampagnerne for andre? Hyvis ja, hvad talte | om?
10. Mindre druk — Mere fest: Tror du, at du kunne finde pa at passe mere pa med, hvor

meget du drikker til en koncert, efter at have set kampagnen?
Music against drugs: Tror du, kampagnen ger det nemmere at sige nej til stoffer?
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BILAG 11: Spergeguide etnografiske interview med

medhjzelpere pa spillesteder

Hvem henvender vi os til:

e Enkeltpersoner. der er bosat i Danmark og arbejder som medhjaelper i baren pa spillestedet

Hvert interview varer ca. ti-femten minutter og vil foregd som en samtale, der bevaeger sig
derhen, hvor den enkelte informant bringer den, men med udgangspunkt i nedenstaende
bruttoliste over spargsmal. Vi vil s& vidt muligt ikke forstyrre informanten i hans/hendes arbejde,
hvis der er travit, og soger efter behov tilladelse hos barchefen.

Spargsmaélene er alle centreret omkring ‘Mindre Druk. Mere Fest’ kampagnen.

rekruttering
Hej. Ma jeg tale med dig kort? Mit navn er og jeg kommer fra kommunikationsbureauet

Advice pa vegne af [spillestedsnavn]. Jeg vil rigtig gerne hare lidt, om dit kendskab til 'Mindre
Druk — Mere Fest’ kampagnen, som er malrettet de unge publikumsgaester, men ogsa
medarbejdere pa spillestedet. Det er til brug for en undersggelse, der skal afdaekke, hvordan

kampagnen fungerer og kan ggres endnu bedre.
Interviewet tager ca. ti-femten minutter, og dine inputs vil veere meget vaerdsat. Er det ok?

Vi behandler naturligvis dine inputs anonymt, men jeg vil gerne have lov til at skrive vores

samtale ned, sa jeg er sikker pa, at fa det hele med. Er det i orden?

introduktion
Tak for din tid. Vi er rigtig glade for, at du vil deltage.

Har du noget imod, hvis jeg ogsa tager et billede af dig til brug i vores interne rapport?

Spergsmal
1. Ma jeg forst spagrge dig: Hvad er dit navn? og hvor gammel er du? (notér kgn)
2. Hvor mange ar har du veeres medhjeelper i bar pa dette spillested?

3. Erdu blevet orienteret om, at [spillestedsnavn] kgrer en kampagne i forhold til unge og
alkohol??

a. Hovis ja: Hvordan blev du orienteret? Er det klart for dig hvad din rolle er i
forbindelse med kampagnen? Har du haft mulighed for at fa besvaret evt.
spgrgsmal til kampagneindsatsen?

b. Huvis nej: Har du hegrt om kampagnen? Bemeerket den pa spillestedet?
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4. Hvilke kampagnematerialer har du lagt meerke til pa spillestedet generelt, evt. i baren?
5. Har du brugt nogle af disse kampagnematerialer, fx delt ud til publikum, laest dem el.I?
a. Huvis ja, hvilke og med hvilket formal?
b. Huvis nej, hvorfor ikke?
6. Hvilke kampagnematerialer, synes du, fungerer godt? Og mindre godt? Hvorfor?
7. Har du oplevet at en gaest, der ikke ser ud til at vaere over 18 ar, kommer op og vil kebe
alkohol? Hvad ger du i den situation?
8. Har du neevnt kampagnen for andre, du arbejder med? Hvis ja, hvad talte i om?
9. Synes du, at det er vigtigt, at der er en kampagne, der har fokus pa at barpersonalet

ikke udskaenker alkohol til unge under 18 ar? Hvorfor/hvorfor ikke?

Tusind tak for din hjzelp!

advice
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BILAG 12: Guide til observationsstudier pa spillesteder

SPILLESTEDET

FOKUS FOR OBSERVATIONER

DOKUMENTATION OG
REFLEKSIONER

Sted
. Hvilke kampagnematerialer er der?
(Kryds af pa liste)
. Hvor pa spillestedet befinder du dig?
. Hvordan er miljget?
(f.eks. stgjniveau, aktivitet, stemning, er det ved en scene?)
. Star materialerne isoleret, eller ligger/haenger det sammen
med andet?

Spillestedsgeesten (udfyldes for hver enkelt observeret person)

. Hvem er spillestedsgaesten? (kon og vurdering af alder)

. Er spillestedsgaesten i selskab med andre? Hvem? (fx
gruppe af venner — beskrivelse af dem)

. Hvor meget interagerer vedkommende med andre omkring
sig? (bliver der talt om kampagnen med andre i neerheden
eller interagerer spillestedsgaesten med materialet alene —
f.eks. leeser en brochure)

. Hvor laenge og koncentreret kigger spillestedsgeesten pa
kampagnematerialet?

BAROMRADE

FOKUS FOR OBSERVATIONER

DOKUMENTATION OG
REFLEKSIONER

Baren
. Hvilke kampagnematerialer er til stede?
(Kryds af pa liste)
. Hvor meget personale er der i baren? — har de travit?
. Hvordan er miljget?
(f.eks. stgjniveau, aktivitet, stemning, er det ved en scene?)
. Star materialerne isoleret, eller ligger/haenger det sammen
med andet?

advice
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Spillestedsmedhjeelperne i baren

. Interagerer personalet pd nogen made med materialerne?
(leeser i folder, kigger pa plakat etc.)

. Snakker de med hinanden om kampagnerne? Eller om
rusmidler generelt?

. Snakker de med publikum om kampagnerne? Eller om
rusmidler generelt?

. Bliver der bedt om ID ved alkoholudskaenkning?
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BILAG 13: Bag om dataindsamlingen pa festivalerne

Roskilde Festival

Kvantitativ data

Roskilde Festivals publikumsundersggelse blev gennemfgrt af Roskilde analyseteam.
Analysetemaet gik rundt pa Roskilde Festivalen under selve festivalperioden og samlede svar

fra publikum. Heri indgik 5 spgrgsmal omkring kampagnen Roskilde Against Drugs samt et

enkelt omkring dialog mellem foraeldre og den unge forud for festivalen'’

ROSKILDES ANALYSEHOLD

Samlede Antal Antal Antal respondenter i
svar fra respondenter i respondenter i malgruppen med
respondenter malgruppen 16- malgruppen partoutbillet
i alt 24 ar med

endagsbillet
1879 1230 personer 11 personer 1219 personer
personer

Foruden Roskilde Festivals publikumsundersggelse foretog Advice en dataindsamling kun med
spgrgsmal vedr. de to kampagner for at indsamle uddybende indsigter som supplement til

Roskilde Festivals publikumsundersggelsen.

ADVICES INDSAMLING PA FESTIVALEN

Samlede svar Antal Antal Antal respondenter
fra respondenter i respondenter i i malgruppen med
respondenter i malgruppen 16- malgruppen partoutbillet
alt 24 ar med

endagsbillet
272 personer 256 personer 9 personer 247 personer

Umiddelbart efter Roskilde Festivalens afslutning sendte Roskilde Festivalen et online

spgrgeskema ud til samtlige medhjeelpere pa arets festival.

"7 1) Har du set, at Roskilde Festival har markeret en holdning mod stoffer?2) hvor er du blevet gjort opmaerksom pa
Roskilde Festivals holdning mod stoffer? 3) Har du diskuteret Roskilde Festivals holdning mod stoffer med andre?
4) Synes du det er en god idé, at Roskilde Festival har en holdning mod stoffer? 5) Oplever du, at Roskilde
Festivalens holdningsmarkering mod stoffer gar det lettere for unge at sige: "nej til stoffer”? 6) Har du inden eller
under Roskilde Festival talt med dine foreeldre om alkohol?
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ROSKILDE FESTIVALS MEDARBEJDERUNDERSQGELSE

Samlede svar Antal respondenter, der sagde

fra ja” til at svare pa 5 spgrgsmal

Antal respondenter, der
arbejdede i bar pa arets

respondenter i fra Sundhedsstyrelsen Roskilde Festival
alt
10160 8904 medhjaelpere 1445 medhjeelpere

medhjeelpere

Foruden Roskilde Festivals medhjaelperundersggelse foretog Advice en dataindsamling med
spgrgsmal vedr. MDMF kampagnen for at indsamle uddybende indsigter som supplement til

Roskilde Festivals medhjaelperundersggelse.

ADVICES INDSAMLING PA FESTIVALEN

Samlede svar fra respondenter i alt Antal respondenter, der arbejdede i bar

pa arets Roskilde Festival

88 medhjeelpere i alt 45 medhjeelpere

Kvalitativ data
Foruden den kvantitative data gennemferte Advice etnografiske interviews med unge i

malgruppen samt medhjeelpere i barerne for at fa dybdegaende indsigter.

ETNOGRAFISKE INTERVIEWS MED UNGE | MALGRUPPEN 16-24 AR

Partoutbillet eller

malgruppen, der
er interviewet

Antal unge i Kgn

Antal ar, de
interviewede har
veeret
festivalgaester

endagsarmband

15 unge (fordelt
pa 5 interviews)

En overveegt
af piger

De interviewede
unge har veeret
festivalgeester

mellem 1-4 ar pa

Roskilde Festival

Alle har partout
armband til arets
festival

ETNOGRAFISKE INTERVIEWS MED FESTIVALMEDHJZALPERE | BAR

Antal medhjeelpere i
baromrader, der er
interviewet

Antal ar, de interviewede har

Alderskategori veeret medhjeelpere pé& Roskilde
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festivalme4dh'ael ere De interviewede medhjeelpere har
je'p MI. 18-52 ar vaeret medhjeelpere mellem 1-30 ar

(fordelt pa 3

' . pa Roskilde Festival
interviews)

Vig Festival
Kvantitativ data
P4 Vig Festival foretog Advice en dataindsamling blandt publikum med spgrgsmal vedr. de to

kampagner.

ADVICES INDSAMLING PA FESTIVALEN

Samlede Antal Antal Antal respondenter i
svar fra respondenter i respondenter i malgruppen med
respondenter malgruppen 16- malgruppen partoutbillet
i alt 24 ar med

endagsbillet

220 personer 170 personer 12 personer 158 personer

Foruden ovenstadende undersggelse foretog Advice en dataindsamling med spgrgsmal vedr.

MDMF-kampagnen blandt festivalens medhjaelpere.

ADVICES INDSAMLING PA FESTIVALEN

Samlede svar fra respondenter i alt Antal respondenter, der arbejdede i bar

pa arets Vig Festival

80 medhjeelpere i alt 36 medhjaelpere

Da Vig Festival ikke medtog Advices spargsmal i deres publikums- og medarbejder-

undersggelse, bygger konklusionerne pa data fra Advices indsamling pa festivalen.

Kvalitativ data
Foruden den kvantitative data gennemferte Advice etnografiske interviews med unge i

malgruppen samt medhjeelpere i barerne for at fa dybdegaende indsigter.

ETNOGRAFISKE INTERVIEWS MED UNGE | MALGRUPPEN 16-24 AR
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Antal unge i Kan Antal ar, de Partoutbillet eller
malgruppen, interviewede har veeret endagsarmband
der er festivalgaester
interviewet
Ligelig De interviewede unge har
12 unge fordeling - 9 Alle har partout
X veeret festivalgaester A P
(fordelt pa 5 mellem mellem 1-7 &r pa Vi armband til arets
interviews) drenge og arpavig festival
piger Festival

ETNOGRAFISKE INTERVIEWS MED FESTIVALMEDHJZALPERE | BAR

Antal medhjzelpere i Antal ar, de interviewede har

baromrader, der er Alderskategori vaeret medhjeelpere pa Vig
interviewet Festival
3 festivalmedhjaelpere De interviewede medhjeelpere har
(fordelt pa 3 MI. 19-66 ar veeret medhjeelpere mellem 1-20 ar

interviews) pa Vig Festival

Gron Koncert (Aalborg)
Kvantitativ data
P& Grgn Koncert i Aalborg gennemfgrte Advice en dataindsamling blandt publikum med

spgrgsmal vedr. de to kampagner.

ADVICES EGEN INDSAMLING PA

FESTIVALEN

Samlede svar fra
respondenter i alt

Antal respondenter i
malgruppen 16-24 ar

144 personer

123 personer

Foruden ovenstadende undersggelse foretog Advice en dataindsamling med spgrgsmal vedr.

MDMF kampagnen blandt festivalens medhjzselpere.

ADVICES INDSAMLING PA FESTIVALEN

Samlede svar fra respondenter i alt Antal respondenter, der arbejdede i

bar ved Gran Koncert
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42 medhjeelpere 33 medhjaelpere

Gron Koncert har efterfglgende sendt data til Advice, men da det tilsendte data deekker samtlige
Grgn Koncert arrangementer, henvises der kun til det i ganske fa tilfaelde, da fokus for

evalueringen ligger pa Grgn Koncert i Aalborg.

Kvalitative data
Foruden den kvantitative data gennemferte Advice etnografiske interviews med unge i

malgruppen samt medhjeelpere i barerne for at fa dybdegaende indsigter.

ETNOGRAFISKE INTERVIEWS MED UNGE | MALGRUPPEN 16-24 AR

Antal unge Kgn Antal gange de Partoutbillet

i interviewede har eller
malgruppe veeret til Gran endagsarmban
n, der er Koncert d

interviewet

Der er enkelte, der har

13 unge . veeret til Gran Koncert Alle har
. Lidt flere
(fordelt pa . flere gange hen over partout
piger end o . .
4 arene, mens det for armband til
. ) drenge . R .
interviews) nogle er fgrste gang i arets festival

ar
ETNOGRAFISKE INTERVIEWS MED FESTIVALMEDHJZALPERE | BAR

Antal medhjaelpere i
baromrader, der er Alderskategori
interviewet

Antal ar, de interviewede har
veeret kreew'® pa Gren Koncert

5
festivalmedhjaelpere
(fordelt pa 3
interviews)

De interviewede medhjeelpere har
MI. 21-37 ar veeret en del af kreew’et 1-8 ar
mellem 1-20 ar

'8 P& Gron Koncert hedder det kreew’et i stedet for medhjeelper (det er vigtigt, man pa Gran Koncert kalder ‘crew’ for
’kreew’, for de 'kreewer’ og 'kreewer’)
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Bork Havn Musikfestival
Kvantitativ data
P& Bork Havn Musikfestival foretog Advice en dataindsamling blandt publikum med spgrgsmal

vedr. de to kampagner.

ADVICES INDSAMLING PA FESTIVALEN

Samlede Antal Antal Antal respondenter i
svar fra respondenter i respondenter i malgruppen med
respondenter malgruppen 16- malgruppen partoutbillet
i alt 24 ar med

endagsbillet
302 personer 267 personer 252 personer 15 personer

Foruden ovenstadende undersggelse foretog Advice en dataindsamling med spgrgsmal vedr.

MDMF-kampagnen blandt festivalens medhjaelpere.

ADVICES INDSAMLING PA FESTIVALEN

Samlede svar fra respondenter i alt Antal respondenter, der arbejdede i bar
pa arets Bork Havn Musikfestival

16 medhjaelpere 13 medhjaelpere

Bork Havn Musikfestival laver ogsa deres egen publikumsundersggelse, men da
respondenterne ikke kan brydes ned pa mélgruppen19, har vi valgt ikke at bruge denne.
Desuden har Bork Havn Musikfestival ikke ressourcer til at gennemfare en
medhjaelperundersggelse, hvorfor data vedr. medhjeelpere i barerne bygger pa Advices

datagrundlag.

Kvalitative data
Foruden den kvantitative data gennemferte Advice etnografiske interviews med unge i

malgruppen samt medhjeelpere i barerne for at fa dybdegaende indsigter.

ETNOGRAFISKE INTERVIEWS MED UNGE | MALGRUPPEN 16-24 AR

' Da respondenterne har sat sig selv i alderskategorier, hvoraf ingen kategori er daekkende for 16-24 ar.

advice
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Antal unge i Kgn Antal gange, de Partoutbillet
malgruppen, der er interviewede har eller
interviewet veeret pa Bork endagsarm-
Havn band

Musikfestival

Alle har
6 unge20 (fordelt pa Lidt flere piger 1-2 ar partout
3 interviews) end drenge armband til

arets festival

ETNOGRAFISKE INTERVIEWS MED FESTIVALMEDHJZALPERE | BAR

Antal medhjeelpere i

Antal ar, de interviewede har vaeret

barqmradgr, der er Alderskategori medhjaelpere pa Roskilde
interviewet
festivalme2dh'ael ere De interviewede medhjeelpere har
J&'p 49 og 53 ar vaeret medhjaelpere mellem hhv. 6 og
(fordelt pa 3 12 ar

interviews)

BILAG 14: Bag om dataindsamlingen pa spillestederne

Kvantitativ data

De fem spillesteder linkede til spgrgeskema via deres facebookside og/eller medtog det i deres
nyhedsbrev. Der blev saledes indsamlet data pa tveers af spille stederne og af metodiske hensyn
blev spgrgeskemaer besvarelserne lagt sammen. Af nedenstadende tabel fremgar det, hvor

mange svar de enkelte spillesteder fik samt hvor mange besvarelser der kom ind i alt.

SPYRGESKEMA

Gimle 53 personer
Tapperiet 57 personer
KulisseLageret 39 personer
Stars 107 personer
Vega 17 personer

% Advices analysehold anskede at foretage flere interviews, men grundet at mange unge tidligt pa dagen blev for
pavirkede til at kunne deltage, kunne det desvzerre ikke lade sig gere.
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| alt

273 personer

Kvalitativ data

.ad .dk H
OVR NR120212209 advice

P4 alle fem spillesteder gennemfarte Advice etnografiske interviews med unge i malgruppen

samt medhjeelpere i barerne for at fa dybdegaende indsigter.

Gimle

ETNOGRAFISKE INTERVIEWS MED UNGE | MALGRUPPEN 16-24 AR

Antal unge i malgruppen,
der er interviewet

Antal gange, de
interviewede gar til
koncert om aret

7 unge (fordelt pa 4
interviews)

Lidt flere piger end

drenge

3-4 gange om aret

ETNOGRAFISKE INTERVIEWS MED SPILLLESTEDSMEDHJALPERE | BAR

Antal medhjeelpere i . . .
. . Antal ar, de interviewede har
baromrader, der er Alderskategori . .~
. . vaeret medhjzelpere pa Gimle
interviewet
2 . De interviewede medhjaelpere har
. . 20 ar og 23 : 2 .
spillestedsmedhjeelpere ar arbejdet pa Gimle ml.1 maned- 3
(fordelt pa 2 interviews) ' ar

Tapperiet

ETNOGRAFISKE INTERVIEWS MED UNGE | MALGRUPPEN 16-24 AR

Antal unge i malgruppen,
der er interviewet

Antal gange, de
interviewede gar til
koncert om aret

14 unge (fordelt pa 6
interviews)

En overveegt af

piger

3-4 gange
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ETNOGRAFISKE INTERVIEWS MED SPILLESTEDSMEDHJALPERE | BAR

Antal medhjeelpere i Antal ar, de interviewede har

barqmrad_er, derer Alderskategori vaeret medhjslpere pa Tapperiet
interviewet
2 De interviewede medhjeelpere har
spillestedsmedhjeelpere 20 ar og 22 ar.

(fordelt pa 2 interviews) arbejdet pa Tapperiet ml. 3-4 ar.

KulisseLageret

ETNOGRAFISKE INTERVIEWS MED UNGE | MALGRUPPEN 16-24 AR

Antal unge i malgruppen, Kgn Antal gange de
der er interviewet interviewede gar til
koncert om aret

16 unge (fordelt pa 8 En overvaegt af

interviews) piger 3-4 gange

ETNOGRAFISKE INTERVIEWS MED SPILLESTEDSMEDHJALPERE | BAR

Antal medhjeelpere i Antal ar, de interviewede har
baromrader, der er Alderskategori vaeret medhjaelpere pa
interviewet KulisseLageret
4 De interviewede medhjeelpere har
spillestedsmedhjeelpere 20-25 ar arbejdet pa KulisseLageret ml. %2 - 7
(fordelt pa 4 interviews) ar.
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STARS

ETNOGRAFISKE INTERVIEWS MED UNGE | MALGRUPPEN 16-24 AR

Antal unge i malgruppen, Kgn Antal gange de
der er interviewet interviewede gar til
koncert om aret

12 unge (fordelt pa 7 Lidt flere piger end 3-4 gange eller 5 gange
interviews) drenge og derover

ETNOGRAFISKE INTERVIEWS MED SPILLESTEDSMEDHJALPERE | BAR

Antal medhjeelpere i Antal ar, de interviewede har
baromrader, der er Alderskategori veeret medhjeelpere pa
interviewet Roskilde
4

. . . De interviewede medhjaelpere har
spillestedsmedhjeelpere 20-45 ar. arbejdet pa STARS 3-4 4r.

(fordelt pa 4 interviews)

Vega

ETNOGRAFISKE INTERVIEWS MED UNGE | MALGRUPPEN 16-24 AR

Antal unge i malgruppen, Kgn Antal gange de
der er interviewet interviewede gar til
koncert om aret

7 unge (fordelt pa 5 Lidt flere piger end

interviews) drenge 5 gange eller derover

ETNOGRAFISKE INTERVIEWS MED SPILLESTEDSMEDHJALPERE | BAR

Antal medhjaelpere i
baromrader, der er Alderskategori
interviewet

Antal ar, de interviewede har
vaeret medhjzelpere pa Roskilde
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2
festivalmedhjaelpere
(fordelt pa 2
interviews)

23 ar og 26 ar.

De interviewede medhjeelpere har
arbejdet pa Vega i 1-2 ar.

advice

Side 105 af 115



Advice a/s

GammelKongevej 3E +4533422100 www.adviceas.dk d H e/
1610 KebenhavnV advice@adviceas.dk CVR.NR.:20212209 a VIc

BILAG 15: Evaluering af Titelkampen

Dette bilag bygger pa Aros Kommunikations evaluering af titelkampen. Titelkampen, som har
samme overordnede koncept som resten af kampagnen, er et spil , hvor man skal
geette/fuldende sangtekster. Det er muligt at spille selv (single player mode) eller flere mod

hinanden (multiplayer-mode).
Titelkampen blev farst prgvet af p4 Roskilde Festivalen samt pa udvalgte spillesteder.
Nedenstadende data samt tekst stammer fra Aros Kommunikation.

Antal spil gennemfort pa Roskilde:

SINGLE PLAYER - 311

MULTI PLAYER 1043

Fordelingen af spil er helt som ventet en klar overveegt i antallet af multi player spil. Single
player-delen har hovedsageligt vaeret brugt i mindre grupper, hvor personer har gnsket at

konkurrere sammen frem mod hinanden.

Antal signups og spillere:

MULTI PLAYER 1180

Det er godt halvdelen af spillerne, der har valgt at signe op til konkurrencen, som har fungere
som en gulerod for deltagelse. Det totale antal spillere er udregnet ud fra en antagelse om, at
der har veeret to spillere ved hvert multi player spil og én ved hvert single player spil. Til spillere
er desuden uddelt et sted mellem 1500 og 2000 stickers.

Som forventet, har spillet oftest vaeret aktivt i camps eller sterre grupper af mennesker, hvor der
har veere mere end to personer omkring iPaden. Det betyder at antallet af spillere i realiteten er
hgjere end angivet. Det preecise antal kan ikke fastslds, men de frivillige vurderer, at det reelle

antal "deltagere” er ca. tre gange hgijere.

FEEDBACKS FRA FRIVILLIG:
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KAMPAGNEN

Den generelle feedback pa kampagnen og spillet er rigtig god. Neesten alle synes, at det positivt
at Roskilde Festival ggr en aktiv indsats og tilkendegiver en klar holdning. De fleste forstar
koblingen med de ufuldendte sangtekster, men de frivillige madte dog ogsa flere, der enten ikke
havde fange koblingen til den “fulde oplevelse/full experience”, eller som bad om hjeelp il at

geette nogle af de sangtitler, der var pa hegnsbannerne.

STOFFER

Der var en meget klar tendens til, at publikum ikke opfatter cannabis som stoffer/drugs. Rigtig
mange vil rigtig gerne diskutere "fri hash” med de frivillige, som vurderer at lige praecis den
debat, har fyldt saerligt meget i dialogen med publikum. Lattergas er det stof — ud over cannabis
— der har fyldt mest, nar de frivillige har vaeret rundt. Flere af dem har sagar oplevet, at det blive
indtaget foran dem. Kun | ganske fa tilfeelde har de frivillige oplevet, at de har veeret teet pa
andre stoffer. | nogle camps blev de mgdt med en forventning om, at de kom for at “finde”

stoffer.

SPILLET
Teknisk fungerede spillet ifglge de frivillige upaklageligt. Der var enkelte udfald pa

internetforbindelsen, men kun i korte perioder af gangen. Spillet tiltrak stor opmaerksomhed fra

publikum, og alene det, at de frivillige kom med en iPads, gjorde, at folk var interesseret fra start.

Ogsa selve spillet fik en god modtagelse, dog var det ofte fgrst med de frivilliges input, at
spillerne forstod koblingen til kampagnen og ikke mindst stofproblematikken. Interessen var
starst fgrst p4 ugen, mens det kneb lidt mere med engagementet torsdag og fredag. Alle former
for giveaways (stickers/hgijtalere/pjecer/badges), var et hit, som man med fordel kunne have

skruet yderligere op for.

LEARNINGS:

RAKKEVIDDE

Spilaktiviteten kan evalueres pa forskellige parametre. Set alene i forhold til antallet af
publikummer pa Roskilde Festival, er det ikke en stor andel, der har naet at prove kreefter med
Title Match. Men set ift. spillets kapacitet (antallet af iPads og frivillige), sa er resultatet afgjort
tilfredsstillende. Mellem hvert spil har saledes kun veeret 1-2 minutters inaktivitet. Kun to faktorer
kunne have gget reekkevidden signifikant med dette setup: Der blev brug uforholdsvis meget tid
pa at hente og aflevere udstyr, grundet meget lange kaer ved garderoberne (pa op til en halv
time). Derudover kunne spiltiden have vaeret halveret fra 2 til 1 minut. Det havde ikke gavnet
spiloplevelsen, men kunne veere retfaerdiggjort med raekkevidden, der ngdvendigvis var blevet

starre.

FRIVILLIGE
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Det var en klar tendens, at publikum meget gerne ville forholde sig til stofproblematikker, nar de
frivillige kom rundt. Spillet gav en helt unik adgang til de unge, som havde paraderne nede og
var helt abne, nar de skulle tale om dem selv og emnet. Det udgjorde selvsagt et stort potentialet
iht. kampagnen og dens formal. Potentialet kunne have veeret yderligere forlgst, hvis de frivillige
var endnu bedre klaedt pa til at ga aktivt ind i de diskussioner, argumenter og pastande, som de
blev magdt med. Stoffaktapjecen er en del af svaret pa den udfordring, men der er ingen tvivl om,
at selve dialogen repraesenterer en saerlig mulighed. Fuld udnyttelse af potentialet fordrer dog, at
de frivillige bliver uddannet far festivalen. Det kraever et engagement fra deres side, der gar ud
over de 32 timer pé festivalen, som de er forpligtet til. Et sddan engagement skal selvsagt

motiveres, men det er veerd at overveje mulighederne for.

Udover Roskilde festivalen har spillet veeret provet af pa 10 spillesteder21
Fra d. 12. september 2015 til d. 17. november 2015 er der fglgende tal®;

e 4197 geettede titler
¢ 1416 ikke geettede titler
« 5613 titler i alt (geettede + ikke gaettede)

e 225 highscores (altsa folk der har valgt at deltage og indtaste sin email efter endt spil)

e 193 multiplayer spil

e 57 singleplayer spil

e 250 spilialt

e 443 spillere i alt (2 spillere til et multiplayer-spil) (og der er naturligvis ikke medregnet
eventuelle medspillere, som star sammen og spiller pa samme tablet, hvilket ofte er
tilfeeldet)

# Klejtrup Musikefterskole, Bygningen Vejle, KulisseLageret (Horsens), Dansk Live (seminar), Studenterhus
Odense, Gimle (Roskilde), Musikklubben Elveerket (Jyderup), Tapperiet (Kege), CultHus (Nykebing Falster),
Musikhuzet Bornholm

2 OBS: Der er stadig gang i Titelkampen i henh. Odense og pa Bornholm i uge 47 og 48
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BILAG 16: Mediedakning

Status pa mediedakning for kampagnen:

Mindre druk, mere fest samt Music Against

Drugs

Dansk Live og Sundhedsstyrelsen - marts til oktober 2015

Medietype Dato Medienavn Titel MDM MAD
F
Radio/TV
13. juni | DR P4 Syd Festival med fokus péa X
alkohol
24.juni [ DR P3 Go' Morgen P3: Indslag X

med snak om festivaler og
alkohol samt opfordring til
at sende SMS ind med
"Jeg sagde til min mor,
at...-meni
virkeligheden..." pa
baggrund af dr.dk's
indslag om "Gode réad til
dig, der skal sende din

teenager pa festival”.

10.juli |DR P4 Sjeelland | Festival vil stoppe helt X
unges druk
10.juli | DR1, TV-Avisen | Musikfestival: Ingen X
alkohol til unge under 18
Medietype Dato Medienavn Titel
Landsdaekke
nde
dagblade
3.juli |BT Musikken keemper mod X
stofferne
Medietype Dato Medienavn Titel
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Regionale
dagblade
13. juli | Dagbladet Barnene skal kende
Ringkjebing- foraeldres alkoholpolitik
Skjern
Medietype Dato Medienavn Titel
Lokale
dagblade og
ugeaviser
10. juni | Jyske Vestkysten, | Festival bygger scener
Senderborg med smil om munden
19. juni | Jyske Vestkysten, | Unge behaver ikke drukne
Esbjerg i alkohol
23. juni | Lokalavisen Rad til nervase
Haderslev teenageforaeldre
23. juni | Lokalavisen Klgften: Gode rad til
Budstikken nervgse foraeldre
25. juni | Haderslev Unge behgver ikke drukne
Ugeavis i alkohol
3.juli | Odsherreds Vig Festival giver gode rad
Kysten Weekend | til teenageforeeldre
7.juli |Byog Land Vig Festival vil mindre
Midtuge druk og mere fest
11. juli | Bornholms Musikken keemper mod
Tidende stofferne
11.juli | Jyske Vestkysten | Festival vil give rad til
Varde foreeldre
11.juli | Jyske Vestkysten | Festival vil give rad til
Billund foraeldre
2. Arhus Smukfestréd til foraeldre
august | Stiftstidende
4. Ugebladet Smukfestréad til foreeldre
august | Skanderborg om at tage ansvar
12. Alive Festival giver gode
august | Thisted Posten rad til teenageforaeldre
15. Bornholms Din guide til at overleve
august | Tidende Wonderfestiwall
16. Lgrdagsavisen Tapperiet skruer ned for
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oktobe rusen og op for musikken
r
20. Tapperiet skruer ned for
oktobe rusen
r Kage Onsdag
Medietype Dato Medienavn Titel
Webkilder
4. dansklive.dk Music Against Drugs til
marts sommer for 13. gang
9. BureauBiz Kampagne har gjort det
marts lettere at sige nej til stoffer
20. maj | TV Syd Skal din teenager pa
Jelling Festival?
4.juni |Jyllands Posten Sundhedsstyrelsen: Ingen
forklaring pa eget
hashmisbrug
4.juni | Nordjyske Sundhedsstyrelsen: Ingen
forklaring pa eget
hashmisbrug
4.juni | Sjeellands Sundhedsstyrelsen: Ingen
Nyheder forklaring pa aget
hashmisbrug
4.juni |Fyens Sundhedsstyrelsen: Ingen
Stiftstidende forklaring pa aget
hashmisbrug
4.juni |Lolland Falsters Sundhedsstyrelsen: Ingen
Folkeblad forklaring pa aget
hashmisbrug
4.juni | TV Syd Sundhedsstyrelsen: Ingen
forklaring pa eget
hashmisbrug
4.juni | Avisen.dk Sundhedsstyrelsen: Ingen
forklaring pa eget
hashmisbrug
4. juni | Information Sundhedsstyrelsen: Ingen
forklaring pa eget
hashmisbrug
4.juni | Alt om Herning Sundhedsstyrelsen: Ingen
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forklaring pa eget

hashmisbrug

4. juni

TV2 Fyn

Sundhedsstyrelsen: Ingen
forklaring pa eget

hashmisbrug

4. juni

TV2 Dstjylland

Sundhedsstyrelsen: Ingen
forklaring pa eget

hashmisbrug

4. juni

Midtjyllands Avis

Sundhedsstyrelsen: Ingen
forklaring pa eget

hashmisbrug

4. juni

Dagens.dk

Sundhedsstyrelsen: Ingen
forklaring pa eget

hashmisbrug

17. juni

Mama.dk

Sandt eller falsk: Vidste du

det om unges druk?

17. juni

Roskildenyt.dk

Kan Roskilde Against

Drugs fa festivalfolket til at

drikke mindre?

18. juni

ugeavisen.dk

Unge behgver ikke drukne

i alkohol

24 juni

aalborgidag.dk

Nibe Festival giver gode

rad til teenageforaeldre

24 juni

dr.dk

Gode rad til dig, der skal
sende din teenager pa

festival

24 juni

skagensavis.dk

Skagen Festival giver
gode réad til

teenageforaeldre

24 juni

omegnsavisen.nu

Nibe Festival giver gode

rad til teenageforaeldre

3. juli

Berlingske

Musikken keemper mod

stofferne

3. juli

Jyske Vestkysten

Musikken keemper mod

stofferne

3. juli

Newsbreak.dk

Musikken keemper mod

stofferne

10. juli

Danmarks Radio

Festival vil stoppe helt
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unges druk
10. juli | Metro Express Festival vil stoppe helt
unges druk
13. juli | dagbladetringskje | Barnene skal kende
rn.dk foraeldres alkoholpolitik
29.juli | TV2 Qstjylland Smukfest: Gode rad til
foraeldre
5. Horsens Smukfest opfordrer til
august | Folkeblad mindre druk
11. TV2 Bornholm Wonderfestiwall giver
august gode réad til
teenageforaeldre
11. Bornholms Wonderfestiwall giver
august | Tidende gode réad til
teenageforaeldre
Medietype Dato Medienavn Titel
Sociale 24. maj | Facebook, Jelling | Fotos fra Jelling Festival
medier Festival
20. juni | Facebook, Nord- | Fik du det h_le m_d?
Als Musikfestival
27. juni | Facebook, God festival!
Gladsaxe www.againstdrugs.dk
Kommune
30. juni | Facebook, Pa vej pé festival? Sa tiek
minmedicin.dk lige Music Against Drugs -
en hjemmeside, der
seetter fokus pé at hjaelpe
unge med at sige nej til
stoffer
10. juli | Facebook, Fik du det hele med? Tag
Skagen Festival | testen og find ud af det!
30. juli | Facebook, Grgn | Brugerinvolverende quiz
Koncert med link til Titelkampen
6. Facebook, Bork Fik du det hele med? Tag
august | Havn Festival testen og find ud af det!
13. Facebook, Vig Var du pé Vig Festival
august | Festival 20157 Tag testen og find

ud af, om du fik det hele
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med!
Medietype Dato Medienavn Titel
Sociale 3. Twitter, Bork "Hvilken musiker skal
medier - marts | Havn deltage i arets MAD-
afstemning kampagne?"
3. Facebook, VEGA | VEGA stgtter igen i ar
marts Music Against Drugs
kampagnen
3. Twitter, Igen i ar stotter
marts | Tobaksgaarden vTobaksgaarden MUSIC
AGAINST DRUGS
kampagnen
3. Facebook, Igen i ar stotter
marts | Studenterhus Studenterhus Odense
Odense MUSIC AGAINST DRUGS
kampagnen
4. Facebook, Bork Endnu engang statter
marts | Havn Bork Havn Musikfestival
op om Music Against
Drugs kampagnen
9. Facebook, Gimle |Igen i ar stotter vi MUSIC
marts AGAINST DRUGS
kampagnen
10. Facebook, Igen i ar stotter vi MUSIC
marts | Tender AGAINST DRUGS
kampagnen
10. Facebook, Nibe Igen i ar stotter vi MUSIC
marts AGAINST DRUGS
kampagnen
11. Facebook, Have your say! Help
marts | Roskilde decide the songs for this
year's Music Against
Drugs campaign
13. Facebook, Go Go | Your favorite song 'Raise
marts | Berlin Your Head' is now

nominated to headline the

Music Against Drugs '15
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campaign
Medietype Dato Medienavn Titel
Gvrige 13. juni | Ritzau Festival bakker op om
"mindre-druk-kampagne”
10. juli | Ritzau Festival vil stoppe helt

unges druk
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