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Evaluering af Kun med Kondom-kampagnen 2013




Kommune der er tilmeldt kampagnen med selvstaendige aktiviteter

I 2013 havde 92 ud af 98 kommuner tilmeldt sig kampagnen. Dermed satte kampagnen igen
rekord med 94 % af alle kommuner tilmeldt kampagnen.
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Antal tilmeldte lokale aktgrer

I 2013 var der tilmeldt 931 lokale aktagrer, hvilket er ca. 50 % flere end i 2012, hvor der var
tilmeldt 630 lokale aktgrer. Blandt de tilmeldte aktgrer i 2013 var der 240
uddannelsesinstitutioner, 27 ISolid forretninger og 197 7-Eleven forretninger og 106
fredagsbarer med kondom-tema.

Derudover deltog 450 apoteker i kampagnen, s& der i alt var 1381 lokale aktgrer i 2013.

Tilmeldte lokale aktgrer
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Uddelte kondomer

Kampagne-kondomerne er blevet en central del af kampagnen, og der er i arene blevet
arbejdet med at layoute pakningerne, sa de passer til den samlede kampagne. I 2013 blev der
uddelt 500.000 via kommuner, uddannelsesinstitutioner, diskoteker, 7-Eleven og !Solid m.m.

Sammenlignet med 2012 er det en stigning pa 43 % - i 2012 blev der uddelt 350.000
kondomer.
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Andel der har set kampagnen

Kun med Kondom-kampagnen har vist sig at have rigtig godt fat i malgruppen. Efter et relativt
stort fald i andelen af unge der s& kampagnen i 2012, er kampagnen igen oppe omkring 80 %
af malgruppen, som ser kampagnen.

En del af kampagnen har veeret pressearbejde og radioindslag samt radio-spots. Daekningen
herfor er ikke talt med i denne opggrelse.

Andel (pct) der angiver at have set
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Facebook

Facebook er kampagnens profil pd nettet. Frem til 2010 havde kampagnen sin egen
hjemmeside, herefter er siden blevet nedlagt og indholdet er overfgrt til Facebook.

I september maned 2013 har i alt 387.169 unikke brugere set indhold knyttet til
facebook.com/kunmedkondom og 55.499 unikke brugere har besggt siden.

Andelen, der har set kampagnen pa facebook, ligger pa niveau med tidligere ar.
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Pressedakning

I lighed med tidligere 8r er der i forbindelse med kampagnen lavet en indsats for at servicere

nationale, regionale og lokale medier.

Samlet set har presseindsatser givet 334 presseomtaler, som er fremkommet pa basis af en
Infomedia-sggning. Herudover har kampagnen udtalt sig i en reekke interview i regionalradioer

og lokalradioer, som ikke er med i opggrelsen.

Pressedaekningen er en stigning pa 19 % ift. 2012, hvor vi havde 280 pressehits pad

daveerende infomediasggning.




Kampagnens relevans

Cirka halvdelen af de unge, der har deltaget i evalueringen, har angivet, at de synes, at kampagnen er
relevant eller meget relevant for dem. Selvom det er lidt lavere end sidste ar, er det dog et meget fint
resultat, iseer nar det tages i betragtning, at en del af malgruppen endnu ikke er debuteret seksuelt, hvorfor
kampagnen ikke er relevant for dem.

Andel (pct) af unge i alderen 16 - 25 ar der
synes, at kampagnen er relevant for dem.
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