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Indledning

Falgende rapport er baseret pa evalueringen af indsatsen ift. Festival Danmark
Against Drugs (FDAD) og Unge og Alkohol (U&A) kampagnerne pa Vig Festival
(Vig), Bork Havn Musikfestival (Bork) og Samsg Festival (Samsg) 2009.

Rapporten er i sit udgangspunkt en ren statistisk udleeggelse af materialet, og har til
hensigt at give et overblik over den generelle reaktion og opfattelse af kampagnen.

FDADs indsats bygger videre pa en kampagne med samme tema gennemfart pa
Roskilde Festival i samarbejde med Sundhedsstyrelsen siden 2003 — Roskilde Fe-
stival Against Drugs. Udgangspunktet for den kampagne har veeret, at tilretteleegge
en holdningsmarkerende og forebyggende indsats mod stoffer under sloganet
"Think!". FDAD har veret afviklet pa danske festivaler siden 2006 og Samsg,
Bork og Vig har deltaget i alle ar.

U&A har veret afviklet under sloganet Mindre druk — mere fest og har til hensigt
at opfordre unge til at overveje, hvad de gar glip af, nar de drikker for meget. Det
gares f.eks. med ordene "Indgangen er flyttet - for Daniel, der er sa vissen, at han
ikke kan finde hen til musikken”. Samtidig setter kampagnen fokus pa, at foraldre
og andre voksne stgtter de unge. Kampagnen blev gennemfagrt pa udvalgte festiva-
ler i 2008, herunder Samsg, Bork og Vig. | 2009 har alle Festival Danmark festi-
valer haft mulighed for at deltage.

Det er frivilligt for festivalerne at deltage i kampagnerne. Derfor ma det ogsa for-
ventes, at de festivaler der deltager i kampagnerne, har en interesse i kampagnen og
tager ejerskab pa kampagnens afvikling.

Evalueringen kan med fordel ses i relation til de evalueringer, der er foretaget af
Roskilde Festival Against Drugs i perioden 2003-2009, da den bygger pa de erfa-
ringer hentet fra netop dette arbejde.

Evalueringen er udarbejdet af Roskilde Events & Consult.
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1 Kort introduktion til festivalerne

De evalueringsaktiviteter der ligger til grund for rapporten, er gennemfert pa Vig,
Samsg og Bork i sommeren 2009. Hver festival har forskellige karakteristika, hvor-
for vi har valgt at give en kort karakteristik af de enkelte festivaler.

Vig Festival kan betegnes som en familiefestival. Festivalen startede i 1996 og
havde i 2009 ca. 13.000 deltagere. Vig byder pa et bredt udbud af hovedsagelig
dansk musik.

Samsg Festival startede i 1990 og kaldes for "Danmarks hyggeligste”. Det er en
mindre festival med ca. 4.900 publikummer i 2009. Festivalen har en raekke akti-
viteter, der er for helt sma bgrn. Pa scenerne optraeder hovedsageligt danske bands
0g enkelte udenlandske navne.

Bork Havn Musikfestival har eksisteret siden 1979 og beskriver sig selv, som en
musikfestival for alle. Programmet har dog profil med hovedvagt pa navne med en
ung appel og P3 potentiale i toppen. Der var 16.000 gester i 2009.

Pa hver af de tre festivaler har et analyseteam gennemfart evalueringsaktiviteter
baseret pa forskellige evalueringsveerktajer.

2 Evalueringsveerktgjer

Til evalueringen anvendes bade kvantitative og kvalitative evalueringsverktgijer.
Alle evalueringsveerktgjer er udarbejdet af Martin Strandberg-Larsen, mens Ros-
kilde Events & Consult har gennemfart evalueringen og forestaet den efterfalgende
rapportering.

Kvantitative evalueringsveerktgjer

De kvantitative evalueringsveerktgjer har vaeret brugt til en publikums- og med-
hjelperundersggelse. | bade publikums- og medhjaelperundersggelsen er strukturen
bygget op omkring (se bilag 1 for spgrgeskema):

e Spgrgsmal til baggrundsinfo.
e Spgrgsmal angaende synlighed af indsatsen.
e Spagrgsmal ift. indsatsens debatskabende karakter.

e Ennormativ dimension, der omhandler om det er godt at Festival Danmark
og de respektive festivaler har en mening om stoffer og alkohol (i
medhjalperundersggelsen dog kun alkohol).

Publikumsundersggelsen omhandlede bade alkohol- og stofkampagnen og er
gennemfart ved, at evalueringspersoner har uddelt spgrgeskemaerne (bilag 1),

hjulpet svarpersonen med at udfylde denne og efterfalgende indtastet besvarel-
serne. Antallet af indsamlede spargeskemaer pa de enkelte festivaler er 149 pa
Bork, 96 pa Samsg og 103 pa Vig.
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Antallet af indsamlede spgrgeskemaer har varet baseret pa, at have samme "festi-
valdeltager til undersggelsesdeltager” ratio, som i undersggelsen pa Roskilde Festi-
val (ca. 1:100), dog med omkring 100 deltagere uanset ratio. Den malsatning blev
indfriet pa Bork (149 deltagere — ratio 1:107) og Samsg (96 deltagere — 1:62 ratio),
mens Vig (103 deltagere — ratio 1:126) ikke opfylder ratiokravet helt.

Det er ikke opgjort, hvor mange der ikke har gnsket at deltage udover, at alle eva-

lueringspersoner har meldt om stor villighed til deltagelse pa festivalerne. Blandt
de indsamlede skemaer er nasten alle komplet udfyldt, fordi evalueringspersonerne
hjalp den enkelte svarperson i tilfeelde af tvivl og spgrgsmal. Det er ssmme metode
der, med sma andringer, har veeret kendetegnende for evalueringsindsatsen pa
Roskilde Festival siden 2003.

Spgrgsmalene i publikumsundersggelsen har veeret generiske, sa de kunne bruges
pa alle festivaler i Festival Danmark regi. Derfor bliver der ogsa spurgt til enkelte
kampagneelementer, der ikke ngdvendigvis indgar pa alle festivaler.

Medhjelperundersggelsen har til hensigt at supplere evalueringen af U&A, ved
at stille en raekke spargsmal til medhjzelperne pa de enkelte festivaler (Bilag 2).
Undersggelsen var oprindeligt tilteenkt samme metodiske tilgang som publikums-
delen. For at opna flere besvarelser og undga at forstyrre medhjalperne i deres ar-
bejde, blev den gennemfgrt som websurvey efter festivalernes afvikling, via udsen-
delse af link per mail. Det betgd mange besvarelser pa Samsg (484) og Vig (330),
mens Bork desverre ikke har faet rundsendt det fremsendte link. Bork indgar der-
for ikke i medhjeelperundersggelsen.

Kvalitative evalueringsvearktgjer

Kvalitative redskaber i form af observation og interview med enkeltpersoner, har
ogsa veeret inddraget i evalueringen. Interviewdelen har haft til hensigt, at fa viden
fra kernepersoner blandt medhjelpere, politi og samaritter inddraget i undersggel-
sen. Interviewguiden, der 14 til grund for interview med enkeltpersoner, er vedlagt i
bilag 4.

Observationer er gennemfart for at fa afklaret, hvilke kampagneelementer der har
veeret anvendt pa festivalerne. Pa den made kan de i resultaterne publikums- og
medhjaelperundersggelsen bringer frem, knyttes sammen med den egentlige afvik-
ling af kampagnen. Observationer af evalueringsteams er blevet suppleret af sam-
taler med personer med kendskab til kampagneafviklingen pa de enkelte festivaler.

! Ikke udfyldte svarkategorier er gennemgéende blevet behandlet som intet svar pa det enkelte spargsmal,
medmindre andet er naevnt.

Festival Danmark evaluering - 6



3 Evalueringsresultater — observation

I forhold til FDAD er fglgende elementer blevet gennemgaet i forhold til, om de
forefindes pa festivalen (campingomrader, festplads og baromrader) eller festiva-

lens hjemmeside.

Festival
Element Vig Samsg Bork

Den er blevet

omdelt, men

ikke fundet

under observa- | x - har ligget | x — har ligget
Fakta pjece tion i infocenter | i infocenter
Annonce i program X X
A2 plakater X X X
Badges X X X
Hegnsbannere X X X
Storskaerms spot
Banner pa festivalens hjemmeside X X X
Afsperringstape X X
Stillbilleder pa storskaerm X
Festivalavis X X
Andet x2

Tabel 1: Observation af Against Drugs kampagnemateriale

Gennemgaende har mange af kampagnens elementer veeret synlige pa alle festiva-
lerne. Samsg synes dog at vere den festival der er mindst “aggressiv” i forhold til
at udfolde kampagnen, mens det fra iseer Vig, men ogsa Bork er blevet bemarket,

at meget af kampagnematerialet var synligt.

2 Lille afsnit p& underside om sikkerhed
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For U&A blev falgende elementer tjekket pa festivalen eller festivalens hjemme-
side. Enkelte elementer, som fx “plakater til butikker i nseromradet™ er ikke blevet

tjekket alle steder.

Festival

Element Vig Samsg Bork
Annonce i Festival program X X
Trykt brochure til foreeldre X X
Elektronisk brochure til foreeldre X x-via link

x—har ligget

fremme/ikke
Medhjelpernes kampagneguide (trykt version) X omdelt x3
Medhjelpernes kampagneguide (elektronisk version) X X
Barplakater X X X
Hegnsbannere X X X
Badges X X X
Plakater i butikker i nseromradet ikke tjekket X

ID 18+ Armband til unge

x—egne under
18 armband

x—egne under
18 armband

x—man skulle dog
veere opsggende

X—beskrevet i

E-varsling nyhedsmails
Link til Festival Danmarks hjemmeside X X X
Heengeskilt til lynlas pa telte X X

Teltdug med pétrykt tekst X X

Annoncer rettet mod foraldre i lokalpressen X

Facebookgruppe (hjeelp min teenager skal pa festival) X X
Festivalens egen hjemmeside/webbanner X X X

Andet x* x>

Tabel 2: Observation af Unge og Alkohol kampagneelementer

Billedet ift. synligheden af U&A er meget lig det der var kendetegnende for
FDAD. Alle festivaler har meget materiale i spil, men Vig og Bork giver generelt

flest kampagneelementer synlighed.

% Under observationen blev det bemaerket, at der ikke star s meget i programmet om kampagnen, og at det farst

blevet udleveret sent.
* Har en hel side med Unge og Alkohol 2009

® Har en hel side med Unge og Alkohol 2009

Festival Danmark evaluering -




4 Evalueringsresultater -
publikumsundersggelsen

Blandt de adspurgte viste der sig forskelle pa bade kan- og aldersfordelinger.

Kgn

70%

60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%
Bork Sams@ Vig

W Kvinde ™ Mand

Figur 1: Kgnsfordeling i publikumsundersggelsen

De tre festivaler har forskellige kensfordelinger. Samsg er ca. 50/50, Vig har en
overrepreesentation af kvinder, mens Bork Havn Musikfestival har en overveegt af
mand.

Som det fremgar af Tabel 3 herunder, var der ogsa indbyrdes forskelle festivalerne
imellem.

Alder

Festival Middel Median Min | Max
Bork 23,2 18 14 70
Samsg 29,7 28 13 55
Vig 23,5 18 13 50

Tabel 3: Alder

Aldersmassigt er Vig og Bork med et gennemsnit pa 23 ar og median pa 18 ar nae-
sten identiske, mens Samsg er kendetegnet ved, at have et &ldre publikum, med en
gennemsnitsalder pa 30 ar og en medianalder pa 28 ar.
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5 Evalueringsresultater — Against Drugs
i publikumsundersggelsen

Har set markering af holdning til stoffer

70% 64%

60%

50%
40%
30%
20%

10%

0%

Bork Samsg Vig

BJa WNej

Figur 2: Andele, der har set at ”deres festival og Festival Danmark har markeret en holdning
mod stoffer”.

Cirka 60 % af festivaldeltagerne har set, at deres festival og Festival Danmark har
markeret en holdning til stoffer — fra 54 % pa Samsg op til 64 % pa Vig.

Pa Roskilde Festival var kendskabet til Against Drugs kampagnen i 2008 oppe pa
over 87 %, og altsa noget hgjere end resultaterne fra Bork, Samsg og Vig. Det er
dog vigtigt at bemarke, at det hgje kendskab pa Roskilde Festival har udviklet sig
positivt over tid (84 pct. i 2007, 89 pct. i 2006, 80 pct. i 2005 og 78 pct. i 2004),
hvorfor det ma forventes at en fortsat kampagneindsats pa de tre festivaler, vil gge
kampagnekendskabet. Roskilde Festivals niveau pa 84 % efter fire ar, er dog noget
over ovenstaende niveau.® Forskellen i gennemslagskraft fra Roskilde Festival til
de andre festivaler, kan haenge sammen med, at kampagnen gives mere kraft pa
Roskilde og fx vises pa storskaerme far koncerter og i andre medier, der ikke indgar
i FDAD andre steder.

® Sundhedsstyrelsen (2008) Roskilde Festival Against Drugs 2008 — evaluering af indsatsen.
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Blandt dem, der svarede, at de havde set en markering ift. FDAD viser nedensta-
ende figur 3, hvilke kampagneelementer, der har gjort dem opmarksomme pa
holdningen.

Hvilke kampagneelementer blev set
90.0%
80.0% I
70.0%
60.0%

50.0% |

40.0% B Bork
30.0% B Samsg
20.0% I “ | vig
I i | I
0.0% | [ i
\ '@ & & @ ‘ Q\ :’l-,q' QQ, q\
Qd“ & &‘& 6" é" i 0@ & & &
&% \e’* Q‘& & @ 5
&

Figur 3: Samlet oversigt over de kampagneelementer, der har gjort publikum opmarksomme
pa& kampagnen. Intet svar teeller som “’ikke set” pga. mutiple choice muligheden.

Der er store udsving bade imellem de forskellige kampagneelementer, og hvordan
de har skabt opmarksomhed pa de enkelte festivaler.

Pa Vig blev der lagt mest maerke til plakater og hegnsbannere (over 50 %). Derud-
over har kampagnen ogsa faet en del opmarksomhed (over 20 %) igennem pro-
gram og badges.

Pa Bork er hegnsbannere ogsa arsag til stor opmarksomhed (over 50 %), mens
program, tape, badges, plakater og hjemmeside ogsa har veeret arsag til en del op-
merksomhed (over 20 %).

Pa Samsg har ingen enkeltelementer faet stor opmarksomhed, men program, pla-
kater, badges, festivalavis, hjemmeside og andet, alle har vaeret arsag til en del op-
merksomhed (over 20 %).

Gennemgaende passer billedet af, at mange forskellige elementer har veret arsag
til opmeerksomhed godt overens med observationerne, der vidste at FDAD far me-
get opmarksomhed pa alle festivaler. Billedet af Vig og Bork, som de to steder der
giver kampagnen mest synlighed, slar ikke entydigt igennem i publikums opmaerk-
somhed p& kampagnen — dog scorer de to festivaler klart hgjest i plakat- og banner
kategorierne. Bemerk dog, at de kampagneelementer, der slet ikke har veeret an-
vendt, fx storskaerme, alligevel scorer 3-5 % pa alle festivaler.

Gennemgaende scorer plakater, program, hegnsbannere (dog ikke Samsg), hjem-
mesider og badges hgjest.
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Diskussion af FDAD

Udover at undersgge om den enkelte publikummer har bemarket, at der er
markeret en holdning, er det ogsa blevet undersggt, om kampagnen har sat gang i
diskussioner imellem publikum.

Diskuteret holdning med andre

30% 74
° 69% =

70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

LNE}

¥ Nej

Intet svar

Bork Samsg Vig

Figur 4: Andele, der har diskuteret Festival Danmark Against Drugs kampagnen med andre.
Den hgje "intet svar” frekvens pa Bork Havn kan ikke forklares.

Mellem 22 % pa Bork og op til 31 % pa Vig har diskuteret kampagnen med andre.
Pa Roskilde Festival har andelen, der har diskuteret kampagnen, ligget pa omkring

30 % i perioden 2003 - 2009.”

Udover at undersgge om kampagnen har givet anledning til diskussion, undersgges
det ogsa, om publikum mener det er en god idé, at Festival Danmark har en hold-
ning til stoffer. Resultatet er, at stort set alle publikummer synes det er en god idé
med Festival Danmarks kampagne, hvilket kommer til udtryk ved 98 % tilslutning
pa Vig, 92 % pa Samsg og 97 % pa Bork Havn. Accepten af FDAD er saledes
starre end i RFAD i 2008, hvor 87 % mente det var en god ide med kampagnen.

" Sundhedsstyrelsen (2008) Roskilde Festival Against Drugs 2008 — evaluering af indsatsen, p.6.
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6 Evalueringsresultater af Unge og
Alkohol i publikumsundersggelsen

I publikumsundersggelsen undersgges det ogsa, i hvilket omfang alkoholkampag-
nen har veeret synlig for publikum pa festivalerne.

Har set alkchol kampagne

90% 82%
80%

70%
60%

50%
40%

30%
20%
10%

0%

Bork Samsg@ Vig

HJa ENej

Figur 5: Andele af publikum, der har set kampagnen

Pa Vig har hele 82 % bemzrket kampagnen ”Mindre druk — Mere Fest”, hvilket
sammen med Bork Havns 64 % er klart hgjere end Samsg, hvor 37 % har bemaer-
ket kampagnen.8 Der er altsa store forskelle p4, i hvilket omfang kampagnen er
formidlet til publikum.

Bemeerk at udsvingene er betydelig starre end det er tilfeeldet med stofkampagnen
(54 % - 64 %). Alkohol kampagnen har altsa vaesentlig starre gennemslagskraft
end stofkampagnen pa Vig (82 % mod 64 %), mens den pa Samsg har meget min-
dre gennemslagskraft end stofkampagnen (54 % mod 37 %).

8 Vores interviewere oplevede, at flere kendte indhold fra kampagnen - fx fulde Mette - men ikke til kampagnens
navn, hvorfor man kan overveje at stille spgrgsmalet, sédan at det er budskabet og ikke kampagnenavnet, der
sparges til fremadrettet. Se bilag 1 for spgrgeskema.
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Blandt dem, der har bemerket kampagnen, undersgges det, hvilke kampagneele-
menter der har veret arsag til, at de har bemzarket kampagnen:

Hvilke kampagneelementer blev set
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Figur 6: Hvilke kampagneelementer sd dem der bemeerkede alkoholkampagnen. Intet svar
teeller som ”’ikke set” pga. mutible choise muligheden

Ligesom det var tilfeldet i forhold til FDAD, er der ogsa store udsving imellem de
forskellige kampagneelementer og hvordan de har skabt opmarksomhed, nar det
geelder U&A.

Pa Vig blev der lagt mest meerke til Hegnsbannere (over 50 %). Derudover har
kampagnen ogsa faet en del opmarksomhed (over 20 %) igennem barplakater,
badges, program, plakater i butikker og elektronisk foraldrebrochure.

Pa Bork er hegnsbannere ogsa arsag til stor opmarksomhed (over 50 %), mens
program, tape, badges, barplakater ogsa har varet arsag til en del opmeerksomhed
(over 20 %).

P& Samsg har programmet veret arsag til stor opmeerksomhed, mens hegnsbannere
og badges har veeret arsag til en del opmarksomhed (over 20 %).

Gennemgaende passer billedet af, at mange forskellige elementer har veeret arsag
til opmaerksomhed, godt overens med observationerne, der viste at U&A far mest
opmarksomhed pa Vig og Bork og mindre pa Samsg. Der er dog en del af de ele-
menter iser Bork har arbejdet med, som ikke har veeret arsag til mere opmaerksom-
hed, end hvad der kan skyldes tilfeldigheder — fx haengeskilte, teltdug og foreal-
drebrochure.

Gennemgaende har U&A slaet steerkest igennem pa hegnsbannere, programmer,
badges og barplakater (dog ikke Samsg), hvilket ogsa er nogle af de medier der
scorede hgjt ift. FDAD.
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Diskussion af U&A
Udover at undersgge om publikum har bemzrket alkoholkampagnen, er det ogsa
blevet undersggt om kampagnen har sat gang i diskussioner publikum imellem.

Diskuteret holdning med andre?

100%

81%

80%

60% "

B Nej

40%
Intet svar

20%

0%

Bork Sams@ Vig
Figur 7: Andele, der har diskuteret Unge & Alkohol kampagnen med andre. Den hgje "intet
svar” frekvens pa Bork Havn kan ikke forklares.

Der er mellem 19 % pa Samsg (31 % om stoffer) og op til 29 % pa Vig (23 % om
stoffer), der har diskuteret kampagnen med andre, og de to festivaler bytter place-
ring i forhold til, hvor der har vaeret mest diskussion, mens Bork med 24 % i alko-
holkampagnen (22 % om stoffer) ligger stabilt i midten. Som beskrevet ovenover
er andelen der har diskuteret stofkampagnen (ikke alkohol) pa Roskilde Festival
omkring 30 %. Der ligger ikke tal for diskussion af alkoholkampagne.

Udover at undersgge om kampagnen har givet anledning til diskussion, undersgges
det ogsa, om publikum mener det er en god idé, at Festival Danmark har sat gang i
en alkoholkampagne. Resultatet er, ligesom det var tilfeeldet med stofkampagnen,
at stort set alle publikummer mener, at det er en god idé. Det kommer til udtryk ved
at 89 % pa Vig, 88 % pa Samsg og 96 % pa Bork Havn tilslutter sig Festival Dan-
marks alkoholkampagne. De hgje fordelinger er dog lidt lavere end dem der var
kendetegnende for holdningen til stofkampagnen.

7 Evalueringsresultater — medarbejder-
undersggelse af Unge og Alkohol

I medhjelperundersggelsen blev der indsamlet 488 besvarelser fra medhjelpere pa
Samsg og 333 besvarelser fra medhjelpere pa Vig.9

Pa begge festivaler er der stort set 50/50 kansfordeling, dog med tegn pa en svag
overrepraesentation af kvinder (56 % kvinder pa Vig og 54 % pa Samsg).

Aldersmassigt ligger Samsg dog ca. 10 ar under Vig blandt medhjalperne (som
det fremgar af tabel 2 herunder). Samsg har altsa en vasentlig mere homogen al-

® Bemark at manglen pa Bork betyder, at farverne er andret ift. Publikumsdelen i medhjelperundersggelsen.
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derssammensatning, nar man kigger pa publikum og medhjzlpere under et, mens
Vig tegner et billede af, at publikum og medhjalpere generelt er fra to forskellige

generationer.

Alder - medhjelpere

Festival Middel Median Min | Max
Samsg 35,2 34 13 71
Vig 43,7 45 14 73

Tabel 3: Alder blandt medhjaelpere pd Samsg- og Vig Festival

Kendskab til kampagnen
Kendskabet til alkoholkampagnen var en smule hgjere pa Vig Festival (84 %) i
forhold til Samsg Festival (77 %). Pa Samsg er det dog bemaerkelsesveerdigt, at
kendskabet blandt medhjeelpere er noget hgjere end blandt publikum.

Medhjalperne blev, ligesom publikum spurgt om, hvor de havde stiftet kendskab

til kampagnen:
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Figur 8: Hvilke kampagneelementer gav de medhjeelperne kendskab til U&A kampagnen
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Pa Vig blev der mest lagt meerke til kampagnen (over 50 %) i programmet og pa
hegnsbannerne. Derudover er kampagnen til dels blevet lagt marke til (over 20 %)
i medhjalpernes trykte kampagneguide, i festivalavisen, pa ID armbandene til
unge, pa barplakaterne og via badgene. Igen er der overlap i forhold til
publikumsundersggelsen — bade U&A og FDAD i forhold til, hvilke medier der
scorer hgjest.

Pa Samsg blev der mest lagt maerke til kampagnen (over 50 %) i programmet og
via badgene. Derudover er kampagnen til dels blevet lagt marke til (over 20 %) i
medhjaelpernes trykte kampagneguide, medhjeelpernes elektroniske kampagne-
guide, pa Festival Danmarks hjemmeside, i festivalavisen, pa ID armbandene til
unge, pa barplakaterne og via hegnsbannere.

Selvom observationen tegnede et billede af, at kampagnen har veeret mere igjnefal-
dende pa Vig, er der flere kampagneelementer pa Samsg, der har resulteret i op-
merksomhed pa over 20 %. Det er dog bemarkelsesverdigt, at programmet fx.
scorer gennemgaende hgijt pa Samsg, mens fx hegnshannere scorer hgjt pa Vig.
Selvom begge steder prioriterer program og bannere, fungerer indsatsen altsa for-
skelligt.

Kendskab til regler for udskaenkning
Udover kendskab til kampagnen, blev medhjelperne ogsa spurgt til reglerne for
udskaenkning pa deres festival:

Alder for at kpbe alkohol pa festival
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Figur 8: Viser hvor gammel medhjeelperne mener, man skal veere for at fa udskaenket gl, vin
eller sprut pa deres festival
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Medarbejderne kender gennemgaende godt til reglerne for udskaenkning pa Vig (92
%) og Samsg (90 %). Udover udskeankning pa selve festivalen blev der ogsa spurgt
til regler for udskaenkning pa campingpladsen.

Alder for at kpbe alkohol p3 campingplads

90%
80%
70% 64%—
60%
50%
40%
30% 25%

20% % % 7%
T %15

0%

78%

Intet svar Over 15 &r Over 16 r Cver 18 ar Ingen greense

HSamsg ®YVig

Figur 9: Hvor gammel tror medhjaelperne man skal veere for at fa kebe gl, vin eller sprut pa
campingpladsen

Vasentligt feerre kender reglerne for udskankning pa camping ift. pa selve festi-
valen. Pa Samsg er der saledes 64 %, der kender til 18 ars reglerne pa camping
mod 90 % pa selve festivalen. Pa Vig er billedet ikke s& udtalt, men der er stadig
feerre, 78 % mod 92 %, der kender reglerne. Det skal dog bemaerkes, at reglerne for
udskenkning i almindelige butikker er 16 ar.

Holdning til kampagne

Ligesom det var tilfeeldet i publikumsundersggelsen af bade stof- og alkoholkam-
pagnen, sa er der ogsa meget stor tilslutning til, at Festival Danmark gennemfarer
alkoholkampagnen blandt Vig og Samsgs medhjelpere. Saledes er hele 99 % pa
Vig og 98 % pa Samsg enige i, at kampagnen er en god idé.

8 Evalueringsresultater - interview

Pa festivalerne har evalueringspersonerne interviewet enkelte personer blandt bar-
personale, medhjealpere, politi og samaritter, om deres syn pa bade U&A og
FDAD, samt brugen af alkohol og stoffer pa deres festival.

| forhold til brugen af stoffer og FDAD er fglgende kendetegnende.

Pa ingen af festivalerne oplevede politi, samaritter eller barpersonale, at stoffer var
et stort problem. De oplever dog af og til enkelte episoder med stoffer. Pa Vig
navnes konfiskering af en vandpibe, men samaritterne havde ikke haft kontakt til
stofpavirkede personer. P4 Samsg naevnes spredt brug af hash, mens der pa Bork
har veeret tale om en amfetamin konfiskering.
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Pa Bork har samaritterne inden for de sidste 2-3 ar haft 3-4 stykker inde pga. stof-
fer, men dog kun med en lille dosis i blodet.

Ligesom det var kendetegnende for publikum, er der blandt de interviewede politi,
samaritter og barpersonale ogsa enighed om, at det er en god idé med FDAD kam-
pagnen. Der er dog skepsis i forhold til, om kampagnen nu ogsa kan a&ndre adfer-
den.

Pa alle festivaler koster det et klippet armband, at blive taget med stoffer.

| forhold til indtagelsen af alkohol og U&A er det iser udvalgte fra barpersonale,
der har deltaget i interviews. Pa Vig er de enige om, at kampagnen er synlig og
mener 0gsa, at den har en effekt — fx bruger de bade pa Vig, Samsg og Bork ID
armbandene for at sikre, at de ikke skaenker alkohol til unge under 18 ar og
barpersonalet er glade for den mulighed. Der er dog ogsa den opfattelse, at de unge
kan drikke, hvis de vil og fx ger det pa campingpladsen og ved hjelp fra venner
over 18.

En barperson fra Bork bemaerker, at U&A kampagnen fungerer godt, fordi den
bygger pa humor og sjove plakater. I Borks infocenter er de ogsa begejstret for
kampagnens udformning, men siger samtidigt ogsa, at de unge drikker meget
alligevel. Blandt Borks samaritter har man i ar haft enkelte tilfeelde, hvor en
publikummer havde brug for at sove den ud.

Pa Samsg fortaller en barchef, at de ikke oplever s mange problemer med unge og
alkohol, men ogsa at der altid er enkelte der drikker sig for fulde - det er dog ikke
ngdvendigvis kun unge mennesker. En oplevelse der ligeledes deles af politiet. En-
kelte drikker for meget, men det er ikke et generelt problem.

9 Sammenfatning

o Cirka 60 % af festivaldeltagerne har set, at deres festival og Festival
Danmark har markeret en holdning til stoffer — fra 54 % pa Samsg op til 64
% pa Vig.

e Gennemgaende scorer plakater, program, hegnsbannere (dog ikke Samsg),
hjemmesider og badges hgjest.

e Trods det, at kun mellem 22 % og 31 % af de adspurgte publikummer har
diskuteret Festival Danmark Against Drugs kampagnen med andre, hvilket
sammenlignet med tidligere undersggelser foretaget pa Roskilde Festival,
ikke ngdvendigvis skal tolkes som et darligt resultat, sa har tilslutningen til
kampagnen veeret stor. Mellem 92 % og 98 % ad de adspurgte mener
saledes, at det er en god idé at Festival Danmark har en kampagne imod
stoffer.

o Mellem 37 % og 82 % har bemarket kampagnen "Mindre Druk - Mere

Fest". Mindst har bemaerket den pa Samsg, mens den pa Vig har oplevet en
stor gennemslagskraft.
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e Gennemgaende har U&A slaet steerkest igennem pa hegnsbannere,
programmer, badges og barplakater (dog ikke Samsg), hvilket ogsa er
nogle af de medier der scorede hgijt ift. FDAD.

e Mellem 19 % og 24 % har diskuteret alkoholkampagnen. Som ved FDAD
kampagnen er der en meget stor andel der mener, at kampagnen er en god
idé (mellem 89 % og 96 %).

e Blandt medarbejderne pa Samsg og Vig festival har der varet et godt
kendskab til kampagnen (mellem 77 % og 84 %), og der er en meget stor
tilslutning til kampagnen (98 % og 99 %). Der er ligeledes et godt
kendskab til reglerne for udskeaenkning pa festivalpladsen, omend denne
kendskabsprocent daler, nar det angar reglerne for udskeankning pa
campingpladsen.

e Paingen af festivalerne oplevede politi, samaritter eller festivalpersonale
store problemer med stoffer, omend enkelte episoder indtraf.

e Der er generelt enighed blandt iszr barpersonalet pa de forskellige

festivaler, om at U&A kampagnen har en effekt, omend at der altid er
enkelte der drikker sig for fulde.
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10 Bilagsfortegnelse

Bilag 1. Spgrgsmal til publikumsundersggelsen pa festivaler 2009 om Festival
Danmark Against Drugs & Unge og Alkohol

Bilag 2. Spgrgsmal til medhjeelperundersggelsen pa festivaler 2009 om Unge og
Alkohol — kampagnen

Bilag 3. Tjekliste til observation af de to kampagner pa udvalgte festivaler i 2009

Bilag 4. Interviewguide til interview af enkeltpersoner om kampagnerne pa
udvalgte festivaler i 2009

Alt materialet i bilagene er udarbejdet af ekstern konsulent Martin Strandberg-Lar-
sen pa vegne af Sundhedsstyrelsen.
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Bilag 1.

Spgrgsmal til publikumsundersggelsen
pa festivaler 2009 om Festival Danmark
Against Drugs & Unge og Alkohol

Udover baggrundsvariablene kan, alder sparges der til:

1. Har du set at din Festival og Festival Danmark har markeret en holdning
mod stoffer (Seet kun ét kryds)?:

Ja
Nej

2. Hvis ja, hvor er du blevet gjort opmarksom pa Festival Danmark holdning
mod stoffer? (set gerne flere krydser):

Fakta pjece om stoffer:
Festival program:

Plakater:

Badges:

Hegnsbannere:

Storskaerms filmspot

Festival hjemmeside:

Afspearringstape:

Stillbilleder pa storskaerm:

Festivalavis:

Gennem venner:

Pressen (avisen og radio):

Andet:

3. Har du diskuteret Festival Danmarks holdning mod stoffer med andre?
(Seet kun ét kryds)

Ja
Nej

4. Synes du det er en god idé, at Festival Danmark har en holdning mod stof-
fer? (Seet kun ét kryds)

Ja
Nej
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5. Har du set at Festival Danmark ogsa har en kampagne med sloganet ”Min-
dre druk — Mere fest” - for unge mellem 13-18 ar og deres foraldre (Seet kun
ét kryds)

Ja
Nej

6. Hvis ja, hvor er du blevet gjort opmerksom pa kampagnen ”Mindre druk —
Mere fest”? (st gerne flere krydser):

Festival program:

Barplakater:

Plakater i butikker i neeromradet:
Hegnsbannere:

Badges:

Haengeskilt til lynlas pa telte:
Teltdug med patrykt tekst:

Trykt brochure til foraldre:
Elektronisk brochure til foraldre:
Festivalavis:

ID Armband til unge:

Festival Danmarks hjemmeside:
Annoncer i lokalpressen:
Webbanner:

Gennem venner:

Pressen (avisen og radio):

Andet:

7. Har du diskuteret kampagnen ”Mindre druk — Mere fest” med andre?
(Seet kun ét kryds)

Ja
Nej

8. Synes du det er en god idé, at Festival Danmark laver en kampagne om
unge teenagere og alkohol? (Szet kun ét kryds)

Ja
Nej
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Bilag 2.

Spgrgsmal til medhjaelperundersggelsen
pa festivaler 2009 om Unge og Alkohol -
kampagnen

Udover baggrundsvariablene kan, alder sparges der til:

1. Har du set at Festivalen (sammen med Festival Danmark og
Sundhedsstyrelsen) har gennemfgrt kampagnen ”Mindre druk — Mere fest”,
der skal forebygge druk blandt teenagere pa festivalen (Set kun ét kryds)?:

Ja
Nej

2. Hvis ja, hvor har du set kampagnen “Mindre druk — Mere fest”? (s&t gerne
flere krydser):

Medhjelpernes kampagneguide (trykt version):
Medhjelpernes kampagneguide (elektronisk version):
Festival program:

Festival Danmarks hjemmeside:

Trykt brochure til foreeldre:

Elektronisk brochure til foraldre:

Festival avis:

ID Armband til unge:

Barplakater:

Hegnshannere:

Badges:

Haengeskilt til lynlas pa telte:

Teltdug med patrykt tekst:

Plakater i butikker i neeromradet:

Annoncer i lokalpressen:

Webbanner:

Gennem venner:

Pressen (avisen og radio):

Andet:

3. Hvor gammel skal man veere for at fa udskeenket gl, vin eller sprut pa
Festivalen? (Seet kun ét kryds)?:

Der er Ingen aldersgreense:
Over 15 ar:
Over 16 ar:
Over 18 ar:
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4. Hvor gammel skal man veere for at kebe gl, vin eller sprut pa
campingpladsen pa Festivalen? (Set kun ét kryds)?:

Der er Ingen aldersgreense:
Over 15 ar:
Over 16 ar:
Over 18 ar:

5. Synes du det er en god idé, at Festivalen/Festival Danmark laver en kam-
pagne om unge teenagere og alkohol (Saet kun ét kryds)

Ja
Nej
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Bilag 3.
Tjekliste til observation af de to
kampagner pa udvalgte festivaler i 2009

Til brug for evalueringen vil det vare hensigtsmaessigt under festivalen at tjekke,
om alle kampagneelementer der indgar i indsatserne pa de enkelte festivaler,
faktisk er pa plads og synlige som det var tiltenkt.

For Festival Danmark Against Drugs kan det tjekkes, at falgende elementer
forefindes pa festivalen (campingomrader, festplads og baromrader) eller
festivalens hjemmeside, hvis dette er relevant. Ikke alle elementer er relevante pa
alle festivaler.

Var falgende elementer synlige/etableret/tilgeengelige pa festivalen som det var
tilteenkt? (seet kryds hvis ja):

Fakta pjece om stoffer:
Annonce i Festival program:
Plakater i A2 format (2 varianter):
Badges:

Hegnsbannere (4 varianter):
Storskeerms filmspot

Banner pa festival hjemmeside:
Afsparringstape:

Stillbilleder pa storskeerm:
Festivalavis:

Andet:

For Unge og Alkohol 2009 kampagnen kan det tjekkes at falgende elementer fore-
findes pa festivalen eller festivalens hjemmeside, hvis dette er relevant. Enkelte
elementer som fx “plakater til butikker i neeromradet” kan vaere vanskeligere at
kontrollere, mens web-elementerne naturligvis kun kan kontrolleres elektronisk.
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Var fglgende elementer synlige/etableret/tilgeengelige pa festivalen som det var

tilteenkt? (seet kryds hvis ja):

Annonce i Festival program:

Trykt brochure til foreeldre:

Elektronisk brochure til foreeldre:
Medhjaelpernes kampagneguide (trykt version):

Medhjelpernes kampagneguide (elektronisk version):

Barplakater:

Hegnsbannere:

Badges:

Plakater i butikker i neeromradet:
ID 18+ Armband til unge:

E-varsling:

Festival Danmarks hjemmeside:

Haengeskilt til lynlas pa telte:

Teltdug med patrykt tekst:

Annoncer rettet mod foraldre i lokalpressen:

Facebookgruppe (hjeelp min teenager skal pa festival):

Festivalens egen hjemmeside/webbanner:
Andet:
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Bilag 4.

Interviewguide til interview af
enkeltpersoner om kampagnerne pa
udvalgte festivaler i 2009

Som en del af evalueringen kan der foretages interview med udvalgte enkeltperso-
ner fra forskellige ansvarsomrader for at fa en mere uddybende beskrivelse af kam-
pagnernes forlgh end det er muligt at fa igennem spgrgeskemaerne. Dette kan ogsa
hjelpe til med at identificere uventede problemer eller positive sideeffekter af
kampagnen. Denne interviewguide er teenkt som en inspiration og kan tilpasses til
den enkelte festival efter behov og afhangig af de svar man opnar. Der er derfor
ikke formulerede pracise spgrgsmal men der stilles forslag til mulige interviewper-
soner og omrader som samtalen kan fokusere pa.

For at belyse Unge og Alkohol 2009 kampagnen vil det veere hensigtsmaessigt at
tale med falgende personer om fglgende emner:

Udvalgte personer fra Barpersonalet (aldersgraenser for salg og udskaenkning af
alkohol, brugen af ID 18+ armband, synligheden af kampagnen, informationsind-
holdet i medhjeaelpernes kampagneguide, festivalgaesternes modtagelse af kampag-
nen, problemer og styrker ved kampagnen)

Udvalgte medhjalpere pa Festivalen (aldersgranser for salg og udskaenkning af
alkohol, synligheden af kampagnen, informationsindholdet i medhjelpernes kam-
pagneguide, festivalgaesternes modtagelse af kampagnen, problemer og styrker ved
kampagnen)

Udvalgte foreeldre der er pa festivalen med unge teenagere (synligheden af kam-
pagnen, overvejelser om teenagedruk, aldersgranser for salg og udskeankning af
alkohol, problemer og styrker ved kampagnen)

For at belyse Against Drugs 2009 kampagnen vil det veere hensigtsmaessigt at tale
med:

Udvalgte medhjelpere der er involveret i udlevering/opfyldning af stoffaktapjece
holdere (informationsindholdet i medhjeelpernes kampagneguide, festivalgaesternes
brug/modtagelse af stof fakta pjecerne, ideer til forbedring af synligheden af stof
fakta pjecen)

Samaritter pa festivalen (Stofbrug blandt festivalgaesterne hvor stort er problemet,
hvilke typer gaester kommer ind til samaritterne med problemer)

Politi pa festivalen (Stofbrug blandt festivalgasterne hvor stort er problemet).
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