S%Wndhedsstyrelsen

DANSK LIVE AGAINST DRUGS & N
MINDRE DRUK — MERE FEST

Evaluering af indsatserne i 2012




DANSK LIVE AGAINST DRUGS & MINDRE DRUK — MERE FEST
Evaluering af indsatserne i 2012

© Sundhedsstyrelsen, 2012. Publikationen kan frit refereres med tydelig kildeangivelse.

Udarbejdet for Sundhedsstyrelsen af Roskilde Event & Fonden Roskilde Festival

Sundhedsstyrelsen
Axel Heides Gade 1
2300 Kgbenhavn S

URL: http://www.sst.dk

Emneord: Alkohol, narkotika, stoffer, unge, kampagne, evaluering, forebyggelse
Sprog: Dansk

Kategori: Faglig radgivning

Version: 1.0

Versionsdato: 21.11.2012

Format: pdf

Udgivet af Sundhedsstyrelsen, december 2012.

Elektronisk ISBN: 978-87-7104-463-8


http://www.sst.dk/

Indhold

Indledning

Introduktion af festivalerne

Skive Festival
Vig Festival
Samsg Festival

Evalueringsveerktgjer

3.1 Kvantitative evalueringsveerktgjer
3.2 Kvalitative evalueringsveerktgjer

Evalueringsresultater — Observationer af udsendte medarbejdere

Publikumsundersggelsen

51 Evalueringsresultater

5.2 Synligheden af DLAD kampagnen

5.3 Diskussion og holdning til DLAD kampagnen
54 Synligheden af U&A kampagnen

5.5 Diskussion og holdning til U&A kampagnen

Medarbejderundersggelsen

6.1 Evalueringsresultater

6.2 Synligheden af U&A kampagnen

6.3 Kendskab til regler om udskaenkning
6.4 Holdning til U&A kampagnen

Interviewundersggelse - sammenfatning

Diskussion

Sammenfatning

9.1 Dansk Live Against drugs
9.2 Unge & Alkohol — publikumsundersggelsen
9.3 Unge & Alkohol — medarbejderundersggelsen

g oo

10

10
11
13
14
17

18
18
19

20
21

22

23

25

25
25
25



1 Indledning

Falgende rapport er en evaluering af indsatserne: Dansk Live® Against Drugs
(fremover DLAD?) og Mindre druk Mere fest (fremover U&A (for unge og alko-
hol)) pa falgende festivaler i 2012: Skive Festival (Skive), Samsg Festival (Samsg)
samt Vig Festival (Vig). Formalet med denne evaluering er at male synligheden af
de to kampagner, herunder hvilke kampagneelementer der er mest synlige pa festi-
valerne samt den umiddelbare effekt af kampagnernes tilstedeveerelse pa de tre fe-
stivaler i 2012.

Evalueringen af de to kampagner er primzrt baseret pa to spargeskemaundersagel-
ser, én blandt publikum og én blandt de frivillige medarbejdere. Der er desuden
suppleret med en observationsundersggelse samt en raekke kortere interview med
forskellige medarbejdere pa festivalerne.

De to kampagner, DLAD og U&A, har kart pa en reekke danske festivaler siden
henholdsvis 2003 og 2009. Begge kampagner gennemfgres i samarbejde med
Sundhedsstyrelsen.

Der henvises lgbende i rapporten til tidligere undersggelser fra 2010 (Skive) og
2011 (Samsg og Vig). Disse kan findes pa Sundhedsstyrelsens hjemmeside eller
fglgende to links:

2010
http://www.sst.dk/publ/Publ2010/CFF/Kampaganer/FestivalDK eval2010.pdf

2011
http://www.sst.dk/publ/Publ2011/BOFO/Narkotika/FestivalDK Eval2011.pdf

Det er frivilligt for festivalerne at deltage i kampagnerne. Derfor ma det ogsa for-
ventes, at de festivaler, der deltager i kampagnerne, har en interesse i kampagnerne
0g tager ejerskab for kampagnernes afvikling.

Evalueringen kan med fordel ses i relation til de evalueringer, der er foretaget af
Roskilde Festival Against Drugs i perioden 2003-2011, da den bygger pa erfaringer
hentet fra netop dette arbejde.

Evalueringen er udarbejdet af Fonden Roskilde Festival.

! Tidligere Festival Danmark

2 Tidligere FDAD — Festival Danmark Against Drugs
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2 Introduktion af festivalerne

Skive Festival

Tidligere Skive Beach Party startede i 1993 og afholdes hvert ar den farste week-
end i juni. Der deltager ca. 25.000 publikummer,og ca. 1.300 frivillige. Festivalen
har en yngre profil og tiltreekker bade store danske og udenlandske navne. Sidst
Skive Festival deltog i evalueringen var i 2010.

Vig Festival

Vig Festival startede i 1996 og finder sted i Nordvestsjelland den forste uge i juli.
Festivalen tiltreekker ca. 17.000 publikummer og ca. 2.000 frivillige. Vig er "for
hele familien” og tiltreekker derfor bade unge og familier med barn. Musikken er
hovedsageligt dansk med enkelte udenlandske hovednavne. Vig deltog i samme
undersggelsen i 2011.

Samsg Festival

Samsg Festival, der kaldes "Danmarks hyggeligste” festival, har veeret arrangeret
siden 1990 og afholdes hvert ar den sidste weekend i juli og tiltreekker mellem 5-
0g 6.000 publikummer inkl. ca. 1.000 frivillige. Festivalen tiltreekker et lidt sldre
publikum, og programmet har hovedvagt pa danske kunstnere. Samsg deltog i
samme undersggelse i savel 2010 og 2011.
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3 Evalueringsveerktgjer

Til evalueringen af de to kampagner, DLAD og U&A, vil der i denne rapport blive
anvendt bade kvantitative samt kvalitative evalueringsveerktgjer. Hovedveegten vil
blive lagt pa de to spargeskemaundersggelser, der er foretaget pa de tre festivaler
blandt publikum og de frivillige medarbejdere.

3.1 Kvantitative evalueringsveerktgjer

Til brug for evalueringen blev der gennemfart en spgrgeskemaundersggelse blandt
en stikprgve af henholdsvis publikum og de frivillige medarbejdere pa de tre festi-
valer. Spagrgeskemaerne til publikum og medarbejdere indeholdt fglgende informa-
tion:

» Baggrundsinformation: Kgn, alder, nationalitet

» Synligheden af de to kampagner

» Kampagnernes debatskabende karakter

» En normativ dimension, der handler om holdninger til, at Dansk Live og de
respektive festivaler har en mening om stoffer og alkohol

» Kendskabet til ggenavne i U&A kampagnen (publikumsundersggelsen)

» Kendskabet til aldersgraensen for kab af alkohol (medarbejderundersggel-
sen)

Publikumsundersggelsen omhandlede bade DLAD og U&A kampagnen og er
gennemfgrt ved, at evaluator har uddelt spgrgeskemaerne og hjulpet svarpersonen
med at udfylde dette og efterfalgende indtastet besvarelserne.

Pa de tre festivaler blev der til publikumsundersggelsen indsamlet fglgende antal
besvarelser:

Skive Festival: 260 stk.
Vig Festival: 207 stk.
Samsg Festival: 206 stk.

Der er ikke opgjort hvor stor en andel, der ikke gnskede at deltage. Blandt de ind-
samlede skemaer var naesten alle komplet udfyldt, fordi evaluatorerne hjalp den
enkelte respondent i tilfaelde af tvivl og spergsmal®. Det er samme metode, der med
sma andringer har varet anvendt til evalueringen af samme kampagner pa Roskil-
de Festival siden 2003 (RFAD) og 2009 (U&A).

Spegrgsmalene i publikumsundersggelsen har veret generiske, sa de kunne bruges
pa alle festivaler i Dansk Lives regi og saledes bliver der spurgt til enkelte kam-
pagneelementer, der ikke ngdvendigvis indgar pa alle tre festivaler.

® Ikke udfyldte svarkategorier er gennemgaende blevet behandlet som intet svar pé det enkelte spargsmal, med-
mindre andet er naevnt.
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Medarbejderundersggelsen har til hensigt at supplere evalueringen af U&A ved
at stille en raekke spargsmal til medarbejderne pa de enkelte festivaler. Pa de tre fe-
stivaler blev der til medarbejderundersggelsen indsamlet fglgende antal besvarel-
ser:

Skive Festival: 31 stk.
Vig Festival: 35 stk.
Samsg Festival: 76 stk.

Sammenlignet med tidligere ar er der foretaget faerre interviews af medarbejdere i
2012 undersggelsen. Samlet er ca. 3% af medarbejder-populationen blevet spurgt i
undersggelsen. Dette skyldes, at det pa grund af travihed blandt medarbejderne har
veeret vanskeligt at fa rekrutteret respondenter til undersggelsen. Der skal derfor
kun konkluderes med forsigtighed pa denne del af undersggelsen.

3.2 Kvalitative evalueringsveerktgjer

De kvalitative redskaber bestar af observation og interview af en raekke personer
med forskellige ansvarsomrader om deres syn pa forbruget af alkohol og stoffer
samt virkningen af DLAD og U&A kampagnerne. Interviewdelen har haft til hen-
sigt at fa viden fra kernepersoner blandt festival- og barpersonale, politi, samaritter,
forzldre og ledelse inddraget i evalueringen. Opsummering af disse interview fin-
des i bilag 1.

Observationerne, der blev gennemfart af 2-3 personer tilknyttet Roskilde Festiva-
len, er gennemfart for at fa afklaret, hvilke kampagneelementer der har veeret syn-
ligt anvendt pa festivalerne. Pa den made kan de resultater, som publikums- og
medarbejderundersggelsen bringer frem, knyttes sammen med den egentlige afvik-
ling af kampagnerne.
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4 Evalueringsresultater — Observationer
af udsendte medarbejdere

| forhold til de to kampagner DLAD og U&A har fglgende kampagnemateriale vee-
ret bestilt/synlige for Fonden Roskilde Festivals udsendte medarbejdere:

Tabel 1: Bestilte og observerede kampagnematerialer for DLAD og U&A

DLAD Skive Samsg Vig

Brochure om rusmidler - Stoffakta 250 200 400

Annonce i festivalprogram

Plakater

Badges

Hegnsbannere

Storskeerms filmspot

Festivalens hjemmeside

Kampagneside — dansklive.dk

Stillbilleder pa storskerm -

Festivalavis

Gennem venner

Pressen (avisen og radio)

Andet

U&A Skive

Medarbejdervideo

Festivalprogram

Barplakater

Medarbejderplakater til baromréader

Plakater i butikker i neeromradet

Hegnsbannere

Badges

Barstickers
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18+ armbénd til unge

Nyhedsbrev til medarbejdere

Eget arm-
bénd*

Gennem venner

Brochure til foreldre

250

500

Nyhedsbrev til forgldre

Dansklive.dk

Webbanner pa Festivalens hjemmeside

Annoncer i lokalpressen

Festivalavis

Pressen (avisen og radio)

Andet

Anvendte farvekoder: Orange markerer at kampagneelementet er bestilt, men ikke observeret. Grgn
markerer at kampagneelementet er bestilt og observeret. Antal angiver meangden af bestilt materiale i

2012

4 P4 Samsg havde de deres eget 18+-armbénd
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5 Publikumsundersggelsen

5.1 Evalueringsresultater

Blandt deltagerne i publikumsundersggelsen viste der sig forskelle pa aldersforde-
lingen.

Tabel 2: Aldersfordeling for publikumsundersggelsen

Alder
Festival Gennemsnit | Min. | Max Median
Skive 20 17 31 20
Vig 30 11 65 23
Samsg 25 12 54 22

Gennemsnitsalderen blandt deltagerne i evalueringen pa Skive var den laveste med
20 ar, mens deltagerne pa Vig havde den hgjeste gennemsnitsalder pa 30 ar. Dette
stemmer fint overens med de to festivalers profil, hvor Skive har en ung profil,
mens Vig er for hele familien. For alle tre festivaler er gennemsnitsalderen ca. den
samme som sidst de deltog i undersggelsen.

Kegnsfordeling

Skive Vig Samsg

® Mand mKvinde

Figur 1: Kgnsfordeling for publikumsundersggelsen

Kensfordelingen blandt deltagerne i evalueringen pa de tre festivaler er en smule
skeaev. Som det ses i figur 1 har kun Samsg en nzsten lige fordeling.
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5.2 Synligheden af DLAD kampagnen

Det undersgges, i hvilket omfang DLAD kampagnen har varet synlig pa de tre fe-
stivaler blandt publikum.

Publikum der har set DLAD kampagnen

Skive Vig Samsg

mJa EmNej ®Intet svar

Figur 2: Andel af publikum der har set DLAD kampagnen

Sammenholdt med evalueringsresultater fra tidligere ar er synligheden af DLAD pa
Skive faldet fra 63% i 2010 til 27% i 2012 og pa Vig fra 50% i 2011 til 34% i
2012. Derimod er synligheden pa Samsg steget fra 61% i 2011 til 65% i 2012. Fi-
gur 2 viser altsa, at DLAD kampagnen var mest synlig pa Samsg festivalen i ar
2012.
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Hvilke DLAD kampagneelementer blev set
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Figur 3: Oversigt over de kampagneelementer for DLAD som publikum sa pa festiva-
lerne

Blandt de deltagere, der havde set DLAD var hegnsbannerne, festivalprogrammet
og plakaterne de tre elementer, som flest havde registreret. | Skive sa flest publi-
kummer hegnshannerne (73%), mens plakaterne var mest synlige pa Samsg (68%)
0g pa Vig var det pa storskaermsfilmspottet (27%). 59% af respondenterne fra Vig
svarede, at de havde set DLAD kampagnen i festivalprogrammet.

Hegnsbannerne pa Vig var knap sa synlige som pa de to andre festivaler, hvilket
sandsynligvis skyldtes, at der var bestilt et mindre antal (10 stk.). Skive, hvor
DLAD havde den starste synlighed i forhold til hegnsbannere, havde bestilt 100
stk. og Samsg 25 stk.

Generelt er der flere elementer, der blev set af flere publikummer pa Samsg i for-
hold til Vig og Skive. Skive havde kun ét element med en synlighed over 30%, Vig
havde ingen og Samsg havde tre over 30%.
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5.3 Diskussion og holdning til DLAD kampagnen

Udover at undersgge, hvorvidt publikum s DLAD kampagnen, er det ligeledes
blevet undersggt, om kampagnen satte gang i diskussioner publikum imellem (kun
blandt dem, der sa kampagnen).

Har diskuteret DLAD med andre

Skive Vig Samsg

mJa ®ENej ®Intet svar

Figur 4: Andele af publikum der diskuterede DLAD kampagnen med andre

I forhold til, hvorvidt kampagnen afstedkom diskussioner imellem festivaldeltager-
ne, viser det sig, at indflydelsen var ens pa Samsg og Skive, mens en starre andel
pa Vig diskuterede materialet/kampagnen. | forhold til tidligere er niveauet nasten
det samme pa Skive og Samsg, henholdsvis 21% i 2010 og 26% i 2011. | forhold
til Vig er andelen steget fra 19% i 2011 til 38% i ar.

Deltagerne i evalueringen blev ligeledes spurgt til, hvorvidt de mente, at det er en
god ide, at Dansk Live markerer sin holdning mod stoffer. Her viser det sig i ud-
strakt grad, at deltagerne mente, at det er en god ide. P4 Samsg sagde 90% ja, mens
andelen pé Vig og Skive var lidt mindre, henholdsvis 86% og 83%. | gennemsnit
sagde 85% af deltagerne pa de tre festivaler, at det en god ide.
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5.4 Synligheden af U&A kampagnen

Det blev undersagt i hvilket omfang U&A kampagnen var synlig pa de tre festiva-
ler blandt publikummerne.

Publikummer der har set U&A kampagnen

Skive Vig Samsg
mJa ENej ®Intet svar

Figur 5: Andel af publikum der har set U&A kampagnen

Synlighed af U&A var starst pa Samsg. Her sa 68% af de adspurgte kampagnen. Pa
Vig sa 28% U&A, mens synligheden var mindst pa Skive, hvor ca. 24% sa U&A.
For alle tre festivaler geelder det, at synligheden er faldet i forhold til sidst de deltog
i evalueringen, hvor tallene for henholdsvis Skive (2010), Vig (2011) og Samsg
(2011) var 49%, 38% og 79%.
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Hvilke U&A kampagneelementer blev set
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Figur 6: Oversigt over de kampagneelementer for U&A som publikum sa pa festiva-

lerne
* P4 Samsg havde de deres eget 18+-armband, som ikke var en del af kampagnen

Blandt de deltagere, der sa U&A, er hegnsbannerne, festivalprogrammet og plaka-
terne igen de elementer, som flest bemarkede. | forhold til Skive og Samsg var det
hegnsbannerne, som blev set af flest personer, henholdsvis 73% og 62%. Igen ses
det, at en stor del af respondenterne pa Vig svarede, at de har set U&A i festival-
programmet, men heller ikke i dette tilfeelde havde Vig bestilt noget kampagnema-
teriale. Generelt var hegnsbannere det kampagneelement, som blev set af flest i
evalueringerne fra henholdsvis 2010 og 2011.

I forhold til U&A var det igen pa Samsg, at flest kampagneelementer var blevet set
af mere end 30%. Pa Skive var det kun hegnsbannerne, der blev set af mere end
30% af respondenterne. Pa Vig blev ingen af kampagneelementerne set af mere
end 30%.

Budskaberne i kampagnematerialet blev personificeret ved en reekke forskellige pi-
ge- og drengeggenavne. Det blev undersgagt, hvilke af falgende navne publikum-
merne pa de tre festivaler genkendte: Mr. Cool, Mr. Cruel, Mr. Fool, Miss Hot,
Miss Slut og Miss Sober. Navnene Mr. Cruel og Miss Sober var ikke en del af
kampagnen, men blev stillet for at afslgre, hvorvidt deltagerne svarede tilfeeldigt.
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Genkendelse af navne fra U&A
49%

47%
44%

40%

Mr. Cool Mr. Cruel Mr. Fool Miss Hot Miss Slut Miss Sober
m Skive ®Vig ®Samsg

Figur 7: Hvilke navne genkendes fra kampagnen

Pa Skive og Samsg var der stor genkendelse af navnene fra kampagnen, hvorimod
feerre af kampagnepersonerne blev genkendt blandt publikummerne pa Vig. Det ses
ligeledes af figur 7, at flere personer har svaret pa de rigtige personer i kampagnen
end pa Mr. Cruel og Miss Sober, og at deltagerne derfor ikke svarede fuldstendigt
tilfeeldigt. Dette geelder iseer Skive og Samsg.
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5.5 Diskussion og holdning til U&A kampagnen

Udover at undersgge om publikum har set U&A kampagnen, er det ligeledes blevet
undersggt, hvorvidt kampagnen har sat gang i diskussioner publikum imellem (kun
blandt dem der sa kampagnen).

Har diskuteret U&A med andre

Skive Vig Samsg
mJa ®Nej = Intetsvar

Figur 8: Andele af publikum der diskuterede U&A kampagnen med andre

I forhold til, hvorvidt kampagnen afstedkom diskussioner imellem publikummerne,
ses det, at dette var tilfeeldet for 37% pa Vig, 32% pa Samsg og 27% pa Skive fe-
stival. Det samme billede som ved DLAD. | forhold til tidligere ar er niveauet fal-
det for Vig (46% i 2011) og Samsg (41% i 2011), mens andelen, der diskuterede
kampagnen i 2012, er steget pa Skive festival (14% i 2010).

Det blev ogsa undersggt, hvorvidt publikum mente, at det er en god ide, at Dansk
Live og de respektive festivaler har en holdning til unge og alkohol. Hertil svarede
78% af publikum pa de tre festivaler, at det er en god ide (Samsg 86%, Skive 74%
og Vig 74%).

Hvis analysen afgranses til de respondenter, der i ar har set U&A, er andelen der
synes det er en god idé, at festivalerne har en holdning til stoffer hgjere (Samsg
91%, Skive 89% og Vig 84%). Dette tyder pa, at materialet har en effekt pa, hvor-
vidt deltagerne syntes det er en god ide med U&A.

DANSK LIVE AGAINST DRUGS & MINDRE DRUK — MERE FEST 17 / 28
Evaluering af indsatserne i 2012



6 Medarbejderundersggelsen

6.1 Evalueringsresultater

I medarbejderundersggelsen blev indsamlet 142 besvarelser, heraf 31 pa Skive, 35
pa Vig og 76 pa Samsg. Kgns- og aldersfordeling ses nedenfor i tabel 3 og figur 9.

Tabel 3: Aldersfordeling for medarbejderundersggelsen

Alder

Festival Gennemsnit | Min. | Max Median
Skive 25 20 42 24
Vig 3] 19| 62 34
Samsg 31 17 59 32

Kagnsfordeling - medhjeelpere

Skive Vig Samsg

B Mand mKvinde M Intet svar

Figur 9: Kgnsfordeling for medarbejderundersggelsen

I forhold til aldersfordelingen ses det af tabel 2 og 3, at medarbejderne der deltog i
evalueringen i gennemsnit var ca. 5 ar aldre end de publikummer der deltog i eva-
lueringen. Kgnsfordelingen pa Samsg og Vig er relativ lige, mens der er en over-
vaegt af maend, der deltog i evalueringen pa Skive.
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6.2 Synligheden af U&A kampagnen

Det blev undersgagt i hvilket omfang U&A kampagnen var synlig for medarbejder-
ne pa de tre festivaler.

Medhjeelpere der har set U&A kampagnen

Skive Vig Samsg

HJa = Nej

Figur 10: Andel af medarbejderne der har set U&A kampagnen

Som det fremgar af figur 10 var synligheden af U&A ogsa hgjest blandt Samsgs
frivillige medarbejdere (68%), mens andelen af medarbejderne, der sa U&A pa
Skive og Vig, var henholdsvis 55% og 34%. Sammenlignet med sidste ar er dette
langt feerre for bade Samsg og Vig, hvor 92% af medarbejderne pa Samsg sa U&A,
mens 66% af medarbejderne pa Vig sa kampagnen. | forhold til medarbejderunder-
sggelsen blev der ikke fortaget nogen evaluering af Skive i 2010.

Medarbejderne blev ligesom publikum spurgt til, hvilke U&A elementer de be-
markede pa festivalen.
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Hvilke U&A kampagneelementer blev set
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Figur 11: Oversigt over de kampagneelementer for U&A som medarbejderne sa pa
festivalerne

* P4 Samsg havde de deres eget 18+-armband, som ikke var en del af kampagnen

Det ses af figur 11, at synligheden af de enkelte kampagneelementer afviger pa Vig
i forhold til Samsg og Skive. De to eneste steder hvor medarbejderne fra Vig sva-
rede, at de bemarkede kampagnen, er i pressen og under kategorien “andet”. Dette
stemmer overens med de udsendte medarbejderes observationer, der blev gjort pa
Vig festivalen i forhold til U&A (se tabel 1).

Pa Samsg blev fire kampagneelementer set af mere end 30% af medarbejderne.
Flest sa kampagnen i festivalprogrammet (61%) og pa hegnsbannerne (58%). | for-
hold til 18+ armband svarede 31% af medarbejderne pa Samsg, at de havde set dis-
se pa unge festivaldeltagere. Disse var dog ikke en del af U&A kampagnen men fe-
stivalens egne armband.

Pa Skive sa flest U&A hegnsbannerne (65%), mens nasten 30% sa kampagnen i
medarbejdervideoen. Medarbejdervideoen blev bestilt til alle tre festivaler, men
kun 3% af medarbejderne sa den pa Samsg og ingen pa Vig.

6.3 Kendskab til regler om udskaenkning

Udover kendskab til kampagnen blev medarbejderne ogsa spurgt til reglerne for
udskankning og salg af alkohol pa festivalen. Alle medarbejderne pa Vig og Skive,
der deltog i evalueringen, svarede rigtigt pa, at greensen er 18 ar. P4 Samsg svarede
2% forkert.
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6.4 Holdning til U&A kampagnen

De frivillige medarbejdere pa de tre festivaler blev ogsa spurgt til, hvorvidt de syn-
tes, at det er en god ide, at Dansk Live og de enkelte festivaler har en holdning til
unge og alkohol. Pa Vig svarede alle, at det er en god ide, mens andelen pa Skive
0g Samsg var henholdsvis 77% og 81%. | forhold til tidligere undersggelser er an-
delen, der syntes at det er god ide, faldet pd Samsg (97% i 2011), mens den er den
samme pa Vig (99% i 2011). Der er ikke sammenlignelige tal for Skive (2010).
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7 Interviewundersggelse - sammenfat-
ning

Pa festivalerne pa Skive, Vig og Samsg interviewede evalueringspersonerne en
reekke personer med forskellige ansvarsomrader om deres syn pa forbruget af alko-
hol og stoffer samt virkningen af DLAD og U&A kampagnerne. Disse interview
omfattede bar-personale, samaritter, politi, foraeeldre samt ledelsen pa Samsg festi-
valen.

Det generelle billede af alkohol- og stofsituationen blandt interviewpersonerne var,
at de kun oplevede meget fa tilfeelde, hvor alkohol eller stoffer bevirkede, at én el-
ler flere personer blev sendt pa hospitalet. Politiet pa Skive fortalte, at druk og ser-
ligt stoffer ikke er et videre udbredt problem, men at det ses i et begraenset omfang.
Det billede blev bekreftet af Politiet pa Vig, der heller ikke mente, at stoffer var et
stort problem, men at de unge drikker sig fulde. P4 Samsg rapporterede samaritter-
ne, at de "kun” havde tre tilfeelde med unge, der matte sendes pa hospitalet til ob-
servation, og at de ellers oplevede, at de unge passer godt hinanden. Ledelsen pa
Samsg fremhaevede, at den gruppe, der er i starst risiko, er de helt unge, der er pa
festival for farste gang, hvilket de begrundede med, at de ikke har den samme selv-
kontrol i forhold til alkoholindtagelse.

| forhold til synlighed og virkning af de to kampagner DLAD og U&A beskriver
interviewpersonerne, at synligheden pa festivalerne, iser Vig, var meget begreen-
set, hvis ikke usynlig. Pa Skive og Samsg fortalte interviewpersonerne, at det pri-
meert var hegnsbannerne, de havde lagt meerke til, og at synligheden af kampagner-
ne var starre sidste ar.
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8 Diskussion

| dette afsnit vil kort blive diskuteret nogle af de mest relevante resultater fra eva-
lueringen. Fokus vil veere rettet mod meangden af bestilt kampagnemateriale kontra
synligheden pa de tre festivaler blandt publikum samt sammenligninger med evalu-
eringsresultater fra tidligere ar. Derimod diskuteres ikke de enkelte kampagneele-
menters evne til selvstendigt at formidle de to kampagners budskaber.

| forhold til DLAD er synligheden pa Vig faldet fra 50% i 2011 til 34% i ar. Sam-
menligner vi bestillingslisterne fra i ar med listerne fra 2011, er der bestilt nogen-
lunde det samme, dog med et mindre antal af brochuren om rusmidler (400 stk. i
2012 mod 500 stk. i 2011) og et starre antal af badges (500 stk. i 2012 mod 200
stk. i 2011). Faldet i synlighed pa Vig skyldes sandsynligvis anvendelsen eller pla-
ceringen af kampagnematerialet, som interviewpersoner beskriver som veerende
fraveerende. Dette indikerer, at implementeringen af kampagnen ikke har veeret til-
streekkelig. Dertil skal naevnes, at kampagnematerialet pa Vig er blevet set af pub-
likum i festivalprogrammet, selvom dette element ikke var bestilt. Den hgje svar-
procent skyldtes sandsynligvis en forveksling med en anden kampagne, som festi-
valen afviklede samtidig. Denne hed ”Festivalens mand mod spritkersel”.

Pa Samsg sa lidt flere DLAD kampagnen end sidste ar. Sammenligner vi bestil-
lingslisterne fra i ar med dem fra 2011, blev der bestilt feerre plakater (15 stk. i
2012 mod 100 stk. i 2011) og flere hegnsbannere (25 stk. i 2012 mod 10 stk. i
2011). Dette tyder pa, at den ggede synlighed i ar kan skyldes det ggede antal af
hegnsbhannere, samt at disse stattes af flere andre elementer.

Pa Skive var der, som pa Vig, ogsa et fald i synligheden af DLAD i ar (27%) i for-
hold til 2010 (63%). Bestillingslisterne fra i ar og 2010 viser tydeligt, at faldet i
synlighed kan skyldes @&ndringer i det bestilte materiale. Hegnshannere er faldet fra
160 stk. i 2010 til 100 stk. i ar. Det samme geelder brochuren om rusmidler (500
stk. i 2010), plakater (50 stk. i 2010) og badges (1000 stk. i 2010).

| forhold til U&A viser evalueringen, at synligheden er faldet pa alle tre festivaler.
Pa Skive faldt synligheden fra 49% i 2010 til 24% i 2012. | forhold til U&A pa
Skive festival blev der i ar generelt bestilt det samme eller mindre materiale end i
2010, med undtagelse af antallet af hegnsbannere som steg fra 60 stk. i 2010 til 75
stk. i ar. Noget tyder pa, at synligheden er starst hvis flere elementer benyttes.

Pa Vig er synligheden af U&A faldet fra 38% i 2011 til 28% i ar. Som ved DLAD,
er det bestilte materiale i forhold U&A kampagnen nogenlunde det samme som
sidste ar, med fa undtagelser i forhold til antallet af barplakater (10 stk. i 2012 og 6
stk. i 2011) og badges (500 stk. i 2012 og 400 stk. i 2011). Interviewpersoner angi-
ver, at kampagnen ikke var synlig, hvilket maske kan forklares ved, at kampagne-
materialet ikke er blevet anvendt i fuldt omfang.

Synligheden af U&A pa Samsg faldt fra 79% i 2011 til 68% i ar. | forhold til bestil-
lingen af materiale skete fglgende endringer fra 2011 til 2012: Hegnsbannere steg
fra 10 stk. i 2011 til 25 stk. i 2012. Badges faldt fra 500 stk. i 2011 til 400 stk. i
2012 og barstickers faldt fra 200 stk. i 2011 til 100 stk. i 2012. Pa trods af det @ge-
de antal af hegnsbannere svarede lige over 60%, at de sa nogle af hegnsbannerne i
2012, mens andelen var knap 70% i 2011. En mulig forklaring kan veere den kon-
krete placering af hegnsbannerne.
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Sammenholdes tabel 1 med henholdsvis figur 3, 6 og 11 kan det konstateres, at der
i en raekke tilfeelde er forskel pa hvilke materialer, der er bestilt af festivalen, hvilke
materialer der er observeret af Fonden Roskilde Festivals medarbejdere og hvilke
materialer publikum erindrer at have set pa festivalen. Dette kan have mange arsa-
ger, men det vurderes bl.a. at skyldes problemer med implementeringen af kam-
pagnerne, og derved en lav eller ingen synlighed af nogle af elementerne. I de til-
feelde hvor der af publikum/medarbejdere er set elementer, som ikke er bestilt, er
der enten tale om en forkert erindring fra respondentens side eller at DLAD eller
U&A er forvekslet med det andet materialet pa festivalen.
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9 Sammenfatning

9.1 Dansk Live Against drugs

>

Synligheden af DLAD pa Skive faldt fra 63% i 2010 til 27% i 2012, pa Vig
faldt den fra 50% i 2011 til 34% i 2012, mens den pa Samsg steg fra 61% i
2011 til 65% i 2012.

De kampagneelementer som blev set af flest publikummer var hegnsban-
nerne og barplakaterne.

Pa Vig svarede 59%, at de havde set kampagnen i festivalprogrammet
trods det, at festivalen ikke havde bestilt det element. Dette kan skyldes, at
DLAD er blevet forvekslet med en anden kampagne mod spirituskersel.

I forhold til spargsmalet om, hvorvidt publikummerne diskuterede DLAD
kampagnen med hinanden, var dette tilfeeldet for 21% af publikummerne
pa Skive og Samsg, mens andelen pa Vig var 38%.

I forhold til spargsmalet om hvorvidt publikum synes, at det er en god idé,
at Dansk Live og deres festival har en holdning til stoffer svarede 90% pa

Samsg ja, mens andelen pa Skive og Vig var lidt mindre, henholdsvis 86%
0g 83%.

9.2 Unge & Alkohol — publikumsundersggelsen

>

Synligheden af U&A pa de tre festivaler blandt publikum er faldet i for-
hold til sidst, de tre festivaler deltog i evalueringen. Pa Samsg faldt den fra
79% i 2011 til 68% i 2012, pa Vig faldt synligheden fra 38% i 2011 til
28% i 2012 og pa Skive faldt den fra 49% i 2010 til 24% i 2012.

De kampagneelementer, som blev set af flest publikummer var hegnsban-
nerne og barplakaterne (samt festivalprogrammet pa Samsg).

Pa Skive og Samsg var der stor genkendelighed af de rigtige navne i U&A
kampagnen, mens publikummerne pa Vig ikke kunne genkende navnene.

| forholdet til spargsmalet om, hvorvidt de publikummer, der havde set
kampagnen diskuterede kampagnen med hinanden, var dette tilfaeldet for
27% og 32% af publikummerne pa henholdsvis Skive og Samsg, mens an-
delen, der havde diskuteret kampagnen med hinanden pa Vig var 37%.

I forholdet til spgrgsmalet om hvorvidt publikum synes, at det er en god
idé, at Dansk Live og deres festival har en holdning til unge og alkohol
svarede 86% pa Samsg ja, mens andelen pa Skive og Vig var lidt mindre,
begge 74%.

9.3 Unge & Alkohol — medarbejderundersggelsen
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> Synligheden af U&A pé de tre festivaler blandt medarbejderne er faldet pé&
Samsg og Vig festivalen i forhold til sidste ar. Synligheden af U&A blandt
medarbejderne pa Skive var i ar 55%. Pa Vig faldt den fra 66% i 2011 til
34% i ar og pa Samsg faldt den fra 92% i 2011 til 64% i 2012.

» | forhold til reglerne om udskankning af alkohol svarede alle, undtagen
2% pa Samsg, rigtigt i forhold til at aldersgraensen for at kabe alkohol er
18 ar.

> | forholdet til spgrgsmalet om hvorvidt medarbejderne synes, at det er en
god idé, at Dansk Live og deres festival har en holdning til unge og alko-
hol, svarede alle pa Vig ja, mens andelen pa Skive og Samsg var lidt min-
dre, henholdsvis 77% og 81%.
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Bilag 1:

Kvalitative interviews - opsummering af
hovedbudskaber

Barpersonale

Interview #1 (Skive)

18+ armband er en god idé. Hvis ikke armband skal man spgrge om ID =
besveerligt

Har set hegnsbannere, intet andet
Er ikke blevet briefet forud for festivalen
Interview #2 (Skive)
Kender kampagnen, har veret frivillig pa Skive i mange ar
Er ikke blevet briefet forud for festivalen

18+ armband er en god idé. Hvis ikke armband skal man spgrge om ID. Er
dog blevet briefet om dette

Synes ikke generelt at der er et problem med unge mennesker der er for
fulde

Interview #3 (Vig)

Har ikke set kampagnen, og har ikke hgrt noget om den hverken som brief
eller fra venner/kolleger

Er ikke blevet briefet om 18+ armband
Har hgrt om en ung mand der blev fundet med meget hgj promille i sit telt

Gor ikke noget specielt, men kan godt nagte at skeenke alkohol hvis perso-
nen er meget fuld

Interview #4 (Vig)

Havde ikke hart om kampagnen, og havde ikke tid til at svare pa spargsmal
Interview #5 (Samsg)

Séa mere kampagnemateriale i barerne sidste ar

Sveert at kontrollere alder nar under travihed

Foreldrene har selv et ansvar nar de sender pa barn pa festival
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Samaritter
Interview #1 (Skive)
Mener at have set nogle hegnsbannere, men er lidt usikker
Kender ellers ikke kampagnen
De fleste skader skyldes ikke stoffer/alkohol, dog er problemet ikke ukendt
Der er et problem med stoffer, men ikke et stort problem
Interview #2 (Vig)
Har ikke set noget som helst

Synes det er en god idé, og undrer sig over ikke at have set eller hgrt noget
om det

Interview #3 (Samsg)

Ingen store problemer med alkoholforgiftning eller harde stoffer. 3 perso-
ner pa hospitalet

De unge passer godt pa hinanden
Har primeert lagt meerke til hegnsbannere

Kampagnemateriale ger en forskel

Politi
Interview #1 (Skive)
Har hgrt om kampagnen
Har set hegnsbannere men ellers ikke noget

Druk og serligt stoffer er ikke et videre udbredt problem, men det ses dog i
begraenset omfang. Naevner et konkret eksempel med en dreng i alderen
18-25 ar

Har ikke veret pa andre festivaler, men tror ikke problemet er starre pa
Skive end pa andre festivaler

Har en idé om at samaritterne ser flere tilfaelde end politiet ger pga. tavs-
hedspligt, som beskytter de unge mod problemer ift. politi og familie

Interview #2 (Vig)

Har ikke hgrt om kampagnen, og har ikke set noget
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Forteeller om at der aftenen far blev fundet en mand i sit telt, som havde en
promille pa over 3, og som ville have veret dad hvis ikke han var blevet
fundet af en voksen

Mener ikke at stoffer er et stort problem, men at de unge selvfglgelig drik-
ker sig fulde

Interview # 3 (Vig)

Er lidt forvirret om hvad det er for en kampagne — forveksler den med "Fe-
stivalens mand mod spritkersel”, en anden kampagne med stor synlighed

Fortaller ogsa om ”den unge mand” der blev fundet af en voksen i sit telt
Foreeldre
Interview #1 (Vig)

Er der selv for at holde lidt gje med ”de unge mennesker”

Synes det er en super god idé med en kampagne — man bekymrer sig seer-
ligt om stofferne

Synes generelt at de unge mennesker opfarer sig paent
Er kommet pa Vig i mange ar
Interview #2 (Samsg)
Mere kampagnemateriale pa campingarealet vil veare godt
Gerne mere brug af 18+ armband
Materiale savnes omkring medarbejderomradet
Ledelse
Interview #1 (Samsg)
Mere synlighed er godt, iseer badges og hegnsbannere

Noget af materiale har uklart budskab
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Bilag 2.
Kampagneoversigter

Dansk Live
oMindre Druk T Mere Festo, 2012 kampagne

Dansk Live
"Against Drugs”, 2012 kampagne

DANSK LIVE AGAINST DRUGS & MINDRE DRUK — MERE FEST 30/ 28
Evaluering af indsatserne i 2012



MINDRE DRUK. MERE FEST KAMPAGNE 2012
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Unge under 16 ar ma ikke kgbe alkohol,
og unge under 18 ar ma ikke kabe sterk alkohol

Barplakater - haenges op i baromrader, rettet mod publikum

MINDRE DRUK. MERE FEST

Hegnsbannere

Badges - fas pa festivalpladsen
(info-boderne). Deles gratis ud til publikum

MINDRE DRUK. MERE FEST
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F3 din fest til at vare lengere:
- Drik ikke for meget. Du skal holde i flere dage.
- Drik masser af vand. S holder du dig lengere pa toppen.
- Sol og varme far alkohol til at sl3 ekstra hérdt.
- Pas godt pa dine venner. F4 fat i en samarit,
~ hvisde er gdet kolde. f )
- Husk, du skal vare over 18 &r, for \‘m..

| | bartenderen m udskanke alkohol til dig.

Programannonce - info om
kampagnen i festivalprogrammet

MINDRE DRUK. MERE FEST
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Barsticker A5 - kleebes pd bardiskene

18+ Armband - deles ud til unge over 18 ar

FORALDRE:

Det handler om at fa den
bedste festivaloplevel:

Foreeldre brochure med gode rad.
Trykt og elektronisk.

TENK FOR 2 /voevwwsers
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Kampagneside - dansklive.dk
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Webbanner - placeres pa festivalernes hjemmesider.
Linker til dansklive.dk

Pressemeddelelse

REDUKTION AF ALKOHOLINDTAGELSE

| 2008 igangsatte Dansk Live i samarbejde med
Sundhedsstyrelsen et pilotprojekt for reduktion af
alkoholindtagelse blandt unge pa 6 af landets festi-
valer. Kampagnen blev positivt modtaget og er de
efterfalgende ar blevet udvidet til de fleste af lan-
dets festivaler. | 2012 deltager 14 festivaler og Grgn
Koncert.

Gennem en synlig holdningskampagne med sloganet
"Mindre Druk. Mere fest” viser vi festivalgaesterne, at
for meget druk kan gdelaegge den gode festivalople-
velse. De unge opfordres dermed til at taenke over,
hvad de gar glip af, hvis de drikker for meget.

Kampagnen setter fokus pd aldersgraenserne for
salg og udskaenkning af gl og alkohol. Den er pri-
meert rettet mod barpersonalet pa festivalerne og de
unge festivaldeltageres forzeldre, der alle skal vaere

med til at tage et ansvar og stgtte de unge teenagere.

Med indsatsen haber vi, at vi kan vaere med til at
skabe en holdning til, at alkohol bgr indtages |
mindre maengder for at fa en god festivaloplevelse.
Formalet er 0ogsd at vise omverden, at festivalerne er
ansvarlige og ger hvad de kan, for at hjeelpe de unge
deltagere til at fa den bedst mulige festivaltur. Ind-
satsen giver desuden foraeldrene en oplagt mulighed
for at tage en snak med deres teenagere om alkohol,
inden de sendes af sted pa festival.

HVEM ER KAMPAGNENS MALGRUPPER
Primaere:

- Barpersonalet pa festivalerne.

- De unge teenage gaesters foraeldre.

Sekundeere:
- Unge mellem 13-18 ar.
- Lokalmiljget.

HVAD ER KAMPAGNENS BUDSKAB

Til medarbejderne i barerne siger vi:

Taenk for 2 for du skaenker

Det ggr vi, fordi det er dem, der mgder de unge, nar

de er pa indkeb efter alkohol. Og det er dem, der kan
se, om den unge i virkeligheden mere har brug for
et smil og en kildevand - i stedet for endnu en gl. Og
sa er det selvfglgelig ogsa dem, der skal overholde
loven, som forbyder udskankning af alkohol til unge
under 18 ar.

Til foreeldrene siger vi:

Teenk for 2 for du sender din teenager pa festival
Budskabet handler om, at teenagere har brug for
forzeldre, der har lyst til at tale med dem om alkohol
og det, der kan fglge med, hvis de drikker for meget.

Til de unge siger vi:

For meget alkohol far ikke bare festen til at slutte
fgr tid. Men indeholder ogsa en risiko for, at de unge
ender med at ggre noget, som de senere fortryder.

Budskabet til de unge er:
Mindre druk. Mere fest

HVORDAN SER KAMPAGNEN UD

Visuelt tager kampagnen udgangspunkt i et opger
mellem fx Mr Cool vs Mr Fool. Mr Cool er sej og drik-
ker ikke for meget, mens Mr Fool ikke ved, hvornar
han har faet for meget og derfor veelter rundt.

Kampagnen afmeldes tydeligt med, at udskaenkning
af alkohol til unge under 18 &rer ulovligt.

HVEM SKAL | KONTAKTE

Spergsmal om baggrunden for kampagnen:
Dansk Live

Jakob Brixvold

jakob(@dansklive.dk

Telefon: 86 12 12 30

Sporgsmal om udformning af
kampagnen og elementerne:
De Allierede

Nicoline Olesen
nolddeallierede.dk

Mobil: 40 85 81 b4

Nyhedsbrev - Foraeldre

FESTIVAL MEDARBEJDERE:

MINDRE DRUK. MERE FEST

MINORE DRUK. MERE FEST
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FOR DU SKAENKER

Medarbejderplakater
- til baromraderne

Badges - deles ud til
barpersonalet

Medarbejder video - info om kampagnen

Nyhedsbrev - Medarbejdere



MUSIC AGAINST DRUGS KAMPAGNE 2012
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Brochure om rusmidler — fas pa festivalpladsen (info-boderne).

Eller downloades pa dansklive.dk

Badges - fas pa festivalpladsen
(info-boderne). Deles gratis ud til publikum
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Film — kan ses péa storskaerme pa festivalpladsen
samt pé dansklive.dk
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Programannonce — info om Annonce - til festivalavis
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Webbanner placeres pa festivalernes
hjemmesider. Linker til dansklive.dk

HVAD ER VORES HOLDNING TIL STOFFER

Dansk Live har siden 2003 i samarbejde med Sund-
hedsstyrelsen markeret vores holdning til stoffer pa
en lang raeekke af landets festivaler. Og i ar er ingen
undtagelse. Vi stiller op med en synlig holdnings-
kampagne — Music Against Drugs — der under de
forskellige festivaler skal vise vores gester, hvad

vi stér for: Vi gnsker ikke at veere det sted, hvor
unge eksperimenterer med stoffer og prover dem
for forste gang.

Hvis vi som festivaler tydeligt markerer vores
holdning imod stoffer, haber vi, at vi kan veere
med til at skabe et rum, hvor de unge finder
det okay at sige nej til stoffer.

Udover vores holdningskampagne, har vi etableret
de fysiske og servicemassige rammer, der er
ngdvendige for at modvirke brug af stoffer. Vi har
et synligt og tilgeengeligt servicepersonale, hurtig
adgang til ferstehjaelp og et godt samarbejde med
det lokale politi.

HVEM ER KAMPAGNENS MALGRUPPER
Primeer:

- Unge mellem 16 — 24 ar

- Fokus pa forstegangs festivaldeltagere
- Fokus pa ikke-stofbrugere

Sekundeer:
- Det omgivende lokalsamfund. Herunder foraldre
til festivaldeltagere

HVAD ER KAMPAGNENS BUDSKAB

Against Drugs kampagnens budskab er to-sidet:
- for det forste...

Vi vil vise, at festivalerne er imod stoffer og ikke
vil acceptere dem pa festivalpladserne

- for det andet...

Beder vi festivaldeltagerne om at taenke sig om
en ekstra gang og tage stilling til, hvordan de
forholder sig til stoffer

HVORDAN SER KAMPAGNEN UD

Vi hylder dem, der tor sige deres mening

Som ung er man afhangig af at veere en del af
gruppen. Derfor kan man o0gsa nogle gange blive
presset ud i noget, som man ikke gnsker. Som fx at
tage stoffer. Arets kampagne handler om at give de
unge modet til at sige deres mening om stoffer. Og
sa st ved den.

Derfor siger vi:
SPEAK YOUR MIND
NOT SOMEONE ELSE’S

Med Music Against Drugs som tydelig afsender.

Gennem en raekke portreetter opfordrer vi de unge
til at sige deres mening. Vi har lagt et stykke papir
henover munden pé portratterne og tegnet en
anden mund oven pa. Det skal illustrere, at de unge
skal have modet til at rive andres holdninger vaek
0g udtrykke deres egne.

HVEM SKAL | KONTAKTE

Spergsmal om baggrunden for kampagnen:
Dansk Live

Jakob Brixvold

jakob@dansklive.dk

Telefon: 86 12 12 30

Spergsmal om udformning

af kampagnen og elementerne:
De Allierede

Nicoline Olesen
no@deallierede.dk

Mobil: 40 85 81 54

SPEAK YOUR MIHD

NUT SOMECNE ELSE'S

Kampagneside - dansklive.dk

SOFIE Frenerk

B LY waos
GirTe AR JA

N
o prpan wewe ELIAS
HANNE MAGNUS
wesre THOMAS
FREIA FDM

Medarbejder video - info om kampagnen
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