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1. Indledning

Folgende rapport er en evaluering af indsatserne: Dansk Live' Against Drugs (fremover DLAD?) og Mindre
druk Mere fest (fremover U&A (for unge og alkohol)) pa fglgende festivaler i 2011: Bork Havn
Musikfestival (Bork), Samsg Festival (Samsg) samt Vig Festival (Vig). Formalet med denne evaluering var
at male synligheden af de to kampagner, herunder hvilke delelementer der havde veret mest synlige pa
festivalerne.

Evalueringen af to kampagner er primert baseret pa to spagrgeskemaundersggelser, én blandt publikum og én
blandt de frivillige medarbejdere, suppleret med en observationsundersggelse samt en reekke mindre
interview med forskellige medarbejdere pa festivalerne.

De to kampagner DLAD og U&A har kert pa en reekke danske festivaler siden 2006 og 2003. Begge
kampagner gennemfares i samarbejde med Sundhedsstyrelsen.

Der henvises lgbende i rapporten til tidligere undersggelser fra 2009 (Borks, Samsg og Vig) og 2010
(Samsg). Disse kan findes pa Sundhedsstyrelsens hjemmeside eller fglgende to links

2009 http://www.sst.dk/publ/Publ2009/CFF/Unge/Eval FestivalDK okt09.pdf

2010 http://www.sst.dk/publ/Publ2010/CFF/Kampagner/FestivalDK_eval2010.pdf

Det er frivilligt for festivalerne at deltage i kampagnerne. Derfor ma det ogsa forventes, at de festivaler, der
deltager i kampagnerne, har en interesse i kampagnerne og tager ejerskab for kampagnernes afvikling.

Evalueringen kan med fordel ses i relation til de evalueringer, der er foretaget af Roskilde Festival Against
Drugs i perioden 2003-2011, da den bygger pa erfaringer hentet fra netop dette arbejde.

Evalueringen er udarbejdet af Roskilde Events & Consult.

! Tidligere Festival Danmark
2 Tidligere FDAD — Festival Danmark Against Drugs
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2. Introduktion af festivalerne

Bork Havn Musikfestival er en havnefestival i Bork i Vestjylland ner Ringkegbing Fjord og har veeret
arrangeret siden 1979 og afholdes i starten august. Festivalen foregar i tre store telte, hvor der er plads til
3.500 geester i det starste. Der er en festivalcampingplads med plads til cirka 4.500 mennesker. Musikken pa
festivalen er dansk bands. Sidst Bork deltog i undersggelsen var i 2009

Samsg Festival, der kaldes "Danmarks hyggeligste” festival, har vaeret arrangeret siden 1990 og afholdes
hvert ar den sidste weekend i juli og tiltreekker mellem 5- og 6.000 publikummer inkl. ca. 1.000 frivillige.
Festivalen tiltreekker et lidt eldre publikum, og programmet har hovedvagt pa danske kunstnere. Samsg
deltog i undersggelsen i 2010.

Vig Festival startede i 1996 og finder sted i Nordvestsjalland den farste uge i juli. Med ca. 17.000 deltagere,
er Vig den starste af de tre festivaler. Vig er "for hele familien” og tiltreekker derfor bade unge og familier
med barn. Musikken er hovedsageligt dansk med enkelte udenlandske hovednavne. Sidste gang Vig deltog i
undersggelsen var i 2009.
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3. Evalueringsverktajer

Til evalueringen af de to kampagner DLAD og U&A vil der i denne rapport blive anvendt bade kvantitative
samt kvalitative evalueringsveerktgjer. Hovedvagten vil blive lagt pa de to spargeskemaundersggelser, der
er foretaget pa de tre festivaler blandt publikum og de frivillige medarbejdere.

Kvalitative evalueringsveerktgjer

Kvalitative redskaber i form af observation og interview med enkeltpersoner, har ogsa varet inddraget i
evalueringen. Interviewdelen har haft til hensigt at fa viden fra kernepersoner blandt festivalpersonale, politi
og samaritter inddraget i evalueringen. Interview med enkeltpersoner, er vedlagt i bilag 1.

Observationerne, der blev gennemfart af 2-3 personer tilknyttet Roskilde Festivalen, er gennemfart for at fa
afklaret, hvilke kampagneelementer, der har varet synligt anvendt pa festivalerne. Pa den made kan de
resultater, som publikums- og medhjalperundersggelsen bringer frem, knyttes sasmmen med den egentlige
afvikling af kampagnerne.

Kvantitative evalueringsvearktgjer

Til brug for evalueringen blev der foretaget en spgrgeskemaundersggelse blandt en stikprgve af publikum og
de frivillige medarbejdere pa de tre festivaler. Spargeskemaerne til publikum- og medhjzlpere indeholdte
fglgende information:

e Baggrundsinformation: Kgn, alder, nationalitet.

e Synligheden af de to kampagner.

e Kampagnernes debatskabende karakter.

e En normativ dimension, der handler om holdninger til, at Dansk Live og de respektive festivaler har
en mening om stoffer og alkohol.

e Kendskabet til aldersgraensen for kagb af alkohol

Publikumsundersggelsen omhandlede bade alkohol- og stofkampagnen og er gennemfart ved, at
evalueringspersoner har uddelt spgrgeskemaerne og hjulpet svarpersonen med at udfylde dette og
efterfglgende indtastet besvarelserne.

Pa de tre festivaler blev der til publikumsundersggelsen indsamlet falgende antal besvarelser:

e Samsg Festival: 103 stk.
e Bork Havn Musikfestival: 147 stk.
e Vig Festival: 145 stk.
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Det er ikke opgjort hvor stor en andel, der ikke gnskede at deltage. Alle evalueringspersoner har meldt om
stor villighed til deltagelse i spargeskemaundersggelserne pé festivalerne.? Blandt de indsamlede skemaer
neesten alle komplet udfyldt, fordi evalueringspersonerne hjalp den enkelte svarperson i tilfeelde af tvivl og
spgrgsmal. Det er samme metode, der, med sma &ndringer, har veret anvendt til evalueringen af samme
kampagner pa Roskilde Festival siden 2003.

Spergsmalene i publikumsundersggelsen har veeret generiske, sa de kunne bruges pa alle festivaler i Dansk
Lives regi og saledes bliver der spurgt til enkelte kampagneelementer, der ikke ngdvendigvis indgar pa alle
festivaler.

Medhjelperundersggelsen har til hensigt at supplere evalueringen af U&A ved at stille en raekke spgrgsmal
til medhjzelperne pa de enkelte festivaler. For at opna flere besvarelser og undga at forstyrre medhjzlperne i
deres arbejde, blev den gennemfart som web survey efter festivalernes afvikling, via udsendelse af link per
mail. Der blev indsamlet folgende antal besvarelser:

e Samsg Festival: 244 stk.

e Bork Havn Musikfestival: 30 stk.

¢ Vig Festival: 217 stk.

® Ikke udfyldte svarkategorier er gennemgaende blevet behandlet som intet svar pa det enkelte spargsmél, medmindre
andet er ngvnt.
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4. Evalueringsresultater — Observation

I tabellen nedenfor er angivet hvor hvilket og hvor meget kampagnemateriale de tre festivaler bestilte i 2011.
Tallene i parentes angiver hvor meget materiale festivalerne bestilte i henholdsvis 2009 (Bork og Vig) samt
2010 (Samsg). Grgn markerer de af kampagneelementer som er blevet set af analyseteamet pa festivalerne.

DLAD Bork Samsg Vig

Stof fakta pjece (antal) 200 (500) 200 (500) 500 (500)
Annonce til program Ja Ja Ja
Plakater (antal) 25 (100) 100 (100) 9 (10)
Badges (antal) 500 (500) 300 (500) 200 (1000)
Hegnsbannere (antal) 30 (27) 10 (6) 10 (20)
Spot til storskeerm Nej Ingen skaerm Nej
Banner til hjemmeside Ja Ja Ja
Afspearringstape (antal ruller) 1(4) 15 (10) 6 (6)
Stillbillede til storskeerm Ja Ingen skaerm Ja
Annonce til program Ja Ja Ja
Bilstreamer 10 50 200
Elektronisk kampagneguide til medarbejdere Nej Ja Nej

Tabel 1 Kampagne materiale for DLAD se pa festivalerne

Unge og alkohol Bork Samsg Vig
Elektronisk pjece til foreeldre Ja Ja (ja) Ja

Trykt pjece til foraeldre 100 (200) Nej 500 (500)
Barplakater (antal) 10 (50) 25 (25) 6 (160)
Medarbejder plakat til bagomrader (antal) 5 (nej) 10 (10) 3 (nej)
Plakat til butikker i nseromrader 5 (20) Nej 5 (nej)
Programannonce Ja (ja) Ja (ja) Ja (ja)
Badges (antal) 200 (300) 500 (1000) 400 (1000)
Hegnsbannere (antal) 30 (30) 10 (20) 10 (10)
Banner til hjemmeside(henvisning til Dansk Live) |Ja Ja Ja
Armband 18+ 500 (3000) Bruger egne Nej (nej)
Kondomer stk. 3000 (nej) 1500 (1500) 1000 (nej)
Tekst om alkoholkampagne til eget site Ja Ja Ja
Sticker til barer 10 200 30

Filer med logo til T-shirt tryk Nej Nej Nej
Medarbejderbadges (antal) 100 200 100
E-varsling til medarbejdere Nej Nej Ja
Nyhedsmail Nej Nej Ja
Medhjeelpernes kampagneguide (elektronisk) Ja Ja Ja

Tabel 2: Kampagne materiale for U&A set pa festivalerne
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Som det ses af tabel 1 og 2 har de tre festivaler bestilt mindre fysisk materiale i 2011 end tidligere, omvendt
har de modtaget mere elektronisk kampagnemateriale blandt andet til hjemmesiden i 2011. Eksempelvis har
Samsg bestilt halvt sa mange barplakater for U&A i 2011 sammenlignet med 2010.

5. Evalueringsresultater - Publikumsundersggelsen

Blandt deltagerne i undersagelsen viste der sig forskelle pa aldersfordelingen.

Alder

Festival | Middel |Min Max Median
Bork 18 14 47 17
Samsg 24 13 59 19

Vig 31 13 68 32

Tabel 3: demografiske data for publikumsundersggelsen

Gennemsnitsalderen for deltagerne pa Bork var med 18 ar den laveste, mens deltagerne pa Samsg var lidt
@ldre med en gennemsnitsalder pa 24. Vig, der er for hele familien og dermed ogsa har en lidt ldre profil,
havde den hgjeste gennemsnitsalder pa 31ar. Samsg havde i forhold til undersggelsen i 2010, en lavere
gennemsnitsalder. Sidste ar var gennemsnitsalderen pa Samsg 30 ar.

Keonsfordeling

Bork Samsg Vig
| Mand ™ Kvinde

Figur 1: kensfordelingen pa de tre festivaler

Kensfordelingen blandt de adspurgte viste sig at veere nogenlunde ens pa de tre festivaler med en lille
overvaegt af kvinder.
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6. Synligheden af Dansk Live Against Drugs kampagnen

Har set DLAD

Bork Samso Vig
HJa ENegj

Figur 2: andele af publikum der har set kampagnen

Mellem 50 % og 61 % af deltagerne har set, at deres festival og Dansk Live har markeret en holdning til
stoffer. Sammenlignet med undersggelsen fra 2010, hvor Samsg ogsa tog del, er niveauet her det samme,
mens niveauet for Bork og Vig er faldet siden 2009.

Hyvilke kampagneelementer for DLAD blev set?

EBork mSamso = Vig

Figur 3: oversigt over de kampagneelementer for DLAD som deltagerne har set pa festivalerne
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De tre elementer med starst synlighed pa alle tre festivaler er program, plakater og hjemmesiden. Pa Bork og
Samsg var hegnsbannere ligeledes meget synlige.

Pa Bork er det iser i festivalprogrammet og pa plakaterne, hvor synligheden af DLAD har veeret starst.
Synligheden af kampagnen pa plakaterne er steget fra ca. 20 % % i 2009 til ca. 50 % i ar, mens der har varet
et fald i synligheden af hegnsbannerne fra ca. 55 % til ca.35 %.

Pa Samsg, der havde den starste synlighed blandt publikum, var det iszr plakater og hegnsbannere der havde
den starste synlighed blandt publikum. Ca. 70 % af de adspurgte havde set plakaterne, mens halvdelen havde
set bannerne. | forhold til sidste ar har dobbelt s3 mange deltagere pa Samsg set hegnsbannere og plakater
med kampagnemateriale for DLAD.

Pa Vig er det iser i festivalprogrammet, plakater og pa festivalens hjemmeside, at folk har set materialet fra
DLAD. Mens synligheden i festivalprogrammet er steget, har der veeret et stort fald i forhold til plakater og
hegnsbannere. Plakater er faldet fra 80 % i 2009 til lige under 40 % i ar, mens hegnsbannere er faldet fra
mere end 50 % til under 20 %. Ligeledes er hverken plakaterne eller hegnsbannerne blevet observeret af
analyseteamet. Denne udvikling skyldes sandsynligvis en halvering af antallet af bestilte plakater og
hegnsbannere fra 2009 til 2011, se tabel 1.

Diskussion og holdning til kampagnen
Deltagerne blev ligeledes spurgt, hvorvidt de har diskuteret kampagnen (kun dem der har set kampagnen) og
hvorvidt de synes, at det er en god ide, at festivalerne har en synlig politik vedrgrende stoffer.

Diskuteret DLAD med andre

Bork Samso Vig
mJa mNe = Intetsvar

Figur 4: andele af de adspurgte der har diskuteret kampagnen med andre

| forhold til, hvorvidt kampagnen har afstedkommet diskussioner imellem festivaldeltagerne, viser det sig, at
indflydelsen pa de tre festivaler har veeret relativ ens. P4 Samsg er niveauet nogenlunde det samme som
sidste ar, og det samme er galdende for Bork ift. 2009. P& Vig er sket et fald fra 29 % til 19 %, hvilket ma
formodes at heenge sammen med faldet i synlighed.
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Som navnt ovenfor blev festivaldeltagerne ligeledes spurgt til, hvorvidt de mener, at det er en god ide, at
festivalerne har en aktiv politik i forhold til stoffer. Resultatet af undersggelsen viser, at deltagerne pa de tre
festivaler i udstrakt grad er af den opfattelse, at det en er en god ide at Dansk Live har en holdning til stoffer,
hhv. 82 % pa Bork, 95 pa Samsg og 95% pa Vig.

12
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7. Synligheden af Unge & Alkohol kampagnen

Det undersgges i hvilket omfang kampagnen har veeret synlig pa de tre festivaler.

Har set U&A

Bork Samse Vig
mJa mNg o Intetsvar

Figur 5: andele af publikum der har set kampagnen

Synlighed af U&A har veeret stgrst pA Samsg. Her har 79 % af de adspurgte set kampagnen. P& Bork har

mere end 60 % set kampagnen, mens synligheden har vearet mindst pa Vig, hvor kun ca. 38 % har set USA.

I 2009 havde mere end 80 % set U&A pa Vig. Ud af de 395 personer der deltog i undersggelsen pa en af
festivalerne har 57 % svaret at de har set U&A kampagnen.
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Hvilke kampagneelementer for U&A blev set?
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Figur 6: oversigt over de kampagneelementer for U&A som deltagerne har set pa festivalerne

Pa bade Samsg og Bork var det U&A’s hegnsbhannerne, der var mest synlige. P4 Samsg er det en fremgang
siden 2010, hvor kun 15 % havde set hegnshannerne. Dette ma formodes at have stor betydning for den hgje
generelle synlighed pa Samsg i 2011. Pa Vig er tilfeeldet det modsatte, hvor lige netop hegnsbannere havde
en starre synlighed end 2009 (ca. 60 %), og hvor den generelle synlighed ogsa var hgjere (82 %).

Det er veerd at lzgge marke til, at synligheden af badges, som havde stor synlighed bade i 2009 og i 2010,
for de tre festivaler, er faldet. Dette ma formodes at veere en konsekvens som fglge af en halvering af bestilte
badges, se tabel 2.

Budskaberne i kampagnematerialet blev personificeret ved en reekke forskellige superhelt-navne. Det
undersgges derfor, hvilke af falgende publikum genkendte: Captain Late Night, Captain Black Out, Captain
Out Cold, Party Girl, Happy Girl samt Pathetic Girl. Det skal bemerkes at navnene Happy Girl og Captain
Out Cold ikke var en del af kampagnen, men blev stillet for at afslgre, hvorvidt deltagerne svarede tilfeldigt.

14
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Genkendelse af navne

CaptainLate CaptainBlack CaptainOut  Party Girl Happy Girl  Pathetic Girl
Night Out Cold

EBork ESamse =Vig

Figur 7: hvilke navne genkendes fra kampagnen

For Bork og Samsg er der stor genkendelse af navnene pa superheltene fra kampagnen, mens Vig ligger
bagefter. Det ses ligeledes at flere personer har svaret pa de rigtige personer i kampagne end pa Happy Girl
og Captain Our Cold, og at deltagerne derfor ikke svarede tilfeeldigt. Kendskabet til superheltene er, med
untagelse af én, generelt hgjere end 2010, hvor kampagnene brugte fglgende personificeringer: Jonas, Katja,
Line, johan, Mille og Malte. Den personlighed der blev genkendt af flest i 2010 var Jonas.

15
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Diskussion og holdning til kampagnen
Udover at undersgge om publikum har set U&A kampagnen, er det ligeledes blevet undersggt, om
kampagnen har sat gang i diskussioner publikum imellem (kun dem der har set kampagnen).

Diskuteret U&A

Bork Samso Vig

HJa mNgj

Figur 8: andele af de adspurgte der har diskuteret kampagnen med andre

Pa Bork og Samsg er der stort set lige mange, der svarer, at de har diskuteret kampagnen med andre (hhv. 34
% 0g 32 %). For Bork og Samsg er dette en stigning siden hhv. 2009 og 2010.

Pa Vig Festival er dette tal noget mindre. Kun 15 % af publikum svarede, at kampagnen havde sat gang i en
diskussion omkring unge og alkohol. Modsat Bork og Samsg er tendensen pa Vig nedadgaende, idet 29 % i
2009 svarede, at kampagnen havde sat gang i en diskussion om unge & alkohol.

Det blev ogsa undersggt, om publikum mener, at det er en god ide, at Dansk Live og de respektive festivaler
har en holdning til unge og alkohol. Her til svarede 85 % af publikum pa de tre festivaler, at det er en god ide
(Samsg 89 %, Bork 75 % og Vig 93 %). Det er saledes faerre, der mener at U&A-kampagnen er en god idé,
end der er ift. vurderingen af DLAD. Holdning til U&A skal ses i lyset af gennemsnitsalderen pa de tre
festivaler, hvor Bork havde den laveste, mens Vig den &ldste.

16
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8. Evalueringsresultater - medarbejderundersggelsen
I medhjalperundersggelsen blev indsamlet 492 besvarelser, heraf én uden festival angivelse.

Alder

Festival Middel | Min. Max. Median
Bork Havn

Musikfestival 39 18 66 3
Samso 37 14 65 38
Festival

Vig Festival |43 14 68 44

Tabel 4: demografiske data for medarbejderundersggelsen

For de tre festivaler er der en tydelig forskel i alderssammensgtningen mellem publikum og medarbejdere,
idet medarbejderne gennemsnitligt er 12-21 ar eldre. Sammensatningen af kan viser, at kvinder er i overtal i
besvarelserne, hvilket ligeledes var tilfeeldet ved undersggelsen blandt geesterne.

Keonsfordeling

Bork Samso vig
mMand ®Kvinde

Figur 9: kensfordelingen pa de tre festivaler

Synligheden af U&A
Som det fremgar af nedenstaende figur var kendskabet til alkoholkampagnen hgjest pa Samsg, her kendte 92
% af medhjeelperne til kampagnen, mens niveauet var 80 % pa Bork og 66 % pa Vig. Kendskabet til

kampagnen er hgjere blandt medhjeelperne end blandt publikum. Dette er iser geeldende for Vig, hvor
kendskabet er nasten dobbelt sa hgit.

17
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Har set U&A

Bork Samse Vig
HJa mNeg

Figur 10: andele af medhjelperne der har set kampagnen

Medhjalperne blev ligesom publikum spurgt til, hvilke elementer af kampagnen de havde bemarket.

Hyvilke kampagneelementer for U&A blev set

EBork ®Samso ®Vig

Figur 11: oversigt over de kampagneelementer for U&A som medhjelperne har set pa festivalerne
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Pa Bork har fire elementer naet en synlighed over 50 %, disse er medhjalpernes kampagneguide,
festivalprogrammet, hegnsbannere samt festivalens hjemmeside. Det er vaerd at bemarke, at flere
medhjalpere har set kampagnen i festivalprogrammet end i medhjalpernes kampagneguide.

Pa Samsg har to elementer naet en synlighed pa over 50 % blandt medhjeelperne, det drejer sig om
festivalprogram og hegnsbannere. Som det ses af ovenstaende graf, har flere elementer dog haft en synlighed
pa over 40 %, festivalprogram 58 % og barplakater 46 %. Det ses ligeledes, at en stgrre del af medhjalperne
pa Samsg har set, at unge kan fa et ID-armband, hvis de er over 18 ar. Armbandet pa Samsg festivalen er
ikke en del af U&A, men er festivalens egne.

Pa Vig har kun festivalprogrammet naet en synlighed over 50 %, mens andre elementer har en synlighed pa
ca. 30 %, herunder hegnsbhannere og festivalavis. Verst ser det ud for hegnsbannere, der i 2009 havde en
synlighed pa nasten 75 %. Det er i 2011 faldet til ca. 30 %. Det er dog positivt, at synligheden og viden
omkring ID-armbandet er stabilt, idet de sender et signal til unge og medhjelpere i baren om, hvornar
publikum ma kgbe alkohol. Som det ses af tabel 2 modtog Vig ikke armband som en del af U&A.

Kendskab til regler for udskaenkning
Udover kendskab til kampagnen, blev medhjeelperne ogsa spurgt til reglerne for udskankning og salg af
alkohol pa festivalen:

Viden om alder for udskeenkning af alkohol pa
festivalen

1.2

1 930, 97%96%
0.8 —
0.6 —
0.4 —

2l I
o2 0% 0% 170 39 4%

0

Ingen 15ar 16ér
aldersgrense
EBork ®Samse =Vig

Figur 12: viden om alkohol pa festivalen

Medarbejder kender gennemgaende godt til reglerne for udskeaenkning af alkohol pa festivalen. Mere end 90
% af medhjaelperne vidste, at udskankning ikke er tilladt til folk under 18 ar. Bedst sa det ud for Samsg, hvor
97 % svarede rigtigt.
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Viden om alder for keb af alkohol under 16,4 % pa
campingarealet

0.9
0.8
0.7
0.6
0.5
0.4
0.3
0.2
0.1 8% 3045 1 04

Ingen 15ar 16ér 184r
aldersgreense

EBork ®Samse =Vig

Figur 13: viden om alkohol pa camping 1

Viden om alder for keb af alkohol over 16,4 % pa
campingarealet

1.2 ~

) 97% 929 9104
0.8
0.6
0.4
0.2 0% 0% 0% 396 720 6%

0

Ingen 15ar 16ér 184r
aldersgreense
EBork ®mSamsp ®Vig

Figur 14: viden om alkohol pa camping 2

Vasentlig feerre af medhjaelperne kender til reglerne for salg af alkohol pa campingomradet, iser nar det
gelder "let” alkoholiske drikke eks. gl og alkoholsodavand. Her ved en stor del af medarbejderne ikke, at det
i dag er tilladt at kebe alkohol under 16,4 % hvis man er over 16 ar.

| forhold til steerk” alkoholiske drikke eks. spiritus har medhjeelperne en bedre viden. Her kender mere end
90 % reglerne om, at man skal veere over 18 ar for at kgbe alkohol over 16,4 %.

De frivillige medhjeelpere pa de tre festivaler blev ogsa spurgt til, hvorvidt de synes, at det er en god ide, at
Dansk Live og de enkelte festivaler har en holdning til unge og alkohol. Ligesom ovenfor mener starstedelen
at det er en god ide, hhv. 93 % pa Bork, 97 % pa Samsg og 99 % pa Vig.
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9. Interviewundersggelse

Pa festivalerne i Bork, Samsg og Vig interviewede evalueringspersonerne en reekke personer med forskellige
ansvarshaggrunde, om deres syn pa forbruget af alkohol og stoffer samt virkningen af DLAD og U&A
kampagnerne. Disse omfattede vagtledere for samaritterne, ansvarshavende politibetjente, ledende
medarbejdere pa festivalerne samt barpersonale.

| forhold til stoffer pa festivalerne var de fleste enige om, at det primeert er hash/cannabis de oplever som et
problem, om end meget lille. Politiet og samaritterne pa festivalerne kunne fortalle, at det kun var fa
tilfeelde, hvor der ikke havde veret alkohol involveret (Bork, Samsg og Vig). Stort set ingen harde stoffer
blev set pa festivalerne, hvilket til dels skyldtes publikumssammensatningen

Barpersonalet er meget positiv overfor brugen af 1D- armband, idet der ofte ikke var tid til at tjekke alle.
Desverre udtalte enkelte, at de nogle gange under tidspres udskaenkede alkohol til personer under 18 ar, idet
der var mere fokus pa salg (Bork). Ligeledes bliver der ofte solgt alkohol gennem venner (Vig).

10. Diskussion

Evalueringen af de to kampagner DLAD og U&A pa festivalerne Bork, Samsg og Vig festivalerne viser, at
det iszer er hegnshannere, barplakater og annoncer i festivalprogrammet, der har den sterste indflydelse pa
synligheden af de to kampagner. Sammenlignes 2011 evalueringen med tidligere evalueringer for de tre
festivaler Bor k (2009), Samsg (2010) og Vig (2009) viser dette sig tydeligt.

Der hvor disse tre kampagneelementer har veeret mest synlig, har den generelle synlighed ogsa veret hgjest.
Dette afspejles tydeligst i forbindelse med antallet af bestilte barplakater for U&A pa Vig i 2011 i forhold til
2009. |1 2011 modtog festivalen 6 stk., mens de i 2009 modtog 160 stk. Dette medfarte tilsyneladende at
synligheden af U&A kampagnen faldt fra 82 % i 2009 til 38 % i 2011. Tilstedevearelsen af hegnsbannere ser
ud til at have den samme effekt.

Om end flere af elementerne, pa hver sin made pavirker synligheden, bar ovenstaende tre elementer vere en
central del af bade DLAD og U&A kampagnen, idet tilstedeverelsen har stor effekt pa synligheden.
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11. Sammenfatning

Dansk Live Against Drugs

I gennemsnit sa ca. 55 % af festivaldeltagerne at deres festival og Dansk Live har markeret en
holdning mod stoffer — henholdsvis 54 % pa Bork, 61 % pa Samsg og 50 % pa Vig.

Gennemgaende scorer festivalprogram, plakater samt hegnsbannere (undtagen Vig) hgjest i forhold
til DLAD.

Trods det, at kun mellem 19 % og 26 % af de adspurgte publikummer har diskuteret DLAD
kampagnen med andre, sa har tilslutningen til kampagnen veret stor. Mere end 90 % af alle de
adspurgte mener saledes, at det er en god ide, at Dansk Live har en kampagne imod stoffer.

Unge og Alkohol - publikumsundersggelse

Ud af de 395 personer der deltog i publikumsundersggelsen pa én af de tre festivaler har 57 % af set
U&A kampagnen. Samsg 13 et stykke over med 79 %, mens Vig et stykke under med 38 %.

Gennemgaende har U&A slaet sterkest igennem pa plakater, festivalprogrammet og hegnshannere
(undtagen Vig), hvilket ogsa er de steder, der scorer hgjt ift. DLAD. Niveauet pa disse tre har derfor
stor effekt ift. synlighed.

For Bork og Samsg er der stor genkendelse af navnene pa superheltene, mens Vig ligger bagefter.
Generelt er genkendelsen af navnene hgjere end 2010.

Pa Bork og Samsg svarede lidt mere end 30 %, at kampagnen havde afledt en diskussion, mens kun
15 % svarede det samme pa Vig. For Bork (2009) og Samsg (2010) er dette en stigning, mens det for
Vig er et fald i forhold til 2009.

Unge og Alkohol - medarbejderundersggelsen

Blandt medarbejderne pa Bork og Samsg har der veeret et udbredt kendskab til U&A kampagnen
(mellem 80 % og 92 %). Kendskabet til U&A kampagnen pa Vig var lavere, her svarede kun 66 % at
de havde set kampagnen.

Blandt medarbejderne pa Samsg og Bork var det i festivalprogram og pa hegnsbannere, at de fleste
havde set U&A, mens det pa Vig iser var i festivalprogrammet.

Pa ingen af festivalerne oplevede politi, samaritter eller festivalpersonale store problemer med
stoffer, der forekom dog enkelte episoder — primert hash.
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e Bar personalet er meget positive overfor brugen af ID- armband, idet der ofte ikke var tid til at tjekke
alle. (Kun Bork modtog armband som en del af U&A). Desverre udtalte enkelte at de nogle gange
under tidspres udskankede alkohol til personer under 18 ar, idet der var mere fokus pa salg (Bork).
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Bilag: korte interviews pa festivalen

Samsg

Samarit:

Oplever ikke at stoffer er et problem pa festivalen. Der havde varet én pige, der havde taget hash,
men ellers havde de ikke haft stofrelaterede episoder.

De laver mest alkoholafrusning.

Tror der er mindre hash end andre ar, men mener, at det altid vil veere der i et eller andet omfang.
Mener at iser alkoholkampagnen virker blandt de helt unge. De har ikke haft meget unge til
afrusning.

Har ogsa bemaerket, at de unge laeser plakater og flyers

Foraldre:

Er generelt meget positive over, at der er en kampagne i forbindelse med indsamlingen af
spargeskemaer. Nogen navner ogsa, at de havde snakket om, at det var godt, at der er den type

kampagner pa festivalen

Souchef i bar:

Kampagnen er sat op af et faelles udsmykningshold og ikke den enkelte bar, sa de ved ikke rigtigt
hvad materiale, der er, og hvordan man har tenkt.

De er blevet briefet af deres formend - frivillig ansvarsrolle — frem for igennem kampagnemateriale.
Tror ikke, at det hjelper, men navner alligevel, at ID armband er meget gode og har haft effekt.
Tror godt reglerne kendes, og at de unge ved, hvad der er bedst, men en ting er regler og fornuft og

noget andet er festival praksis.

Baransvarlig:

Har hgrt om det, men har ikke faet materiale. Tror at det virker og har en effekt.
Bruger ID armband og er positive over for dem. Betyder mindre snak og diskussion. Tror ogsa de
betyder, at de unge drikker mindre.

Det grafiske udtryk holder og er bedre end sidste ar.

Barmedarbejder:

Kender reglerne og snakker om dem, men de har ikke faet pjecer / informationsmateriale.

Regler kendes og sikres via brief.
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Unge:

Har ikke bemarket kampagnen.

Ville gerne have materiale.

Pigerne er positive, mens nogle drenge er skeptiske ift. den lgftede pegefinger og gnsker, at der
skelnes imellem blgde / harde stoffer. Det er ogsa svaerere at fa drenge til at deltage i spgrgeskema
og de er ofte mere berusede og userigse.

Ros til udtrykket.

Bork Havn Musikfestival

Barpersonale:

Barpersonalet tjekkede meget sjeeldent (hvis det overhovedet skete) 1D, trods kaberen tydeligt var
under 18. Alkohol var yderst tilgengeligt for alle.
Det blev sagt, at en stor del af indteegten kom fra unge mennesker, og at det ville tage for lang tid at

tjekke alle.
Medarbejderne kendte godt til kampagnen, men havde mere fokus pa reklame for deres egne

produkter end pa reklame for alkohol-kampagnen.

Vagter og samaritter:

De fortalt, at brugen af stoffer naesten ikke har veeret til stede, men de havde oplevet nogle episoder
med cannabis.

Politiets hundepatruljer gjorde det meget vanskeligt at baere pa stoffer, og det i sig selv virkede
effektivt som en skremmekampagne.

Dog fortalte nogle vagter og samaritter at aret 2011 pa Bork Festival havde veeret meget roligt i

forhold til nogle af de forgangne ar.

Vig Festival

Barpersonale:

De holder gje med armbénd og har information om dem

Har laeest om kampagnen i infomateriale
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Der er dog nogen, der kagber alkohol alligevel igennem venner

Ser kun positive ting ved kampagnen

Forealdre:

Synes godt den kunne vaere mere synlig

Rigtig godt med ID armband

Samaritter:

Kender ikke kampagnen
Der er ikke mange stoffer pa festivalen — man kunne se og lugte hash i blandt gaesterne, men det er
mest fulde mennesker, som der normalt er pa en festival.

Der er stor variation i de problemer gaesterne kommer til samaritterne med

Politi:
Har ikke set eller hgrt om kampagnen

Oplever ikke stoffer som et problem pa festivalen

Udvalgte medarbejder:

Ikke seerligt synlig, godt med aldersgreensen og 1D armband

Havde set kampagneguiden

Dansk Live Evaluering 2011
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Spergeskemaetindeholder 13 spagrgsmal.

Meta

1 [Met2]P3 hvilken festival blev spgrgeskemaet udfyldt? *
Veelg én af falgende mulige svar:
O Vig Festival

(O Samsg Festival
O Bork Havn Musikfestival



Standardspgrgsmal

2 [Spm1]Kgn? *

Veelg én af fglgende mulige svar:

(O Kvinde
(O Mand
O Intet svar

3 [Spm2]Alder?

Skriv dit svar her:

4 [Spm3a]l hvilket land bor du? *

Veelg én af falgende mulige svar:

(O Danmark

(O Andet EU-land

(O Andet ikke-EU-land
O Intet svar

5 [Spm4]Har du set at din Festival og Festival Danmark har markeret en
holdning mod stoffer?: *

Veelg én af falgende mulige svar:

O Ja
O Nej

O Intet svar

6 [spm5]Hvis ja, hvor er du blevet gjort opmeerksom pa Festival Danmarks
holdning mod stoffer? *

Svar kun pa dette spergsmal, hvis folgende betingelse(r) er opfyldt:

° Svar var 6a'Ja’i spgrgsmal '5 [Spm4] (Har du set at din Festival og Festival Danmark har markeret en holdning
mod stoffer?:)

Veelg én eller flere:

] Faktapjece om stoffer
[ ] Festival Program



Plakater

Badges

Hegnsbannere

Storskaerms filmspot

Festival Hiemmeside

Afspaerringstape

Stillbilleder pa infoskaerme eller storskaerm
Festivalavis

Bilstreamer

Gennem venner

ODoooodoodon

Pressen (avis og radio)
[] Andet
[ ] Intet svar

7 [spm6]Har du diskuteret Festival Danmarks holdning mod stoffer med
andre? *

Veelg én af falgende mulige svar:

O Ja
O Nej

O Intet svar

8 [spm7]Synes du det er en god idé, at Festival Danmark har en holdning
mod stoffer? *

Veelg én af felgende mulige svar:

O Ja
O Nej

O Intet svar

9 [spm8]Har du set at Festival Danmark ogsd har en kampagne med sloganet
"Mindre druk — Mere fest” - der skal opfordre de unge til at overveje, hvad de
gar glip af, hvis de drikker for meget? *

Veelg én af fglgende mulige svar:
O Ja
O Nej

O Intet svar



10 [spm9]Hyvis ja, hvor er du blevet gjort opmarksom pa kampagnen ”"Mindre
druk — Mere fest”? *

Svar kun pa dette spergsmal, hvis felgende betingelse(r) er opfyldt:
° Svar var 10a'Ja'i spgrgsmal '9 [spm8]' (Har du set at Festival Danmark ogsa har en kampagne med sloganet
"Mindre druk — Mere fest” - der skal opfordre de unge til at overveje, hvad de gar glip af, hvis de drikker for meget?)

Veelg én eller flere:

Festivalprogram

[ O

Barplakater

Plakater i butikker i neeromradet
Hegnsbannere

Badges

Kondompakke

ID armband til unge

Gennem venner

Pjece til foraeldre

Festivalens hjemmeside

Festival Danmarks hjemmeside

DOo0d0oodgoodd

Webbanner

] Annoncer i lokalpressen
[ ] Festivalavis

[ ] Pressen (avis og radio)
[ ] Andet

[ ] Intet svar

11 [spm10]Kan du genkende nogle af fglgende navne fra kampagnen? *

Veelg én eller flere:

Captain Late Night

[ O

Captain Black Out
Captain Out Cold
Party Girl

Happy Girl
Pathetic Girl

OOood

Intet svar

12 [spm11]Har du diskuteret kampagnen “"Mindre druk — Mere fest” med
andre? *

Veelg én af falgende mulige svar:



O Ja
O Nej

O Intet svar

13 [spm12]Synes du det er en god idé, at Festival Danmark laver en
kampagne der skal opfordre de unge til at overveje, hvad de gar glip af, hvis
de drikker for meget? *

Veelg én af falgende mulige svar:

O Ja
O Nej

O Intet svar



01.01.1970 -01:00

Indsend spgrgeskema
Tak for din deltagelse i undersagelsen.



Undersggelsen foretages i feellesskab mellem Festival Danmark og Sundhedsstyrelsen.
Tak fordi du har valgt at deltage i undersagelsen. Der er OP TIL 9 spgrgsmal og det tager ikke mere end et par minutter.

Spergeskemaetindeholder 9 spgrgsmal.

Spogrgsmal

1 [1]Hvilken festival har du veeret frivillig pa? *

Veelg én af falgende mulige svar:

(O Vig Festival
O Samsg Festival

(O Bork Havn Musikfestival

2 [2]Hvad er dit kgn? *

Veelg én af falgende mulige svar:

(O Kvinde
O Mand

3 [3]Hvad er din alder? *

Skriv dit svar her:

4 [4]Har du set at festivalen (sammen med Festival Danmark og
Sundhedsstyrelsen) har gennemfgrt kampagnen “"Mindre druk — Mere fest”,
der skal opfordre de unge til at overveje, hvad de gar glip hvis de drikker for
meget? *

Veelg én af falgende mulige svar:

O Ja
O Nej

5 [5]Hvis ja, hvor har du set kampagnen "Mindre druk — Mere fest”? *

Svar kun pa dette spergsmal, hvis felgende betingelse(r) er opfyldt:

°® Svar var Y'Ja'i spgrgsmal '4 [4] (Har du set at festivalen (sammen med Festival Danmark og Sundhedsstyrelsen)
har gennemfart kampagnen "Mindre druk — Mere fest”, der skal opfordre de unge til at overveje, hvad de gar glip
hvis de drikker for meget?)

Veelg én eller flere:

] Medhjeelpernes kampagneguide



Festival program

ID Armband til unge

Barplakater

Hegnsbannere
Medarbejderplakater til bagomradet
Sticker til baren med alkoholregler
Badges til uddeling

Badges til medarbejdere
Kondompakker

Plakater i butikker i neeromradet
Festivalens hjemmeside

Festival Danmarks hjemmeside
Andre festivaler

Pjece til foreeldre

Festival avis

Gennem venner

OO0 odoodooddgn

Pressen (avisen og radio)

[ | Andet:

6 [6]Hvor gammel skal man vaere for at fa udskzenket gl, vin eller sprut pa
Festivalen? *

Veelg én af felgende mulige svar:

O Derer ingen aldersgraense
O 15ar
O 164r
O 18ar

7 [7]Hvor gammel skal man vaere for at kebe alkohol (mindre end 16,4 %
alkohol) p3 campingpladsen pa festivalen? *

Veelg én af falgende mulige svar:

O Derer ingen aldersgreense
O 15ar
O 16ar
O 18ar



8 [8]Hvor gammel skal man vaere for at kgbe staerk alkohol (mere end 16,4 %
alkohol) p3 campingpladsen pa festivalen? *

Veelg én af falgende mulige svar:

O Derer ingen aldersgreense

O 15ar
O 16 ar
O 18 ar

9 [9]Synes du det er en god idé, at din festival /Festival Danmark laver en
kampagne om unge teenagere og alkohol? *

Veelg én af falgende mulige svar:

O Ja
O Nej



Tak for din deltagelse!
01.01.1970 - 01:00

Indsend spgrgeskema
Tak for din deltagelse i undersggelsen.



FESTIVALDANMARK
AGAINST DRUGS 2011 KAMPAGNE

festivaldanmark ™~

“AGAINST DRUGS

téstivaldanmari~

iR | HVAD ER VORES HOLDNING TIL STOFFER HVAD ER KAMPAGNENS BUDSKAB

4 ; Brancheorganisationen Festivaldanmark har Against Drugs kampagnens budskab er to-sidet:
i p F £ siden 2005 i samarbejde med Sundhedsstyrelsen
I 24 L b markeret sin holdning til stoffer pa en lang rekke - for det farste...

téstvaldanmark™.
SAGAINST DRUGS

af landets festivaler. Og i ar er ingen undtagelse. Vi vil vise, at festivalerne er imod stoffer og ikke
Vi stiller op med en synlig holdningskampagne vil acceptere dem pé festivalpladserne

— Festivaldanmark Against Drugs — der under de
forskellige festivaler skal vise vores gaster, hvad
vi star for: Vi gnsker ikke at vaere det sted, hvor
unge eksperimenterer med stoffer og prgver dem
for fgrste gang.

hurry to

- for det andet...

Vi beder festivaldeltagerne om at teenke sig om
en ekstra gang og tage stilling til, hvordan de
forholder sig til stoffer

I don’t THINK you've ¥ ~ . . - noe - 1 athaltama
ever been in'a hurry |& b : ] ] i
1 to try anything

1 Do like me: THINK

Hvis vi som festivaler tydeligt markerer vores
holdning imod stoffer, haber vi, at vi kan vare
med til at skabe et rum, hvor de unge finder
det helt okay at sige nej til stoffer — frem for at
eksperimentere med dem.

HVORDAN SER KAMPAGNEN UD

Rrets kampagne adskiller sig fra de andre ar, ved
at vaere markant tydeligere i sit budskab. Og en
del mere visuel end de seneste kampagner. Vi har
brugt udstoppede dyr fotograferet som malerier
Udover vores holdningskampagne, har vi etableret  fra guldalderen. Vi tror at lige preecis det udtryk
de fysiske og servicemassige rammer, der er skaerper opmarksomheden om den dialog som
ngdvendige for at modvirke brug af stoffer. Vi har dyrene har i mellem hinanden — og som ogsa er
et synligt og tilgaengeligt servicepersonale, hurtig  der vores budskab ligger.

adgang til fgrstehjelp og et godt samarbejde med

det lokale politi.

STICKER TIL BIL

Idanmark’ t (i {
1 - EYiSTDRUGS AGAINST DRUGS! R iegdyaltanyar?
[} b 2 . £ | S
just THINK = #(# ¢ & : 5 g _— d AGAINST DRUGS

you're not tha

ind of guy i ) - HVEM SKAL | KONTAKTE
- i 3 simply CHOOSE . o
YR I = I 1 } . . Spgrgsmal om baggrunden for kampagnen:
i i & ; 4 K : b “‘ _E “ HVEM ER KAMPAGNENS MALGRUPPER Dansk Live
/ S“ HEROIN M.FL. * Unge mellem 16 — 24 &r Helle Rusch

helle@dansklive.dk
Mobil: 25 14 27 84

o Fokus pa farstegangs festivaldeltagere
o Fokus pa ikke-stofbrugere

That's easy for
you to say! You
have a needle in
your back and
live in a box

Sekundert:
e Det omgivende lokalsamfund. Herunder for-
2ldre til festivaldeltagere

Spgrasmal af teknisk eller praktisk art:
0s Reklamebureauet

Nicoline Olesen
no@reklamebureauet-0s.dk

Mobil: 40 85 81 54

Nor am | the kind

" |'of guy who likes a |
stuffed talking owl
on his back

PLAKAT A3 — Opsaettes pa festivalpladsen, herunder toiletter.
Kan med fordel ogsa bruges inden festivalstart.

FOLDER OM RUSMIDLER - Fas pa festivalpladsen (info-
boderne). Eller downloades pa festivaldanmark.dk

e e ——— s ——

\ - ERY i
* Al [l
P REN 1's nover too What do you , . F—— | “AGAINST DRUGS
{ late to THINK THINK about then? 1} “AGAINST DRUGS |
} Do like me: THINK |

INTERNETBANNER
Linker til hjemmesiden

AFSPARRINGSTAPE

e e

I THINK it’s good
for everyone to
read something.
Start with this

Who keeps opening this.
paper? | have a cold, a
very weal health and
have also run out of tea

festivaldanmark

“AGAINST DRUGS

STILLBILLEDER - Til infoskaerme og
storskaerme

BORK HAVN MUSIKFESTIVAL ER IMOD STOFFER

At tage stoffer er farligt, asocialt og ulovligt. Stoffer giver
en utilregnelig adfzrd, der kan adelegge festivaloplevel-
sen. Ogsa for andre deltagere.

" téstivaldanmark
AGAINST DRUGS

Stoffer er ulovlige pa festivalpladsen ligesom i resten af
Danmark. Derfor vil politiet vere til stede og handtere
stofrelaterede overtradelser efter dansk lovgivning.

WANT THE MUSIC
FROM THE SPOT

Hvis du ser en person, der er syg, deprimeret eller bange

Y og maske pavirket af stoffer, kan du kontakte en festival- S
medarbejder, som vil gore alt for at hjzlpe vedkom-
mende.

Vil du have information om de skadelige bivirkninger ved
stoffer, kan du hente en folder i infoboderne pa festival-
pladsen

MARKER DIN HOLDNING

Du kan ogsé markere din personlige holdning til stoffer,
bl.a. ved at hente Against Drugs b&dges i infoboderne.

Se mere pd www.festivaldanmark.dk

God festival!

PROGRAMANNONCE — Info om kampagnen
i festivalprogrammet

ANNONCESTRIBE —Til festivalavis

? 0?
festivaldanmark E

SAGAINST DRUGS

BADGES — Fas pa festivalp-
ladsen (info-boderne).

Deles gratis ud til medarbej-
dere og publikum

Tl kemp mod stofter

Kontake og Here opiysninger:

PRESSEMEDDELELSE

FILM — Kan ses pé storskerme pa
festivalpladsen samt pa festivaldanmark.dk

“AGAMST DRUGS

WEBSITE — festivaldanmark.dk, kampagneinfo. Se film, download brochure og hent

ringetone til mobiltelefonen
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flere dage. stemning.
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REDUKTION AF ALKOHOLINDTAGELSE
12008 igangsatte brancheorganisationen
Festivaldanmark i samarbejde med Sund-
hedsstyrelsen et pilotprojekt for reduktion af
alkoholindtagelse blandt unge pa 6 af landets
festivaler. Kampagnen blev positivt modtaget
og er de efterfalgende ar blevet udvidet til de
fleste af landets festivaler. | 2011 deltager 13
festivaler og Gren Koncert.Gennem en synlig
holdningskampagne med sloganet "Mindre
druk — Mere fest” viser vi festivalgaesterne,
at for meget druk kan gdelaegge den gode
festivaloplevelse. De unge opfordres dermed
til at overveje, hvad de gar glip af, hvis de
drikker for meget.

Kampagnen satter fokus pa aldersgraenserne
for salg og udskankning af gl og alkohol — og
er primert rettet mod medhjaelpere pa festi-
valer, foreeldre samt handlende i neeromradet,
der alle skal veere med til at tage et ansvar og
stotte de yngre festivaldeltagere.

Med indsatsen haber vi, at vi kan veere med
til at skabe en holdning til, at alkohol bar
indtages i mindre maengder for at fa en god
festivaloplevelse, og at medhjelpere pa fe-
stivalerne har oget fokus pé aldersgraenserne
og udskenkningsregler for alkohol. Formalet
er ogsa at vise omverden, at festivalerne er
ansvarlige og ger hvad de kan, for at hjalpe
de unge deltagere til at fa den bedst mulige
festivaltur. Indsatsen giver desuden forael-
drene en oplagt mulighed for at tage en snak
med deres bgrn om alkohol, inden de sendes
af sted pa festival.

HVEM ER KAMPAGNENS MALGRUPPER
Primeert:

Medhjelpere pé festivalerne samt de unge
geesters foraldre.

Sekundert:
Unge mellem 13-18 ar og lokalmiljoet.

HVAD ER KAMPAGNENS BUDSKAB

Med kampagnens budskab ”"Mindre druk —
Mere fest” opfordres de unge til at overveje,
hvad de gér glip af, hvis de drikker for meget.
Samtidig markerer festivalerne, at der gelder
de samme aldersgraenser for udskankning og
salg af alkohol, som alle andre steder i landet.

HVORDAN SER KAMPAGNEN UD

Mindre druk — Mere fest kampagnen er
konkret i sin holdningsmarkering og leverer
budskabet om, at for meget alkohol kan
odelegge festivalen for de unge. Budskabet
leveres i form af superhelte-illustrationer, der
dramatiserer alkohols gdeleeggende effekt
pé de unge — dog uden loftede pegefingre.
Samtidig har kampagnen fokus pé den
stillingtagen, hvert enkelt unge selv skal
tage. Kampagnen afmeldes tydelig med, at
udskaenkning af alkohol til unge under 18 ar
er ulovligt.

HVEM SKAL | KONTAKTE
Spergsmal om Festivaldanmarks
involvering i kampagnen:

Dansk Live

Helle Rusch

helle@dansklive.dk

Mobil: 25 14 27 84

Spergsmal om kampagneudformningen
og de enkelte elementer:

0s Reklamebureauet

Nicoline Olesen
no@reklamebureauet-0s.dk

Mobil: 40 85 81 54
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